Заняття № 3 

Тема:  Брендинг у комунікаційній системі видавництва.

План
1. Поняття бренду, брендингу, іміджу. 
1. Видавничий брендинг: визначення, функції, чинники формування. Видавництво-бренд.
1. Особливості використання брендингу сучасними видавництвами
практичне завдання: проілюструвати 3 питання на прикладі конкретного видавництва. Подати у вигляді презентації
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