Заняття 8 
 Продакт плейсмент  як інноваційна маркетингова стратегія
1. Поняття про продакт плейсмент.
1. Види продакт плейсмент.
1. Продакт плейсмент  у видавничій галузі.
ПРАКТИЧНЕ завдання: підібрати 2 приклади продакт плейсмент як способу  інформування про видавничу продукцію
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