
Роздрібна торгівля у каналах 

збуту



Поняття та економічний зміст закупівлі

Роздрібною вважається торгівля, в якій покупцем є кінцевий

споживач, а не комерційне підприємство чи організація.



Моделі стратегічного розвитку роздрібного

підприємства

Традиційна модель характерна для підприємств, які

мають високий рівень прибутку, невисокі показники

оборотності і великий обсяг послуг, які надаються

споживачам.

Сучасна модель характерна для підприємств, що мають

невисокий рівень прибутку, високу оборотність і

невеликий обсяг надаваних споживачам послуг.



Функції роздрібної торгівлі

 забезпечення певного асортименту товарів і послуг;

 дроблення партій товару, що надходять у роздрібну

торговельну мережу;

 зберігання запасів;

 забезпечення сервісу;

 збільшення цінності товарів і послуг.



Маркетингові

рішення роздрібних

торговців



Методи роздрібної торгівлі

 за допомогою продавців;

шляхом самообслуговування;

 через автомати;

 за каталогом;

 по телефону;

 з використанням телевізійного маркетингу;

 через Інтернет-магазини.



Форми роздрібної торгівлі

Класифікаційні групи форм роздрібної торгівлі

залежно від

ступеня

«прив’язки» до 

стаціонарного

приміщення

залежно від

широти і 

глибини

асортименту, 

що

пропонується

залежно від

розміру

роздрібного

магазину

залежно від

цінової політики
залежно від

ступеня

концентрації

магазинів

 торгівля через 

роздрібні

магазини;

 позамагазинна

торгівля

(посилкова

торгівля, 

торгівля за 

каталогами, 

через Інтернет

тощо)

 вузькоспеціалізовані;

 універсальні

 великі;

 середні;

 дрібні

 магазини з високим

рівнем цін;

 магазини з середнім

рівнем цін;

 магазини з низьким

рівнем цін;

 магазини знижених

цін

 розміщені у 

центральному 

діловому районі;

 торгові центри

мікрорайонів і т.д



Основні параметри, які визначають належність до 

певного формату торгівлі



Параметри найбільш поширених торгових форматів



Класифікація роздрібних торговельних підприємств


