Практичне заняття 4

ОБҐРУНТУВАННЯ НАПРЯМКІВ ЗАСТОСУВАННЯ ЕКОНОМІЧНИХ МЕХАНІЗМІВ У СФЕРІ ФІЗИЧНОЇ КУЛЬТУРИ ТА СПОРТУ

1. Дослідження напрямків застосування економічних механізмів у сфері ФКіС
 Практичне завдання 1.1 (аналітично-узагальнювальне)
Визначте та охарактеризуйте основні економічні механізми, що застосовуються у сфері фізичної культури і спорту:
· бюджетне фінансування;
· платні послуги;
· спонсорство;
· інвестиції;
· державно-приватне партнерство;
· грантові програми.
 Заповніть таблицю:
	Економічний механізм
	Сфера застосування
	Переваги
	Обмеження



 Практичне завдання 1.2 (прикладне)
Обґрунтуйте доцільність застосування 2–3 економічних механізмів для конкретної організації:
· фітнес-клуб;
· спортивна школа;
· клуб масового спорту;
· заклад освіти.

2. Організаційно-функціональні основи управління спортивними підприємництвами
Практичне завдання 2.1 (структурно-функціональне)
Побудуйте організаційно-функціональну модель управління спортивним підприємством.
 Визначте:
· управлінські рівні;
· функції керівника;
· економічні служби;
· взаємозв’язки між підрозділами.

 Практичне завдання 2.2 (аналітичне)
Поясніть, як економічні рішення менеджменту впливають на:
· фінансову стабільність;
· якість послуг;
· конкурентоспроможність організації.
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3. Основні напрями та цілі дослідження ринку фізкультурно-спортивних послуг
 Практичне завдання 3.1 (дослідницьке)
Визначте основні напрями дослідження ринку фізкультурно-спортивних послуг:
· вивчення попиту;
· аналіз пропозиції;
· аналіз конкурентів;
· оцінка платоспроможності населення.
 Подайте результати у вигляді структурованого переліку з поясненнями.

 Практичне завдання 3.2 (цільове)
Сформулюйте цілі маркетингового дослідження для обраної спортивної організації (3–5 цілей).

4. Доцільність вибору методів прогнозування ринку
 Практичне завдання 4.1 (порівняльне)
Порівняйте методи прогнозування ринку:
· екстраполяція;
· експертні оцінки;
· сценарний аналіз;
· економіко-математичне моделювання.
 Таблиця:
	Метод прогнозування
	Суть
	Переваги
	Доцільність застосування

	
	
	
	



 Практичне завдання 4.2 (ситуаційне)
Оберіть метод прогнозування для розвитку послуг спортивного клубу на 1–3 роки та обґрунтуйте вибір.

 Вивчення попиту методом експертного опитування
 Практичне завдання 5.1 (методичне)
Розробіть план експертного опитування з метою вивчення попиту на спортивні послуги:
· склад експертів;
· критерії відбору;
· основні питання анкети.

 Практичне завдання 5.2 (практичне)
Складіть 5–7 запитань експертної анкети щодо попиту на фізкультурно-оздоровчі послуги у вашому регіоні.

6. Зміст процесу сегментації ринку
 Практичне завдання 6.1 (структурне)
Опишіть етапи процесу сегментації ринку фізкультурно-спортивних послуг:
1. визначення ринку;
2. вибір критеріїв сегментації;
3. формування сегментів;
4. оцінка сегментів;
5. вибір цільового сегмента.

7. Фактори сегментації ринку
 Практичне завдання 7.1 (класифікаційне)
Розподіліть фактори сегментації за групами:
· демографічні;
· соціально-економічні;
· поведінкові;
· психографічні.
 Оформіть у вигляді таблиці з прикладами.

8. Сегментація ринку за групами споживачів
 Практичне завдання 8.1 (прикладне)
Здійсніть сегментацію ринку фізкультурно-спортивних послуг за такими групами:
· діти;
· молодь;
· доросле населення;
· люди старшого віку.
 Для кожної групи визначте:
· потреби;
· бажані послуги;
· рівень платоспроможності.

9. Конкурентоздатність підприємства та його продукції
 Практичне завдання 9.1 (аналітико-оцінювальне)
Оцініть конкурентоспроможність спортивного підприємства за такими критеріями:
· ціна;
· якість послуг;
· місце розташування;
· імідж;
· кадровий потенціал.
 Запропонуйте бальну шкалу оцінювання.

Практичне завдання 9.2 (стратегічне)
Розробіть 3 заходи підвищення конкурентоспроможності спортивної організації в ринкових умовах.

 Форми звітності
· письмові аналітичні відповіді;
· таблиці та схеми;
· міні-проєкт;
· усний захист.

