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ПРОАНАЛІЗУВАТИ  СИСТЕМУ  ГЕНЕРУВАННЯ
КОНТЕНТУ  МІКРОМЕДІА ,  ЗАПОЧАТКОВАНИХ
ПІСЛЯ  2 4  ЛЮТОГО  2 0 2 2  РОКУ  ТА  ОСОБЛИВОСТІ
ЦЬОГО  КОНТЕНТУ  (ФОРМАТ ,  ЛЕКСИКА ,  ВИДИ
КОНТЕНТУ ,  НАЯВНІСТЬ /  ВІДСУТНІСТЬ
ПРОРОСІЙСЬКИХ  МЕСЕДЖІВ ,  КЛЮЧОВІ
СЛОВА ,  ПОВ ’ЯЗАНІ  ТЕМИ )

A

ЗДІЙСНИТИ  ПОРІВНЯЛЬНИЙ  АНАЛІЗ
ОСОБЛИВОСТЕЙ  ФУНКЦІОНУВАННЯ
РОСІЙСЬКИХ  ТА  УКРАЇНСЬКИХ  НАРАТИВІВ  В
ЗАПОРІЗЬКОМУ  МЕДІАСЕРЕДОВИЩ І

C

ЗДІЙСНИТИ  АНАЛІЗ  РЕГ ІОНАЛЬНИХ  МІКРОМЕДІА ,
ЩО  БУЛИ  СТВОРЕНІ  ПІСЛЯ  2 4  ЛЮТОГО  2 0 2 2  РОКУ ,
АЛЕ  ПІСЛЯ  ПОВНОМАСШТАБНОГО  ВТОРГНЕННЯ
ПОВНІСТЮ  ПЕРЕЙШЛИ  В  РЕЖИМ  ОНЛАЙН ,
ВІДМОВИВШИСЬ  ВІД  ДРУКОВАНОЇ  ВЕРСІ Ї

B

З ’ЯСУВАТИ  ОСОБЛИВОСТІ  ФУНКЦІОНУВАННЯ
КЛЮЧОВИХ  СЛІВ ,  ЩО  СКЛАДАЮТЬ  ДИСКУРС
ЗАПОРІЗЬКИХ  МІКРОМЕДІА

D

МЕТОДОЛОГІЯ



Визначення

 Мікромедіа в межах цього
дослідження ми називаємо онлайн-

видання, що працюють в
соціальних мережах Facebook,

YouTube, Х, Instagram.
Ми обирали мікромедіа, що були
створені після 24 лютого 2022

року та ті, що повністю перейшли
до мережі після

широкомасштабного вторгнення
росії в Україну. 

Хронолог�чн�
рамки

проведення
досл�дження  

період від 01.11.2021 р. до
01.11.2023 р.

Обрання такого проміжку
обумовлене широкомасштабним

вторгненням росії, 

Географ�я

Україна та Запоріжжя

РАМКИ ДОСЛІДЖЕННЯ



РАДІО «НА ДОТИК»1

«ВІДБУДОВА»2

«ЯКТИТАМ» 3

«СІЧЕМО»4

1 «061.UA»

2 «FORPOST.MEDIA»

3 « INFORM.ZP.UA»

4 «АКЦЕНТ»

«А ЩО ТРАПИЛОСЬ?»5 «ПЕРШИЙ ЗАПОРІЗЬКИЙ»5

«АКТУАЛЬНО»6

МІКРОМЕДІА
Створен� п�сля 24.02.2022 року Створен� ран�ше 24.02.2022 року

(повн�стю перейшли до роботи онлайн)



ЕТАПИ ДОСЛІДЖЕННЯ

Desk research (каб�нетне
досл�дження): включає
огляд мед�асередовища
Запор�жжя загалом та

рег�ональних м�кромед�а
зокрема

STEP 1
 Мон�торинг контенту м�кромед�а:

включає анал�з за такими
категор�ями, як:
а) типи контенту; 

b) тематика контенту; 
с) наявн�сть пророс�йських

наратив�в; 
d) спроби �нформац�йної протид�ї. 

STEP 2
 К�льк�сний анал�з даних,
з�браних �з визначених

запор�зьких м�кромед�а за
допомогою автоматичного

мед�амон�торингу соц�альних,
онлайн-мед�а та мереж за

допомогою SEO-�нструменту
BuzzSumo. 

STEP 3
Експертне опитування п�д час

М�жнародної науково-практичної
конференц�ї «Інформац�йний спротив

ворожим наративам засобами
м�кромед�а в умовах рос�йсько-
української в�йни» та науково-
практичного круглого столу

«Запор�зьк� �нституц�ал�зован�
м�кромед�а: потенц�ал

само�дентиф�кац�ї рег�ону та його
�нформац�йної безпеки», що були

проведен� в онлайн-формат� 27 та 28
листопада 2023 року.

STEP 4



КОНТЕКСТ
 Запор�жжя, розташоване на
п�вденному сход� України, межує
з тимчасово окупованим
територ�ями (ТОТ) та має статус
прифронтового м�ста в умовах
рос�йсько-української в�йни.
Географ�чне розташування м�ста
робить його стратег�чним
пунктом у забезпеченн� безпеки
рег�ону та приймальним
центром для внутр�шньо
перем�щених ос�б �з ТОТ. Саме
тому м�сто Запор�жжя та його
мешканц� завжди п�д приц�лом
рос�йської пропаганди, що готує
�нформац�йний плацдарм для
своєї злочинної арм�ї.



МІСТО ОБЛАСТЬ ОБЛАСТЬМІСТО

3 8  МІСЬКИХ  ОНЛАЙН -МЕДІА ,
ВКЛЮЧНО  ІЗ  САЙТАМИ  ГАЗЕТ

ТА  ТЕЛЕКАНАЛІВ

2 1  ОНЛАЙН -МЕДІА
ЗАПОРІЗЬКОЇ  ОБЛАСТІ

5  ОНЛАЙН -МЕДІА2 6  ОНЛАЙН -МЕДІА

7  ГАЗЕТ  4 3  ОФІЦІЙНІ  САЙТИ  ОТГ
ЗАПОРІЗЬКОЇ  ОБЛАСТІ 9  ОФІЦІЙНІ  САЙТИ  1  ДРУКОВАНА  ГАЗЕТА  

4  ТЕЛЕКАНАЛИ  2  ТЕЛЕКАНАЛИ

ОГЛЯД МЕДІАСЕРЕДОВИЩА ЗАПОРІЖЖЯ*

До 24 лютого 2022 року мед�асередовище
м�ста Запор�жжя мало таке наповнення: 

Актуальний стан мед�а Запор�жжя та
област� за 2023 р�к: 

*Досл�дження �нформац�йного простору Запор�зької област�: ЗМІ Запор�жжя та област�, оф�ц�йн� джерела �нформац�ї. Запор�жжя :
ГО «Стратег�чна в�з�я»



ДОЗВОЛЯЄ  ШУКАТИ  КОНТЕНТ ,  ЯКИЙ
КОРИСТУЄТЬСЯ  ПОПУЛЯРНІСТЮ  У  СОЦІАЛЬНИХ

МЕРЕЖАХ
2

ЗНАХОДИТЬ  КЛЮЧОВІ  СЛОВА ,  ЯК І
ПРИВАБЛЮЮТЬ  ТРАФІК3

ПОКАЗУЄ  СЕЗОННІ  КОЛИВАННЯ  ІНТЕРЕСУ  ДО
КЛЮЧІВ4

ДОЗВОЛЯЄ  ПОМІТИТИ  ТРЕНДИ  НА  САМОМУ
СТАРТ І  ЗЛЬОТУ ,  ЗНАХОДИТЬ  ВПЛИВОВИХ

ІНФЛЮЕНСЕР ІВ

5

6
МОЖНА  ВЕСТИ  ЗА  ПЕВНИМ  КЛЮЧОВИМ

СЛОВОМ  АБО  АНАЛІЗУВАТИ  КОНКРЕТНИЙ  САЙТ

7
ОТРИМАНІ  РЕЗУЛЬТАТИ  МОЖНА  ВІДСОРТУВАТИ

ВІДПОВІДНО  ДО  Ї ХНЬОГО  ОХОПЛЕННЯ  В  СОЦІАЛЬНИХ
МЕРЕЖАХ ,  ТАКИХ  ЯК  F A C E B O O K ,  T W I T T E R ,  P I N T E R E S T .

8
ДОСТУПНІ  ФІЛЬТРИ  ДЛЯ  ПОДАЛЬШОГО

УТОЧНЕННЯ  ПОШУКУ

9
ЗВУЗИТИ  ПОШУК  ДО  ПЕВНОЇ  КРА ЇНИ ,

ВИКЛЮЧИТИ  ПЕВНИЙ  ДОМЕН  ТА  ЗАСТОСУВАТИ
ІНШІ  НАЛАШТУВАННЯ

АВТОМАТИЧНИЙ МЕДІАМОНІТОРИНГ 
СОЦІАЛЬНИХ, ОНЛАЙН-МЕДІА ТА МЕРЕЖ

 ЗА ДОПОМОГОЮ SEO-ІНСТРУМЕНТУ BUZZSUMO























РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ
 Показники сп�вм�рност�
к�лькост� опубл�кованих
матер�ал�в та к�лькост�

звернень аудитор�ї до них
на стор�нках «061.ua»,
«Акцент», «Перший

запор�зький»,
«Актуально», що набули

ознак м�кромед�а п�сля 24
лютого 2022 року.



ПОРІВНЯЛЬНИЙ АНАЛІЗ НАРАТИВІВ 
УКРАЇНИ НЕ ІСНУЄ – УКРАЇНА – ЦЕ ЄВРОПА

У У ЗАПОРІЗЬКИХ МІКРОМЕДІА

УКРАЇНА ЦЕ ЄВРОПА

Пер�од: 2021-2023
К�льк�сть статей за темою: 45

Залучен�сть: 1458
Середнє значення залученост�: 32

К�льк�сть домен�в: 20
Середня к�льк�сть домен�в: 2

.

УКРАЇНИ НЕ ІСНУЄ

Пер�од: 2021-2023
К�льк�сть статей за темою: 791

Залучен�сть: 19984
Середнє значення залученост�: 252

К�льк�сть домен�в: 31
Середня к�льк�сть домен�в: 2



ПОРІВНЯЛЬНИЙ АНАЛІЗ НАРАТИВІВ 
УКРАЇНИ НЕ ІСНУЄ – УКРАЇНА – ЦЕ ЄВРОПА

У У ЗАПОРІЗЬКИХ МІКРОМЕДІА

УКРАЇНА ЦЕ ЄВРОПА

Пер�од: 2021-2023
К�льк�сть статей за темою: 45

Залучен�сть: 1458
Середнє значення залученост�: 32

К�льк�сть домен�в: 20
Середня к�льк�сть домен�в: 2

.

УКРАЇНИ НЕ ІСНУЄ

Пер�од: 2021-2023
К�льк�сть статей за темою: 791

Залучен�сть: 19984
Середнє значення залученост�: 252

К�льк�сть домен�в: 31
Середня к�льк�сть домен�в: 2





 
Складником наративного п�дходу є концепти-маркери-ключов� слова, що
демонструють тематичн� дом�нанти м�кромед�а: 
 ·Зважаючи на рег�ональний дискурс Запор�жжя, який в умовах в�йни �мплементується в
безпекову концепц�ю країни � св�ту через концепт «Запор�зька атомна електростанц�я
(ЗАЕС)», що, звичайно, в анал�тичних, прогностичних �нформац�йних «вузлах»
«п�дтягує» концепти Чорнобиля та Фукус�ми; 
 
·прикордонний статус �з стратег�чними напрямками – Херсоном, Дон
ецьком; 
 
·концепт «Крим», який виникає через пост�йно трансльований наратив «Щоб д�статися
Криму, потр�бно зв�льнити Мел�тополь». 
 
Англ�йською мовою: Сhernobyl nuclear disaster; Crimea; crimean bridge; donetsk people's
republic; luhansk people's republic; russia; Ukraine; Zaporizhzhia; ZP;
 Українською та рос�йською мовами: В�йна в Україн�; ЗАЕС; Рос�йсько-українська в�йна;
Херсон Україна; АЕС; ДНР; ЄС; Запор�жжя; Крим; ЛНР; НАТО; Херсон-Запор�жжя.



І Н Т Е Р А К Т И В Н И Й  П Р О С В І Т Н И Ц Ь К И Й  С П Е Ц П Р О Є К Т  З А Л У Ч Е Н Н Я
Ч И Т А Ч І В  В  R E E L S  Д О  О П И Т У В А Н Н Я  Щ О Д О  І С Т О Р И К О - К У Л Ь Т У Р Н И Х
Т Е М  Р Е Г І О Н А Л Ь Н О Г О  Т А  З А Г А Л Ь Н О Н А Ц І О Н А Л Ь Н О Г О  К О Н Т Е К С Т І В

1

І С Т О Р И К О - К У Л Ь Т У Р Н І  Д О В І Д К И  2

С П Е Ц П Р О Є К Т И  П Р О  З А П О Р І Ж Ц І В  –  І С Т О Р І Ї  П Р О
Л Ю Д Е Й ,  Щ О  З Б Е Р Е Ж Е Н І  В  А К Т У А Л Ь Н І Й  П А П Ц І

« Л Ю Д И »

3

К О Л А Б О Р А Ц І Ї  У  С Т В О Р Е Н Н І  Д О П И С І В  З
М И Т Ц Я М И4

6
Ф О Р М У В А Н Н Я / В И Я В Л Е Н Н Я  П Е В Н О Г О  « П О Р Я Д К У

Д Е Н Н О Г О »  Р Е Г І О Н А Л Ь Н О Г О  Т Е М А Т И Ч Н О Г О
Л А Н Д Ш А Ф Т У  З А С О Б А М И  П О Д К А С Т І В

М І К Р О М Е Д І А

7
Д О П И С И - Д О Б І Р К И  Р Е К О М Е Н Д О В А Н И Х  К Н И Г  ( Н А П Р . ,

« Щ О  Ч И Т А Ю Т Ь  Я К Т И Т А М ? » ) ,  Ф І Л Ь М І В ,  М У З И К И ,
Щ О Т И Ж Н Я  О Н О В Л Е Н А  П І Д Б І Р К А  П Е Р Е В І Р Е Н И Х  З Б О Р І В

Д О Н А Т І В

8 П А Т Р І О Т И Ч Н И Й  A S M R - К О Н Т Е Н Т  « З В У К И  Р І Д Н О Г О
М І С Т А

9
П Р О В Е Д Е Н Н Я  Р Е Д А К Ц І Й Н О Ю  К О М А Н Д О Ю  М І К Р О М Е Д І А  Б Л А Г О Д І Й Н И Х
А У К Ц І О Н І В ,  В И С Т А В О К ,  К А М П А Н І Ї  З  П І Д Т Р И М К И  М І С Т  З А П О Р І З Ь К О Ї

О Б Л А С Т І  –  С Т В О Р Е Н Н Я  І  Р О З М І Щ Е Н Н Я  Б О Р Д І В ,  С І Т І Л А Й Т І В ,
П Р И С В Я Ч Е Н И Х  Т И М Ч А С О В О  О К У П О В А Н И М  Р О С І Я Н А М И  Т О К М А К У ,

Г У Л Я Й П О Л Ю ,  В А С И Л І В Ц І ,  К И Р И Л І В Ц І ,  М Е Л І Т О П О Л Ю ,  О Р І Х О В У ,
Б Е Р Д Я Н С Ь К У ,  П О Л О Г А М  Т А  Е Н Е Р Г О Д А Р У ,  П Л А К А Т Н Е  М И С Т Е Ц Т В О ,

С Т В О Р Е Н Н Я  П А Т Р І О Т И Ч Н О Г О  М Е Р Ч У  

КОМУНІКАЦІЙНІ  СТРАТЕГІЇ  СПРОТИВУ  ВОРОЖИМ
НАРАТИВАМ  

(НА  ПРИКЛАДІ  ІНСТАГРАМ -МЕДІА  «ЯКТИТАМ»)

5 С Т В О Р Е Н Н Я  О Р И Г І Н А Л Ь Н И Х  В І З У А Л Ь Н И Х
Р І Ш Е Н Ь  Д Л Я  К О Ж Н О Г О  Д О П И С У



тематичн� дописи контрпропаганди щодо української �стор�ї та культури

КОМУНІКАЦІЙНІ СТРАТЕГІЇ СПРОТИВУ ВОРОЖИМ НАРАТИВАМ (НА ПРИКЛАДІ ІНСТАГРАМ-МЕДІА
«ЯКТИТАМ»)

10



КОМУНІКАЦІЙНІ СТРАТЕГІЇ СПРОТИВУ ВОРОЖИМ НАРАТИВАМ (НА ПРИКЛАДІ ІНСТАГРАМ-МЕДІА
«ЯКТИТАМ»)

кейси в тематичн�й папц� «Пропаганда»11



ориг�нальн� наративн� стратег�ї: напр., дописи з ефектом «сплетення епох», що досягається такими
ефектами, як в�дтворення д�алог�в �сторичних персонаж�в �з сучасниками, використання сучасної

лексики в �сторичних фреймах

КОМУНІКАЦІЙНІ СТРАТЕГІЇ СПРОТИВУ ВОРОЖИМ НАРАТИВАМ (НА ПРИКЛАДІ ІНСТАГРАМ-МЕДІА
«ЯКТИТАМ»)

12



РЕЗЮМЕ

Запор�зьк� �нституц�ал�зован� м�кромед�а
в�дпов�дають новим тенденц�ям у запитах

ц�льової авдитор�ї, як� особливо
зм�нилися в кризов� часи – п�сля пандем�ї
та повномасштабної в�йни: люди не так
прагнуть в�дпов�дей на питання «що? де?
коли?», ск�льки на питання «чому? як
д�яти чи не д�яти в представлених
обставинах?», тож проанал�зован�

м�кромед�а формують «журнал�стику
думок», не нехтуючи при цьому

журнал�стськими стандартами (хоч
м�кромед�а «Яктитам» позиц�онує себе
вже б�льше як комун�кац�йний проєкт,

комун�кац�йну платформу). 

ВИСНОВОК  1

П�д час �нтерв’ювання редакц�йних
команд запор�зьких �нституц�ал�зованих

м�кромед�а з’ясувалося, що серед
п�дход�в, як�, на їх думку, дають змогу їм
працювати ефективно в умовах в�йни –
це проведення стратег�чних сес�й, мета
яких – синхрон�зуватися та визначити

вектор розвитку мед�а; поставити ч�тк� та
зрозум�л� ц�л�, у тому числ�

мотивувальн�;розробити покроковий
план, який точно можна реал�зувати в
умовах кризи; розробити контент-план
та сформувати стратег�чн� наративи. 

ВИСНОВОК  2 стратег�чним наративом «Яктитам» є
«Запор�жжя – українське м�сто св�домих

людей», «Vidbudova.online»,
«Vidbudova.Запор�жжя» – «Повоєнн�й в�дбудов�
України бути: економ�чн�й, �нфраструктурн�й
та ментальн�й», що включає субнаративи
переосмислення урбан�стики, перезапуску
б�знесу або заснування власної справи в

нових умовах, психолог�чного в�дновлення
українц�в тощо; в�жн-рад�о «На дотик» –

«Інформац�йний спротив ворогу Запор�жжя:
деокупац�я м�зк�в» (за назвою однойменної

сер�ї етер�в), сусп�льно важлив� теми».
М�кромед�а «А що трапилось?» (youtube-канал)
радше формує не стратег�чний наратив, а
формат «легко про провокативн� теми, що
турбують запор�жц�в та країну в ц�лому», а

«С�чемо» б�льше ор�єнтовний також на
новинний формат – «актуально про головне»

ВИСНОВОК  3

сп�льними для запор�зьких
м�кромед�а є тематичн�

дом�нанти: �стор�ї
в�йськових, їх реаб�л�тац�я,
ПТСР цив�льних через
повсякденн� обстр�ли
рег�ону та тих, хто

повернувся з фронту,
ситуац�я на ЗАЕС.

ВИСНОВОК  4

Інформац�йний спротив ворожим наративам засобами м�кромед�а в
умовах рос�йсько-української в�йни


