
Характеристика 
аудиторії у Інтернет



 інформування споживачів;
переконання у потребі купити;
нагадування про продукт.

Цілі та завдання Інтернет-реклами







Приклад контекстної реклами



Приклад ремаркетингу



Приклад банеру



Оголошення у Google Shopping



 Video Discovery – на основних сторінках платформи, домашній,
розділі «схожі відео»;

TrueView In-Stream, де оплата йде після перегляду користувачами
відео від 30 секунд чи кліка на кнопку оголошення;

In-Stream – реклама, яка показується посеред перегляду іншого
ролику і її неможливо пропустити;

заставки, які з’являються максимум на 6 секунд під час
перегляду іншого відео і їх теж неможливо пропустити;

Overlay – показується внизу відео і не заважає дивитися основний
контент.

Види оголошень у YouTube:



Використання СРА-мереж для реклами



 адаптувати веб-ресурс під мобільні пристрої;
створити та рекламувати власний мобільний додаток;
протестувати та використовувати контекстну рекламу з показом 
тільки у мобільних;

оптимізувати голосовий пошук, тому що користувачі часто його 
використовують під час пошуку будь-чого в Мережі;

створити на своєму ресурсі чат-боти для можливості швидкої 
комунікації та підвищення рівня конверсій.

Рекомендації щодо мобільної 
Інтернет-реклами:



 пряма – блогер розповідає про продукт (товар чи послугу) та 
демонструє його у дописах чи сторіс;

інтеграція в контент – створення інфлюенсером максимально 
нативної реклами, наприклад, наносити на себе у кадрі масло для 
волосся, а наприкінці дати активне посилання на сторінку чи сайт 
магазина, де його можна придбати;

product placement – розміщення товару у кадрі без прямої згадки 
про нього; так рекламуються, як правило, заборонені законом про 
рекламу товари (алкоголь, тютюн, інше);

Види реклами у блогерів:



takeover – блогер від свого імені веде сторінку бренду, тим самим 
роблячи його «людяним» та підвищуючи довіру до цього самого 
бренду;

партнерський маркетинг – у сторіс чи дописі інфлюенсер після 
захоплюючої історії залишає «кодове слово», за яким користувач 
може отримати прорекламований продукт зі знижкою у певний 
проміжок часі після виходу реклами;

амбасадор – блогер стає обличчям компанії та постійно згадує про 
неї, рекламує в обумовленій формі.

Види реклами у блогерів:


