Заняття 6
Тема: 
ЗМІ як форма реклами і популяризації видавничої продукції
1. Каталоги видавництв.
2. Періодика у контексті промоції видань. Фахова періодика
3. Промоція на телебаченні.
4. Промоція на радіо.
5. Підготуватись до підтвердження і спростування наукової гіпотези: електронні ЗМІ є більш ефективним способом промоції книжкової продукції ніж друковані ЗМІ. Навести власні судження, аргументи, умовиводи та наукові погляди фахівців.

Практичне 1 Проаналізувати одне масове періодичне видання на предмет         промоції книжкової продукції . Подати у вигляді презентації.
Практичне 2. Проаналізувати каталог видавництва на предмет         промоції книжкової продукції . Подати у вигляді презентації.
Практичнее завдання 3. Проаналізувати 1 радіоканал  на предмет         промоції книжкової продукції 
Практичнее завдання 4. Проаналізувати 1 телеканал  на предмет популяризації книжкової продукції 
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