Заняття №  7

Інтернет-промоція  книжкової продукції
1. Офіційні сайти видавництв.
1. Акції й конкурси, які проводять видавництва у соціальних мережах:
1. Буктрейлери.
1. Буккросинг.
1. Флешмоб.
1.  Подкасти
Завдання: 
5. Проаналізувати 1 соціальну мережу на предмет промоції книжкової продукції.
5. Проаналізувати 1 сайт видавництва (або книгарні) на предмет промоції книжкової продукції.
5. Підготувати презентацію про буккросинг в Україні або світі.
5. Проаналізувати 2 подкасти на предмет промоції книжкової продукції 
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