Заняття 10-11

Тема: Буктрейлери як маркетингова стратегія.
1. Визначення, види буктрейлерів.
2. Функції і вимоги до створення буктрейлерів

Практичне завдання 1. Зробити порівняльний аналіз 2 буктрейлерів одного видавництва
Практичне завдання 2. Зробити аналіз 2 буктрейлерів на книги одного українського автора
Практичне завдання 3. Зробити аналіз 2 буктрейлерів на книги (оригінальні або перекладні) одного зарубіжного автора


Критерії аналізу буктрейлеру:
1) наявність інформації про видання (автор, назва книги, видавництво, дата виходу);
2) тривалість буктрейлера (від 1 до 2,5 хвилин);
3) розкриття короткого змісту книги (за відеороликом можна зрозуміти основну сюжетну лінію);
4) особливості візуального ряду (слайд-шоу, анімація, повноцінний відеоролик);
5) вибір музичного супроводу (відповідність темі твору та настрою відеоролику);
6) елемент співучасті (залучення уваги глядача шляхом ведення оповіді від першої особи та звернення до аудиторії);
7) наявність або відсутність тексту в кадрі, дублювання написаного голосом;
8) вибір оформлення текстових елементів (гарнітура, кегель, накреслення, наявність плашки тощо);
9) (не)бажання купити (прочитати) книгу після перегляду 
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