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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень/освітній ступінь


	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів –  4
	Галузь знань

0301 - «Соціально-політичні науки»


	Цикл фундаментальних дисциплін



	Змістових модулів – 2
	Спеціальність (професійне

спрямування):

7.03010401 – «Політологія»


	Рік підготовки:

	
	
	3-й
	

	Загальна кількість годин – 144 год.
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 4
	Освітній ступінь:

бакалавр
	16 год.
	

	
	
	Семінарські

	
	
	8 год.
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	120 год.
	

	
	
	Вид контролю:
екзамен


Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить: 
для денної форми навчання – 24 год.: 120 год. 
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета: дати уявлення про місце досліджень в системі сучасних політичних та управлінських наук, їх специфіку в практиці прийняття політичних рішень.
Завдання:

· вивчення теоретичних основ прикладних політичних досліджень (у тому числі й маркетингових) із врахуванням специфіки політичної сфери діяльності;

· надання знань про сучасні напрямки досліджень в політиці, про спеціальні методи та технології їх проведення; 

· набуття студентами практичних навичок та умінь щодо застосування сучасних методів досліджень в практичній політичній діяльності. 
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 

знати: 
1. роль і завдання політичних досліджень;

2. способи збору дослідницької інформації;
3. процедуру складання програми дослідження;
4. етапи процесу досліджень (у тому числі й маркетингових політичних);
5. форми маркетингових політичних досліджень;
6. методи збору даних;
7. методи формування інформаційної бази досліджень;
8. процедуру аналізу дослідницької інформації;
9. способи складання звітів про проведені дослідження;
10. можливості практичного застосування отриманих знань в практиці політичної діяльності;
вміти: 
1. сформулювати завдання прикладного дослідження;
2. визначити процедуру дослідницького проекту;
3. проектувати форми для збору даних;
4. проводити аналіз й інтерпретацію даних;
5. підготувати звіт про отримані результати дослідження;
6. уміти проводити комплексне дослідження політичного ринку; 
7. знати прийоми й методи формування дослідницького проекту;
8. знати організацію діяльності служби маркетингових політичних досліджень;
9. уміти представити зібрану в ході дослідження інформацію в зручному для аналізу й інтерпретації виді;
10. уміти розробляти оптимальні управлінські політичні рішення на основі результатів прикладного політичного дослідження.
3. Програма навчальної дисципліни
Змістовий модуль І. Теоретичні основи прикладних політичних досліджень 
Тема 1. Прикладні дослідження в структурі політичної сфери діяльності
Тема 2. Історія і практика організації прикладних політичних досліджень в Україні та за кордоном

Тема 3. Інформаційне забезпечення прикладних політичних досліджень
Тема 4. Програмування й організація комплексних досліджень

Тема 5. Класифікація методів комплексних досліджень

Тема 6. Опитування в системі досліджень
Тема7. Спеціальні опитувальні методики. Тести в прикладних дослідженнях.

Змістовий модуль ІІ. Практика проведення маркетингових політичних досліджень
Тема 1. Методи експертних оцінок в маркетинговому дослідженні політичної сфери
Тема 2. Експеримент у маркетинговому політичному дослідженні
Тема 3. Спеціальні маркетингові дослідні методики

Тема 4. Репрезентативність інформації та вибірка в маркетингових політичних дослідженнях

Тема 5. Вимірювання інформації в маркетинговому політичному дослідженні

Тема 6. Опрацювання та аналіз інформації в маркетинговому політичному дослідженні

4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	с/п
	лаб
	с.р.
	
	л
	с/п
	лаб
	с.р.

	
	
	
	
	
	
	інд
за наявн

	
	
	
	
	
	інд
за наявн


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	
	7
	8
	9
	10
	11
	

	

	Змістовий модуль 1. Теоретичні основи комплексних досліджень політичної сфери

	Тема 1. Політичні дослідження в структурі політичної сфери діяльності
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Історія і практика організації політичних досліджень в Україні та за кордоном
	12
	
	2
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 3.  Інформаційне забезпечення досліджень
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Програмування й організація комплексних досліджень
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Класифікація методів комплексних досліджень
	10
	
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Опитування в комплексних дослідженнях
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Спеціальні опитувальні методики. Тести в дослідженнях
	12
	
	2
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем1
	72
	8
	4
	
	60
	
	
	
	
	
	
	

	Змістовий розділ 2. Практика проведення маркетингових досліджень в політиці

	Тема 1.
 Методи експертних оцінок в маркетинговому дослідженні політичної сфери
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Спеціальні маркетингові дослідні методики
	12
	
	2
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Експеримент у маркетинговому дослідженні
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Репрезентативність інформації та вибірка в маркетингових дослідженнях
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Вимірювання інформації в комплексному маркетинговому дослідженні
	12
	
	2
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Опрацювання та аналіз інформації в комплексному маркетинговому дослідженні
	12
	2
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 2
	72
	8
	4
	
	60
	
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	144
	16
	8
	
	120
	
	
	
	
	
	
	


5. Теми лекційних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Політичні дослідження в структурі політичної сфери діяльності
	2

	2
	Інформаційне забезпечення досліджень
	2

	3
	Програмування й організація комплексних досліджень
	2

	4
	Опитування в комплексних дослідженнях
	2

	5
	Методи експертних оцінок в маркетинговому дослідженні політичної сфери
	2

	6
	Експеримент в маркетинговому дослідженні
	2

	7
	Репрезентативність інформації та вибірка в маркетингових дослідженнях
	4

	8
	Опрацювання та аналіз інформації в комплексному маркетинговому дослідженні
	2

	
	Усього
	16


6. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Історія і практика організації політичних досліджень в Україні та за кордоном 
	2

	2
	Спеціальні опитувальні методики. Тести в дослідженнях
	2

	3
	Спеціальні маркетингові дослідні методики
	2

	4
	Вимірювання інформації в комплексному маркетинговому досліженні
	2

	
	Усього
	8


7. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Історія і практика організації політичних досліджень в Україні та за кордоном 
(Опрацювання першоджерел – Кодекс МТП і ЄСОМАР з маркетингових досліджень)
	10

	2
	Інформаційне забезпечення досліджень
	10

	3
	Програмування й організація комплексних досліджень 
	10

	4
	Класифікація методів комплексних досліджень
	10

	5
	Опитування в комплексних дослідженнях (Особливості застосування методу опитування для з’ясування електоральних орієнтацій виборців) 
	10

	6
	Спеціальні опитувальні методики. Тести в дослідженнях 
	10

	7
	Методи експертних оцінок в маркетинговому дослідженні політичної сфери
	10

	8
	Спеціальні маркетингові дослідні методики
	10

	9
	Експеримент у маркетинговому дослідженні
	10

	10
	Репрезентативність інформації та вибірка в маркетингових дослідженнях
	10

	11
	Вимірювання інформації в комплексному маркетинговому дослідженні
	10

	12
	Опрацювання та аналіз інформації в комплексному маркетинговому дослідженні (Пакети програм, що використовуються в опрацюванні маркетингової і соціологічної інформації)
	10

	
	Усього 
	120


8. Індивідуальні завдання
Індивідуальні завдання з курсу «Прикладні політичні дослідження», враховуючи рівень підготовленості студентів на 3-му курсі навчання, передбачають виконання письмових робіт з вирішенням певних практичних завдань на закріплення отриманих знань та набутих навичок у підсумку опанування курсу; оформлення електронної презентації до однієї з тем курсу; здійснення підбірки статей з сучасних періодичних видань за проблематикою курсу з власним аналізом інформації; підготовку тестових завдань за темами курсу.
9. Методи навчання

Вивчення курсу «Прикладні політичні дослідження» передбачає застосування наступних методів навчання:

· лекційний, сутність якого полягає у викладанні викладачем основних теоретичних положень, аналізі й узагальненні їх, а студенти сприймають і обмірковують навчальний матеріал, приходячи у результаті спільної роботи з викладачем до самостійного узагальнення і висновків;

· самостійна робота, яка охоплює різноманітні напрями діяльності, здійснюваної як за завданням викладача, так і згідно з особистими планами; самостійна робота краще за інші методи забезпечує індивідуальне навчання, оскільки при його використанні вдається спрямувати пізнавальну діяльність на розвиток аналітичного мислення, творчих здібностей студентів тощо;

· метод навчальної дискусії і обговорення  навчального матеріалу дозволяє розвивати у студентів вміння відстоювати свої погляди і переконання,  застосовується на заняттях і консультаціях під керівництвом викладача, проходить у формі дискусії, дозволяє значно поглибити і систематизувати знання, удостовіритися у правильності розуміння тієї чи іншої проблеми, перевірити підставу висновків;

· дослідницький метод спирається на метод самостійної роботи при спрямовуючій ролі викладача надає студентам можливості здобути нові знання, набути навичок з підготовки наукових статей, звітних матеріалів й інших науково узагальнених праць, застосовується у системі наукової роботи, у ході виконання курсових і дипломних робіт, підготовки рефератів, на семінарських заняттях, при вирішенні завдань іншого  навчального характеру; 

· метод практичних робіт використовується у ході різного роду практик студентів (навчальної на базі університету, виробничої у ЗОДА, штабах міських/обласних осередків партій тощо), під час яких вони набувають і удосконалюють різноманітні практичні навички, при цьому наочно представляючи результати свої  праці.

Реалізація методів навчання відбувається на навчальних заняттях, основні види з яких застосовуються під час вивчення дисципліни «Прикладні політичні дослідження»:

· лекція: 1) інформаційна лекція – призначена для повідомлення навчальної інформації у вигляді готових знань; 2) проблемна лекція – використовується для залучення до спільної роботи студентів з викладачем, який заохочує їх до роздумів і дискусії, використовуються діалогічні форми роботи, щоб підвести студентів до самостійних висновків під час вирішення протиріччя, яке міститься у проблемній ситуації; 3) лекція-візуалізація – навчальний матеріал представляється у наочних образах, надає можливість студентам творчо перетворювати, більш компактно компонувати усну і писемну інформацію за рахунок систематизації і виділення принципово вагомих елементів матеріалу, який вивчається; наочні образи створюються викладачем  або на аудиторній дошці, або з використанням комп’ютерних презентацій, або з переглядом відео-матеріалів, спеціально підібраних за окремими темами курсу; 4) образно-установча лекція – виноситься матеріал, який міг би бути викладеним на декількох лекціях, проте за умов нестачі часу викладачем ставиться порівняно велика навчальна проблема, розкривається її зміст, шляхи можливого вирішення і надає рекомендації для самостійної роботи;

· семінарське заняття: 1) розгорнута бесіда за складеним і заздалегідь доведеним планом; 2) невеликі доповіді студентів з наступним їх обговоренням також за раніше виданим планом; 

· ділова гра: передбачається продуктивна діяльність студентів, під час якої розвиваються і закріплюються навички самостійної  роботи, вміння професійно мислити, вирішувати завдання, управляти колективом, приймати рішення та організовувати їх виконання; включає наявність ігрового моделювання та розподіл ролей між учасниками гри, підкорення їх різнобічних інтересів загальній меті;

· розігрування ролей як простіший вид ділової гри потребує менших затрат часу, взаємодія учасників ігрового заняття здійснюється частіше у вигляді дискусій (наприклад, за методом суду студенти відстоюють/критикують певну точку зору, винесену на обговорення викладачем за тематикою дисципліни);

· аналіз конкретних ситуацій: даному різновиду занять властиве постановка викладачем складної задачі, формулювання ним контрольних запитань з даної проблеми, обговорення можливих варіантів рішень (наприклад, з проблем прийняття маркетингових рішень щодо вивчення наслідків національних чи релігійних конфліктів, терористичних актів, підсумків виборчої кампанії, розробки стратегії внутрішньої чи зовнішньої політики керівництвом держави тощо).  
10. Методи контролю


Контроль рівня знань студентів щодо засвоєння ними тем з дисципліни «Прикладні політичні дослідження» включає:

Поточний контроль  здійснюється під час проведення семінарських занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретних завдань.

Оцінювання відповідей на семінарському занятті відбувається за такими критеріями:
3 бали – чітка обґрунтована змістовна відповідь, оперування багатьма теоретичними джерелами, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції; 

2 бали – все вище перелічене, але при відсутності авторської позиції; змістовне доповнення;

1 бал – короткий поверховий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові визначення понять;

0 балів – відсутність відповіді.
Рубіжний підсумковий контроль проводиться по завершенні вивчення змістовного розділу у вигляді контрольної роботи.
Оцінювання рубіжних контрольних робіт: 

11-12 балів – чітка обґрунтована змістовна відповідь, оперування багатьма теоретичними джерелами, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції;
10 -9 балів – все вище перелічене, але при відсутності авторської позиції;

8-6 балів – авторська позиція заявлена, але повністю не обґрунтована, викладення матеріалу засноване на знанні джерел, але без аналітичної позиції;
5-3 балів – поверховий виклад матеріалу, слабке знання теоретичних джерел;
2-1 балів – короткий поверховий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові визначення понять;
0 балів – відсутність відповіді.
Підсумковий контроль проводиться по закінченні вивчення курсу з метою оцінювання результатів вивчення навчального курсу на завершальному етапі.

Розрахунок рейтингових балів за видами поточного (модульного) контролю:

	№

п/п
	Вид діяльності
	Коефіцієнт

(вартість виду)
	Кількість робіт
	Результат

	1.
	Індивідуальні завдання 
	20
	1
	20

	2.
	Самостійна робота
	2
	6
	12

	3.
	Рубіжна контрольна робота
	12
	2
	24

	4.
	Семінарське заняття
	3
	8
	24

	                                                                 Підсумковий рейтинговий бал
	80


11. Критерії оцінювання та система накопичення балів.

Розподіл балів, які отримують студенти.

Шкала оцінювання

	Поточний контроль знань
	Іспит
	Сума

	Модульна атестація
	Модульна атестація
	Індивідуальне завдання
	20
	100

	Змістовий модуль1

	Змістовий модуль 2

	20
	
	

	30
	30
	
	
	


Шкала оцінювання: національна та ECTS
	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


12. Методичне забезпечення

1. «Прикладні політичні дослідження»: Навчальна програма. / Укладач Лепська Н.В. – Запоріжжя: ЗНУ, 2016. – 14с.
2. Методичне забезпечення лекційних занять з курсу «Прикладні політичні дослідження».

3. Методичне забезпечення семінарських занять з курсу «Прикладні політичні дослідження».

4. Методичне забезпечення самостійної роботи з курсу «Прикладні політичні дослідження».

5. Перелік питань до заліку з курсу «Прикладні політичні дослідження».

6. Контрольні завдання та тести з курсу «Прикладні політичні дослідження».

7. Карта забезпечення навчальною літературою з курсу «Прикладні політичні дослідження».
13. Рекомендована література
Основна
1. Березин И.С. Практика исследования рынков. – М.: Бератор-Пресс, 2003. – 376с.
2. Войчак А.В. Маркетингові дослідження. – К.: КНЕУ, 2001. – 119с.
3. Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика. – М., Финпресс,1998. – 464с.
4. Добреньков В.И., Кравченко А.И. Методы социологического исследования. – М.: Инфра-М, 2006. – 768с.
5. Котлер Ф. Основы маркетинга. – М.: Прогресс, 1990. – 736с.
6. Маркетинговые исследования / Под общ. ред. Е.В.Ромата. – Харьков: НВФ «Студцентр», 2001. – 352с.
7. Методы сбора информации в социологических исследованиях. Кн. 1. Социологический опрос / Отв. Ред.. В.Г.Андреенков, О.В.Маслова. – М.: Наука, 1990. – 232с.
8. Парсяк В.Н., Рогов Г.К. Маркетинговые исследования. – К.: Наукова думка, 1995. – 145с.
9. Петров О.В. Социологические избирательные технологии. – Днепропетровск: Арт-Пресс, 1998. – 164с.
10. Полторак В.А. Маркетингові дослідження. – К.: Центр навчальної літератури, 2003. – 387с.
11. Семенова В.В. Качественные методы: введение в гуманистическую социологию. – М.:Добросвет, 1998. – 292с.
12. Старостина А.А. Маркетинговые исследования. – М.: Изд. дом «Вильямс», 2001. – 320с.
13. Черчилль Г.А. Маркетинговые исследования. – СПб., Питер, 2002. – 752с.
14. Яковенко И. Проективные методы как ключ к выявлению глубинных мотивов потребителей // Маркетинг и реклама. – 2001. - № 3. – С.18-21.
Додаткова
1. Али Н. Почему маркетинговые исследования часто не оправдывают наших ожиданий? // Маркетинг и реклама. – 2001. - № 4. – С.38-40.
2. Балакирева О.Н., Комарова Н.Н. Исследовательские возможности и методология подготовки и проведения фокус-группы // Маркетинговые исследования: Сб. ст. по теории и практике маркетинговых исследований / Под общ. ред. Е.В. Ромата. – Харьков, 2001. – С. 92 – 102.

3. Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: информация, анализ, прогноз. – М.: Финансы и статистика, 2001. – 320с.
4. Боришполец К.П. Методы политических исследований. – М., 2005. – 221с.
5. Бутенко А.И. Использование новых технологий при опросе // Социс. – 2000. - № 10. – С.118-124.
6. З історії маркетингових досліджень // Діло. – 1996. – липень (№ 59). 
7. Мангейм Д., Рич Р. Политология. Методы исследования. – М.: Весь Мир, 1997. – 544с.
8. Осипов Г.В., Андреев Э.П. Методы измерения в социологии.  М.: Наука, 1977. – 184с.
9. Паніна Н.В. Технологія соціологічного дослідження. – К., 1996. – 278с.
10. Полторак В.А. Маркетинговые исследования: сущность, методы, технологии // Социология: теория, методы, маркетинг. – 2000. - № 1. – С.108-128.
11. Полторак В.А. Политический маркетинг. – Днепропетровск, ДАУБП, 2001. – 96с.
12. Прикладная социология: Учеб. пособие / Под ред. Ю.С.Колесникова. – Ростов-на-Дону: Феникс, 2001. – 320с.
13. Симонов К.В. Политический анализ. – М.: Логос, 2002. – 152с.
14. Слуцкий Е.Г. Прессовый опрос: опыт, проблемы и перспективы использования. – Л.:ИСЭП, 1990. – 61с.
15. Сурмин Ю.П., Туленков Н.В. Методология и методы социологических исследований. – К.: МАУП, 2000. – 304с.

16. Чурилов Н.Н. Проектирование выборочного социологического исследования. – К.: Наукова думка, 1986. – 310с.

17. Хант Ч., Зартарьян В. Разведка на службе вашего предприятия. – К.: Укрзакордонвизасервис., 1992. – 160с. 

18. Хемилтон Дж. Что такое маркетинговое исследование? // Социс. – 1994. - № 3 – С.109-120; № 5 – С.119-134; № 8-9 – С.155-165. 

19. Шашин П.Б. Метод экспертных оценок. – М., 1987. – 120с.

20. Экспертные оценки в социологических исследованиях / Отв. ред. С.Б. Крымский. – К.: Наукова думка, 1990. – 320с.
14. Інформаційні ресурси
	1. http//marketingandreserch.ru/authors/htm – Сервер «Маркетинг и  маркетинговые  исследования  в  России».  

2.  http://www.list/ru/catalog/11137/2/sort2.html (List.Ru. – Сервер «Маркетинг и исслелования рынков». 

3.http://www/sostav/ru/level2/index/php?razdel=izdan&name=marketing –Інформаційно-аналітичний портал, періодичні видання з маркетингу. 

4. http://www.shortway.to/feww/lib/lib8.htm – Інформаційно-аналітичний портал, де розміщені статті з маркетингу и маркетингових досліджень.
5.http://www.marketing.spb.ru/soft/spss.htm – Портал зі спеціальною  методичною літературою  з проведення  маркетингових досліджень. 

6. http://www.cspm.ru/marcet.htm – Центр социально-психологических и маркетинговых исследований.
7. http://www.dis.ru/MARKET/index.htm – Материали з маркетингу та маркетингових досліджень. 

8. http:// www.nbuv.gov.ua  Національна бібліотека України імені В.І.Вернадського.
9. http://www. ipiend.gov.ua  Інститут політичних і етнонаціональних досліджень ім. І.Ф.Кураса НАН України.
10. http:// www.iweir.org.ua/   Інститут світової економіки і міжнародних відносин.
11. http: // www.iep.i-c.com.ua/    Інститут економічного прогнозування.
13. http:// www.niss.gov.ua     Національний інститут стратегічних досліджень. 

14. http:// www. politik.org.ua     Український центр політичного менеджменту («Журнал «Політичний менеджмент») .
15. http:// igls.com.ua      Інститут глобальних стратегій.
16. http:// www.ucipr.kiev.ua    Український незалежний центр політичних досліджень.
17. http:// www.icps.kiev.ua     Міжнародний центр перспективних досліджень.
18. http:// www. e-lib.info     Електронна бібліотека.

19.  http: // www. irr.lviv.ua/   Інститут регіональних досліджень
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