
Тема 2. Соціальний маркетинг в сучасній Україні. 

План. 

1. Суспільні кампанії, орієнтовані на популяризацію донорства. 

2. Суспільні кампанії, орієнтовані на безпеку на дорозі. 

3. Суспільні кампанії, орієнтовані на енергозбереження. 

4. Суспільні кампанії, орієнтовані на безпеку в Інтернеті. 

5. Суспільні кампанії, орієнтовані на людей з особливими потребами. 
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