
Тема 3. Методологічний апарат соціально-маркетингових досліджень. 

План. 

1. Опитування споживачів у соціально маркетингових дослідженнях. 

2. Застосування невипадкового відбору у соціально маркетингових 

дослідженнях. 

3. Використання якісних методів у соціально маркетингових дослідженнях. 

4. Міжнародні дослідження поведінки споживачів. 
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