
Тема 4. Система маркетингових комунікацій. 

План. 

1. Складові системи маркетингових комунікацій. 

2. Стратегії соціально маркетингових комунікацій. 

3. Цільова аудиторії та її профіль 

4. Етика соціально маркетингових комунікацій. 
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