
Тема. Маркетинг стартапів. 

План. 

1. Поняття та ознаки стартапу. 

2. Моделі проведення маркетингових кампаній стартапів. 

3. Етапи зростання стартапів. 

4. Фінансування стартапів. 
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Самостійна робота: 

1. Навести приклад стартапу та визначити причини його успішності 

та/або неуспішності. 

2. Дискусія за фільмом «Стажер» (“The Intern”. 2015). 


