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Зв`язок з викладачем: 
E-mail: lepekhyn@ukr.net
Сезн ЗНУ повідомлення: https://moodle.znu.edu.ua/my/index.php
Телефон: 067-555-37-37
Інші засоби зв’язку: Viber (067-555-37-37)
Кафедра: фінансів, банківської справи та страхування, 5 корпус, ауд. 218).
 
1. Опис навчальної дисципліни 
Метою вивчення навчальної дисципліни є оволодіння науково-теоретичними та практичними засадами формування, конструювання та функціонування каналів розподілу товарів на ринку.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Маркетингова політика розподілу» є: ознайомлення з принципами формування каналів розподілу та їх функціями на ринку, засвоєння знань з питань дослідження ефективного функціонування каналів розподілу; оволодіння методичними і практичними навичками щодо вибору оптимального каналу збуту продукції та управління ним у процесі ринкової діяльності.
У результаті вивчення дисципліни студенти будуть знати: завдання політики розподілу; характеристики складових політики розподілу; роль каналів розподілу; типи, форми та особливості каналів розподілу на різних ринках; роль та особливості розподілу на промисловому ринку; лізинг як форма розподілу на промисловому ринку; види маркетингових систем розподілу; уміти: вільно орієнтуватись у теоретичних і практичних проблемах політики розподілу на товарних і промислових ринках; використовувати методичні підходи до вибору політики охоплення ринку та політики залучення учасників каналу; здійснювати аналізу витрат розподілу з погляду маркетингу; орієнтуватись в питаннях позиціювання торговельних підприємств на вибір каналів розподілу; використовувати методи оцінювання та вибору каналів розподілу; здійснювати шляхи оптимізації каналів розподілу.
Відповідно до структурно-логічної схеми ОПП «Маркетинг» курс «Маркетингова політика розподілу» тематично пов’язаний з такими дисциплінами: «Реклама і стимулювання збуту»; «Маркетингове ціноутворення», «Управління проектами в маркетинговій діяльності». 
Набуті студентами знання і навички будуть необхідні студентам при використанні інструментів прямого маркетингу для вирішення задач в економіці, написання кваліфікаційної роботи та професійній діяльності.

Паспорт навчальної дисципліни
	Нормативні показники 
	денна форма здобуття освіти
	заочна форма здобуття освіти

	1
	2
	3

	Статус дисципліни
	Вибіркова

	Семестр 
	-
	8-й

	Кількість кредитів ECTS 
	3

	Кількість годин 
	90

	Лекційні заняття
	-
	8 год.

	Практичні заняття
	-
	4 год.

	Самостійна робота
	-
	78 год.

	Консультації 
	– за розкладом викладачів кафедри 
– в дні практичних занять
– за попередньою домовленістю

	Вид підсумкового семестрового контролю: 
	залік

	Посилання на електронний курс у СЕЗН ЗНУ (платформа Moodle)
	https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=10191


2. Методи досягнення запланованих освітньою програмою компетентностей і результатів навчання 

	Компетентності/
результати навчання

	Методи навчання  
	Форми і методи оцінювання

	1
	2
	3

	Здатність розв'язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми в сфері маркетингу або у процесі навчання, що передбачає застосування певних теорій та методів відповідної науки і характеризується комплексністю та невизначеністю умов (ІК1)
	Підготовка та презентація доповіді за результатами самостійної роботи за темами 1, 2
	Опитування,
тестування

	Формування системи знань щодо засад організації і планування комерційної діяльності підприємств в ринкових умовах господарювання та набуття відповідних практичних навичок та вмінь (ЗК11). Здатність працювати з інформацією, зокрема в глобальних комп'ютерних мережах. Уміння знаходити та аналізувати інформацію з різних джерел. Уміння будувати комунікаційну мережу для обміну інформацією (ЗК12)
	Підготовка та презентація доповіді за результатами самостійної роботи за темами  3 ,4
	Опитування,
тестування

	Здатність аналізувати управлінські ситуації та приймати управлінські рішення (СК1)
	Підготовка та презентація доповіді за результатами самостійної роботи за темами  5-7
	Опитування,
тестування

	Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування фундаментальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності (ПРН 2). Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері маркетингу (ПРН3)
	Підготовка та презентація доповіді за результатами самостійної роботи за темами 8-10
	Опитування,
тестування



3. Зміст навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи функціонування каналів розподілу 
Зміст маркетингової політики розподілу та її основні завдання. Процес розподілу товарно-матеріальних ресурсів за умов ринку. 
Маркетинг як методологічна основа комерційної діяльності підприємств щодо закупівлі та збуту. 
Поняття та функції каналів розподілу товарів. Прямі та непрямі канали розподілу. Рівні каналів. Внутрішня структура і принципи функціонування каналів розподілу. Вертикальні маркетингові системи (ВМС): корпоративні, договірні, керовані. Горизонтальні маркетингові системи. Багатоканальні маркетингові системи. Залежні та незалежні посередники. 
Характеристики каналів розподілу за основними ознаками.

Змістовий модуль 2. Товарний рух. Оптова та роздрібна торгівля в каналах розподілу 
Маркетингові фактори впливу на розподіл. 
Фактори керовані і некеровані, релевантні і нерелевантні. Причини зростання збутових витрат: глобалізація ринків збуту, зростаюча компетентність і вимогливість споживачів, посилення конкуренції. 
Сутність, цілі оптової торгівлі та доцільність її використання. Функції та характерні особливості оптової торгівлі. Види підприємств оптової торгівлі. Послуги оптової торгівлі підприємствам-виробникам. Тенденції розвитку оптової торгівлі. 
Функції та характерні особливості роздрібної торгівлі. Види організацій роздрібної торгівлі. Послуги роздрібної торгівлі кінцевим покупцям. Маркетингові рішення щодо ефективної роботи роздрібної торгівлі. 
Фактори, які впливають на розвиток роздрібної торгівлі. 

Змістовий модуль 3. Функціонування каналів розподілу 
Аналіз вимог споживача до необхідних видів обслуговування. 
Визначення цілей та обмежень учасників каналу розподілу. Вибір варіантів каналів розподілу. Оцінка різних варіантів побудови каналу. Економічна доцільність використання посередників у каналах розподілу. Зовнішнє та внутрішнє середовище каналів розподілу та їх вплив на прийняття управлінських рішень. 
Планування збутової діяльності в каналах розподілу. Відбір учасників каналу розподілу. Система мотивації учасників каналу. 
Оцінка та контроль діяльності учасників каналу розподілу. Основні параметри порівняльної характеристики каналів розподілу, їх вплив на прийняття рішення про структуру каналу з урахуванням альтернативних варіантів, критерії вибору каналу розподілу, основні кількісні і якісні показники ефективності функціонування каналів розподілу. 
Зміст конкуренції в каналах розподілу. Типи конкуренції в каналах розподілу: вертикальна, горизонтальна, міжвидова. Причини конфліктів в каналах розподілу та методи їх вирішення.

Змістовий модуль 4. Розподіл і маркетингова логістика 
Економічний зміст, види і функції розподілу на промисловому підприємстві. 
Моделювання розподілу. Організаційні основи розподілу. Тара та упаковка у розподілі продукції. Складування товарів як функція фізичного розподілу. Організація транспортно-експедиційного обслуговування. 
Сутність, завдання, принципи і функції маркетингової логістики. Логістичні системи маркетингової логістики. 
Системи DRP. 
Правові основи системи державних закупівель та державних замовлень. Організація державної закупівлі. Процедура відкритих торгів і торгів з обмеженою участю. 
Тендерне забезпечення і забезпечення виконання договору про закупівлю.

4. Структура навчальної дисципліни 

	Вид заняття
/роботи
	Назва теми
(Розміщено в СЕЗН ЗНУ)
	Кількість
годин
	Згідно з розкладом

	
	
	о/д.ф.
	з.ф.
	

	1
	2
	3
	4
	5

	Лекція 1 
	Сутність та завдання маркетингової політики розподілу
	-
	1
	За розкладом

	Лекція 2 
	Функціонування каналів розподілу
	-
	1
	За розкладом

	Практичне заняття 1
	Сутність та завдання маркетингової політики розподілу
	-
	1
	За розкладом

	Самостійна робота
	Функціонування каналів розподілу
	-
	19
	-


	Лекція 3
	Товарний рух і механізми використання каналів розподілу
	-
	1
	За розкладом

	Лекція 4
	Оптова та роздрібна торгівля в каналах розподілу
	-
	1
	За розкладом

	Практичне заняття 2
	Оптова та роздрібна торгівля в каналах розподілу
	-
	1
	За розкладом

	Самостійна робота
	Товарний рух і механізми використання каналів розподілу
	-
	19
	- 

	Лекція 5 
	Управління каналами розподілу товарів на ринку
	-
	1
	За розкладом

	Лекція 6
	Вибір оптимального каналу розподілу
	-
	0,5
	За розкладом

	Лекція 7
	Конкуренція в каналах розподілу
	-
	0,5
	За розкладом

	Практичне заняття 3
	Управління каналами розподілу товарів на ринку
	-
	1
	За розкладом

	Самостійна робота
	Вибір оптимального каналу розподілу. Конкуренція в каналах розподілу
	-
	20
	- 

	Лекція 8 
	Розподіл на промисловому підприємстві
	-
	1
	За розкладом

	Лекція 9
	Розподіл і маркетингова логістика
	-
	0,5
	За розкладом

	Лекція 10
	Державна закупівля та державне замовлення
	-
	0,5
	За розкладом

	Практичне заняття 4
	Розподіл на промисловому підприємстві
	-
	1
	За розкладом

	Самостійна робота
	Розподіл і маркетингова логістика. Державна закупівля та державне замовлення
	-
	20
	-




Примітка.  У разі розроблених і розміщених в СЕЗН ЗНУ методичних рекомендацій (вказівок) до практичних/семінарських/лабораторних занять, самостійної роботи, перелік питань/завдань можна НЕ подавати.



5. Види і зміст контрольних заходів 
	Вид заняття/
роботи
	Вид контрольного заходу
	Зміст контрольного заходу
	Критерії оцінювання
та термін виконання*
	Усьо-го балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Поточний контроль

	Практичне  заняття 1
	Письмове опитування
	Питання для підготовки:
Теоретичні питання за темами 1-2 (Розділ 3 робочої програми) 
	Письмове опитування за ЗМ1 оцінюється максимально в 1 бал  
	1

	
	Практичне завдання: Підготовка доповідей та презентацій за темами 1-2 змістового  модуля 1 (Розділ 3 робочої програми)
	Вимоги до виконання та оформлення:
виконується у вигляді тез доповіді у друкованому вигляді з дотриманням загальних вимог
	Презентація доповіді та опитування оцінюється максимально в 9 балів (оцінюється глибина розкриття теми, її актуальність; обґрунтованість  відповідей на додаткові запитання) 
	9

	Практичне  заняття 2
	Письмове опитування
	Питання для підготовки:
Теоретичні питання за темами 3-4 (Розділ 3 робочої програми)
	Письмове опитування за ЗМ2 оцінюється максимально в 1 бал. 
Тестування за змістовими модулями 1-2 оцінюється максимально в 10 балів
	11

	
	Практичне завдання:
Підготовка доповідей та презентацій за темами 3-4 змістового модуля 2 (Розділ 3 робочої програми)
	Вимоги до виконання та оформлення:
виконується у вигляді тез доповіді у друкованому вигляді з дотриманням загальних вимог
	Презентація доповіді та опитування оцінюється максимально в 9 балів (оцінюється глибина розкриття теми, її актуальність; обґрунтованість  відповідей на додаткові запитання)
	9

	Практичне  заняття 3
	Письмове опитування
	Питання для підготовки:
Теоретичні питання за темами 5-7 (Розділ 3 робочої програми)
	Письмове опитування за ЗМ3 оцінюється максимально в 1 бал  
	1

	
	Практичне завдання:
Підготовка доповідей та презентацій за темами 5-7 змістового модуля 3 (Розділ 3 робочої програми)
	Вимоги до виконання та оформлення:
виконується у вигляді тез доповіді у друкованому вигляді з дотриманням загальних вимог
	Презентація доповіді та опитування оцінюється максимально в 9 балів (оцінюється глибина розкриття теми, її актуальність; обґрунтованість  відповідей на додаткові запитання)
	9

	Практичне  заняття 4
	Письмове опитування
	Питання для підготовки:
Теоретичні питання за темами 8-10 (Розділ 3 робочої програми)
	Письмове опитування за ЗМ4 оцінюється максимально в 1 бал. 
Тестування за змістовими модулями 3-4 оцінюється максимально  в 10 балів
	11

	
	Практичне завдання:
Підготовка доповідей та презентацій за темами 8-10 змістового модуля 4 (Розділ 3 робочої програми)
	Вимоги до виконання та оформлення:
виконується у вигляді тез доповіді у друкованому вигляді з дотриманням загальних вимог
	Презентація доповіді та опитування оцінюється максимально в 9 балів (оцінюється глибина розкриття теми, її актуальність; обґрунтованість  відповідей на додаткові запитання)
	9

	Усього за поточний контроль
	8
	
	
	60

	Підсумковий контроль

	залік

	Теоретичне завдання:
два теоретичних питання 
	Питання для підготовки: за темами 1-10 (Розділ 3 робочої програми)
	2*10
	

	
	Практичне завдання:
ситуаційні завдання
	Розв’язання ситуаційної вправи та обґрунтування висновків за результатами виконаного завдання
	20
	

	Усього за 
підсумковий контроль
	
	
	
	40



У разі розроблених і розміщених в СЕЗН ЗНУ системи накопичення балів і методичних матеріалів з підготовки до поточного та підсумкового контролю (контрольні заходи, їх зміст, критерії оцінювання) стовпчики 3-4 можна НЕ заповнювати. Зазначається: «Розміщено в СЕЗН ЗНУ».

Шкала оцінювання ЗНУ: національна та ECTS
	За шкалою
ECTS
	За шкалою університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100 (відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89 (дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84 (добре)
	
	

	D
	70 – 74 (задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69 (достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59 (незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34 (незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	



6.   Основні навчальні ресурси 

Рекомендована література
1. Балабанова Л.В. Логістика. Донецьк: Донецький національний університет економіки і торгівлі імені М.І. Туган-Барановського, 2012. 458 с.
2. Біловодська О.А. Маркетингова політика розподілу: навчальний посібник.  Київ: Знання, 2011. 495 с.
3. Крикавський Є.В., Косар Н.С., Чубала А. Маркетингова політика розподілу: навч. посібник. 2-ге вид., зі змінами. Львів: Видавництво Львівської політехніки, 2012. 260 с.
4. Маркетинг для магістрів: навч. посібник / За ред. М.М. Єрмошенко, С.А. Єрохін. Київ: Національна академія управління. 2020 с.
5. Маркетинговий менеджмент: навч. посіб. / за ред. Л.В. Балабанової. 3-тє вид.,  переробл, і допов. Київ: Знання, 2004. 354 с.
6. Олексенко Л.В. Маркетингова політика розподілу: навчальний посібник. Київ: Видавництво Ліра-К, 2018. 468 с.

Інформаційні ресурси
1. База маркетингової інформації. Аналіз ринків. Огляд ринків. URL: http://www.marketing.vc 
1. Інформаційно-комерційна система «Маркетинг-термінал 2000». URL: http://www.marketland.com.ua. 

7. Регуляції і політики курсу

Примітка. У цьому розділі науково-педагогічний визначає все, що є важливим для нього і здобувачів під час вивчення цієї навчальної дисципліни. 

Наприклад:
Відвідування занять. Регуляція пропусків.
Відвідування усіх занять є обов’язковим. У який спосіб і у які терміни здійснюється відпрацювання пропущених занять?
Політика академічної доброчесності
Які заходи перевірки на плагіат будуть вжиті викладачем? Які санкції будуть застосовані до здобувачів, що вдалися до списування, плагіату чи інших проявів недоброчесної поведінки? Проінформувати та надати приклади, як необхідно оформлювати цитування,  посилатися на авторів запозичених фото, ілюстрацій тощо. 
Визнання результатів неформальної/інформальної освіти
Прописати процедуру врахування результатів, отриманих здобувачем за рахунок неформальної/інформальної освіти.


ДОДАТКОВА ІНФОРМАЦІЯ
ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 2024-2025 н. р. доступний за адресою: https://tinyurl.com/yckze4jd.

НАВЧАЛЬНИЙ ПРОЦЕС ТА ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЯКОСТІ ОСВІТИ. Перевірка набутих студентами знань, навичок та вмінь (атестації, заліки, іспити та інші форми контролю) є невід’ємною складовою системи забезпечення якості освіти і проводиться відповідно до Положення про організацію та методику проведення поточного та підсумкового семестрового контролю навчання студентів ЗНУ: https://tinyurl.com/y9tve4lk.

ПОВТОРНЕ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІН, ВІДРАХУВАННЯ. Наявність академічної заборгованості до 6 навчальних дисциплін (в тому числі проходження практики чи виконання курсової роботи) за результатами однієї екзаменаційної сесії є підставою для надання студенту права на повторне вивчення зазначених навчальних дисциплін. Порядок повторного вивчення визначається Положенням про порядок повторного вивчення навчальних дисциплін та повторного навчання у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9pkmmp5. Підстави та процедури відрахування студентів, у тому числі за невиконання навчального плану, регламентуються Положенням про порядок переведення, відрахування та поновлення студентів у ЗНУ: https://tinyurl.com/ycds57la.

ВИРІШЕННЯ КОНФЛІКТІВ. Порядок і процедури врегулювання конфліктів, пов’язаних із корупційними діями, зіткненням інтересів, різними формами дискримінації, сексуальними домаганнями, міжособистісними стосунками та іншими ситуаціями, що можуть виникнути під час навчання, регламентуються Положенням про порядок і процедури вирішення конфліктних ситуацій у ЗНУ: https://tinyurl.com/57wha734. Конфліктні ситуації, що виникають у сфері стипендіального забезпечення здобувачів вищої освіти, вирішуються стипендіальними комісіями факультетів, коледжів та університету в межах їх повноважень, відповідно до: Положення про порядок призначення і виплати академічних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/yd6bq6p9; Положення про призначення та виплату соціальних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9r5dpwh. 

ПСИХОЛОГІЧНА ДОПОМОГА. Телефон довіри практичного психолога Марті Ірини Вадимівни (061) 228-15-84, (099) 253-78-73 (щоденно з 9 до 21). 
[bookmark: _Hlk142433006]
УПОВНОВАЖЕНА ОСОБА З ПИТАНЬ ЗАПОБІГАННЯ ТА ВИЯВЛЕННЯ КОРУПЦІЇ Запорізького національного університету: Банах Віктор Аркадійович
Електронна адреса: v_banakh@znu.edu.ua
Гаряча лінія: тел.  (061) 227-12-76, факс 227-12-88

 РІВНІ МОЖЛИВОСТІ ТА ІНКЛЮЗИВНЕ ОСВІТНЄ СЕРЕДОВИЩЕ. Центральні входи усіх навчальних корпусів ЗНУ обладнані пандусами для забезпечення доступу осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення. Допомога для здійснення входу у разі потреби надається черговими охоронцями навчальних корпусів. Якщо вам потрібна спеціалізована допомога, будь ласка, зателефонуйте (061) 228-75-11 (начальник охорони).  Порядок супроводу (надання допомоги) осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення у ЗНУ: https://tinyurl.com/ydhcsagx. 

РЕСУРСИ ДЛЯ НАВЧАННЯ
НАУКОВА БІБЛІОТЕКА: http://library.znu.edu.ua. Графік роботи абонементів: понеділок-п`ятниця з 08.00 до 16.00; вихідні дні: субота і неділя.

СИСТЕМА ЕЛЕКТРОННОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАННЯ (MOODLE): https://moodle.znu.edu.ua
Якщо забули пароль/логін, направте листа з темою «Забув пароль/логін» за адресою: moodle.znu@znu.edu.ua.
У листі вкажіть: прізвище, ім'я, по-батькові українською мовою; шифр групи; електронну адресу.
Якщо ви вказували електронну адресу в профілі системи Moodle ЗНУ, то використовуйте посилання для відновлення паролю https://moodle.znu.edu.ua/mod/page/view.php?id=133015.
ЦЕНТР ІНТЕНСИВНОГО ВИВЧЕННЯ ІНОЗЕМНИХ МОВ: http://sites.znu.edu.ua/child-advance/
ЦЕНТР НІМЕЦЬКОЇ МОВИ, ПАРТНЕР ГЕТЕ-ІНСТИТУТУ: https://www.znu.edu.ua/ukr/edu/ocznu/nim
ШКОЛА КОНФУЦІЯ (ВИВЧЕННЯ КИТАЙСЬКОЇ МОВИ): http://sites.znu.edu.ua/confucius
[bookmark: _GoBack]
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