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ПЕРЕЛІК ЗАЛІКОВИХ ПИТАНЬ
1. Поняття мас у вітчизняній і зарубіжній науці.

2. Роль і місце мас у системі масової комунікації.

3. Свідомість, поведінка настрої і думки мас у контексті масової комунікації.

4. Соціальна група та індивід. Етнічна група. 

5. Види мас, ознаки.

6. Натовп: різновиди.

7. Модель маси як публіки.

8. Модель маси як натовпу.

9. Масова свідомість та суспільна свідомість: порівняльна характеристика.

10. Громадська думка як вияв масового настрою.

11. Чутки: механізми виникнення.

12. Паніка: причини виникнення.

13. Психологія великих соціальних груп.

14. Загальна характеристика великих соціальних груп.

15. Психологія соціальних класів.

16. Психологія етнічних груп.

17. Психологія масових явищ.

18. Психологічні особливості великих стихійних груп.

19. Суперетноси та субетноси. 

20. Основні напрями етнопсихологічних досліджень.

21. Маргінальний статус індивіда і адаптивні реакції.

22. Етнічні символи. Їх різновиди.

23. Механізми етнічної символізації.

24. Етнічні стереотипи і забобони. 

25. Їх різновиди, механізми виникнення.

26. Особистісна самосвідомість і її структура. 
27. Самозахист особистої “я-концепції”. 
28. Групоцентризм. 

29. Етнічна “я-концепція”. 

30. Подвійна етнічна самосвідомість. 

31. Етнічні установки 

32. Міжетнічні процеси
33. Етнічна самосвідомість і згуртованість групи.
34. Символічне вираження національної ідентичності і “я-концепції”.
35. Самооцінка і самореалізація: етнопсихологічні аспекти.
36. Етноцентризм.
37. Ефект стереотипізації. Стереотипи у суспільній свідомості.

38. Соціальні міфи у структурі масової свідомості.

39. Співвідношення істини і цінності. Цінності у структурі ідеології.

40. Психологія мовленнєвого впливу на масову аудиторію. 

41. Психологія впливу кольору на масову поведінку. 

42. Прийоми формування довіри аудиторії. 

43. Сугестивний вплив на свідомість аудиторії. 

44. Міфологічні аргументації.  

45. Маси як носій масової свідомості: великі і малі , стійкі і нестійкі. 
46. Фази народження і смерті маси. Загальний принцип масифікації. 
47. Прийоми впливу Т-міфології.

48. Пняття: ментальність, менталітет, національний характер.
49. Поняття: етнос, народ, нація.
50. Особливості психічного складу українців. 
51. Психологічні ефекти ЗМІ. 

52. Навіювання. Формування стереотипів у процесі масової комунікації.

53. Соціальна міфологія і засоби масової інформації.

54. Поняття “міф”, “міфологізація”. 

55. Імідж у системі масової комунікації. 

56. Техніка конструювання і впливу на аудиторію.
57. Використання психологічного тиску в пропаганді. 

58. Психологічні наслідки зв’язку пропаганди з рекламою. 

59. Психологічна функція пропаганди як знаряддя психологічної війни. 

60. Маніпулятивні технології впливу ЗМІ на масову свідомість.

