O8]

IIuTanus JJIs1 CaMOCTIMHOTO BUBYCHHS

. Peecrpartis ToBapHOTO 3HAKY Ta HOTO IOPUAMYHUN 3aXUCT B YKpaiHi.

[TpaBoBi miJICTaBX OXOPOHHU OpEHIY.
CyTHICTh OHATTS «apXiTeKTypa OpeHay». 3aBaaHHs MOOYI0BH apXiTeKTypu

OpeHny.

. Etanm po3poOku apXiTeKTypu OpeH.Ty.

4
5. Mogeni CTBOpEHHS apXiTeKTypH OpeH/IiB.
6.
7
8
9

BrumiB Ha3Bu nectuHali Ha i CIpUHATTS.

. Jlorotun TypuCTChKUX JIECTUHALIIM, CTpATET1i HOro po3poOKH.

. Imimxmeiikiar y cuctemi Public Relations.

dopmyBaHHS IMIJIKY TYPUCTUYHOT KOMIIaHI].

10.IlnanyBanHs PR-kaMmaHii TypMCTHUHOTO M1ANPUEMCTBA.

11.I1lnanyBanus Oromxety PR-kammnanii A TypuCcTUYHOT (ipMHU.

12.BuyTpimHiii 1 30BHimHIA PR Typuctnunoi gipmu.

13.«HopHuuit PR»: meTonu ataku Ta METOIU 3aXHCTY.

14.Bukopucranns anTukpu3oBoro PR y nisiIbHOCTI TypUCTUYHOTO

MIANpUEMCTBA. MEHEIKMEHT BIIHOCHH 3 KilieHTOM: CRM.



