ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ

1. Роль глобальних телемереж новин у сучасному медіапросторі. 

2. Сучасні фактори розвитку світового медіапростору: глобалізація інформації, інформатизація, інтернаціоналізація, постмодернізм, індивідуалізм, концентрація та монополізація, диференціація та спеціалізація, технічний поступ (дигіталізація) тощо. 
3. Феномен глобальних теленовин: загальна характеристика.
4. Провідні принципи побудови новинного циклу на ГТ. Основні вимоги до значимих подій. 
5. Специфіка композиції випусків глобальних телемереж.
6. Основні особливості формату ТВ випуску новин.
7. Три основні інформаційні блоки глобальних телеканалів: суспільно-політичні, фінансово-економічні та спортивні новини – їхній змісті функції. 
8. Ключові завдання глобальних телемереж. Глобальні новинні телемережі як безпосередній інструмент впливу на широкі маси, на політичну і дипломатичну еліту.
9. Типологія глобальних телеканалів: територіальний та тематичний принципи. Диверсифікація ГТ в останнє десятиліття ХХ ст.
10.  Специфіка інформаційних, науково-популярних та розважальних каналів.
11.  Дати характеристику каналів за територіальним розповсюдженням: регіональних (Al-Jazeera, Euronews Sky News, Deutsche Welle тощо) та всесвітніх (CNN, CNBC, Bloomberg TV, BBC World).
12. Конкуренція глобальних та регіональних телемереж. Дати повну характеристику однієї з глобальних телемереж новин. 
13.  CNN – перша глобальна телемережа новин. Структура CNN International Основні віхи історії створення першого глобального телеканалу: від провінційних телестанцій та тимчасового аутсайдерства до першого новинного телеканалу в світі та медіаімперії.  Сучасне положення CNN у складі AOL-Time Warner. Ключова концепція телемовлення – цілодобове мовлення в режимі реального часу та інші елементи мовної парадигми. Типи програм, роль ведучого. Роль телемережі у світі. Основні «ексклюзиви» CNN.
14. Основні етапи заснування та розвитку телекомпанії BBC World. Основні досягнення BBC World у 90- роках ХХ ст. та на початку ХХІ ст. Інформаційна політика та менеджмент BBC World. Основні завдання новинної служби. Характеристика основних програм. Аналітичні програми. Ведучі BBC World.
15.  Канал Euronews серед інших регіональних європейських телеканалів (RAI International, TV-5, ARTE, TRT International, WorldNet, Sky News, Deutsche Welle, ZDF, RTL).
16.  Euronews як пан’європейська телемережа: територія розповсюдження, аудиторія, історія. Специфіка – використання готового телепродукту, основні партнери Euronews. Особливості формату Euronews, новинки від  Euronews. 

17.  Функції телемереж фінансово-економічних новин. Основна аудиторія CNBC та Bloomberg TV. Орієнтація на фінансові центри. 

18.  CNBC – основні етапи створення та становлення, партнерство з Dow Jones. Найпопулярніші програми. Стратегія CNBC – залучати до співробітництва провідні світові медіагрупи. Тенденція до персоналізації корпоративного медіабізнесу. 
19.  Історія створення Bloomberg TV.
Два типи медіаслужб Bloomberg – широкомовні комунікаційні мережі для широкого кола споживачів і спеціалізовані медіа для вузьких груп клієнтів. Структура Bloomberg L.P.: телеслужби новин Bloomberg ТV та Bloomberg News; мережа радіостанцій Bloomberg Radio; журнали Wealth Manager, Markets, On Investing, Investimenti; видавництво Bloomberg Press; веб-сайт bloomberg.com. Стратегія Bloomberg TV – всесвітні новини в місцевій перспективі. 

20.  Al-Jazeera – інформаційний виклик західним каналам новин. Історія каналу, його опозиційний характер. Аудиторія, мови та територіальне охоплення.

