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ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

Силабус навчальної дисципліни

Вступ до фаху
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Зв'язок з викладачем: к.філол.н., доцент Іванець  Тетяна Олександрівна

Email: iwanez@meta.ua
Телефон: (061) 289-12-17 (кафедра), 289-41-11 (деканат)

Кафедра: соціальних комунікацій та інформаційної діяльності, 2й корп. ЗНУ, ауд. 207 (2й поверх) 
1. Опис навчальної дисципліни
Метою вивчення навчальної дисципліни є дати майбутнім фахівцям систематизоване й емпірично аргументоване уявлення про теоретичні засади, сутність і специфіку реклами та зв’язків із громадськістю.

Основними завданнями вивчення дисципліни є: ознайомити з актуально-практичними і науково-прикладними основами організації рекламної та ПР-діяльності; ознайомити із сучасним ринком реклами та зв’язків із громадськістю; ознайомити з основними підходами до організації та проведення рекламних та ПР- кампаній.
Відповідно до структурно-логічної схеми ОПП курс «Вступ до фаху» пов'язаний із такими дисциплінами, як «Теорія і практика реклами», «Теорія і практика ПР».
Паспорт навчальної дисципліни

	Нормативні показники
	денна форма здобуття освіти


	Статус дисципліни
	  Обов’язкова

	Семестр
	1-й

	Кількість кредитів ECTS
	4

	Кількість годин
	120 год.

	Лекційні заняття
	30 год.

	Практичні заняття
	30 год.

	Самостійна робота
	60 год.

	Консультації
	щочетверга, 09.00-17.00 за ел. поштою iwanez@meta.ua

	Вид підсумкового семестрового контролю:
	екзамен 

	Посилання на електронний курс у СЕЗН

ЗНУ (платформа Moodle)
	https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=6371


2. Методи досягнення запланованих освітньою програмою компетентностей і результатів навчання 
	Компетентності/

результати навчання


	Методи навчання  
	Форми і методи оцінювання

	1
	2
	3

	Загальні компетентності:

· ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.

· ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
· ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.
· ЗК08. Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями.

Спеціальні компетентності:

· СК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй професійній діяльності. Програмні результати навчання:

· ПР04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел 
· ПР08. Виокремлювати у виробничих ситуаціях факти, події, відомості, процеси, про які бракує знань, і розкривати способи та джерела здобування тих знань 
· ПР10. Оцінювати діяльність колег з точки зору зберігання та примноження суспільних і культурних цінностей і досягнень
	Методи:

Словесні методи (обговорення проблемних тем, робота з підручниками).

Практичні методи (творчі завдання).

Логічні методи (індуктивні, дедуктивні).

Метод формування пізнавального інтересу (навчальна дискусія).

	Методи контролю і самоконтролю (усний, письмовий). Тестування.

Самостійно-пошукові методи (індивідуальна робота).

Контрольні заходи: захист творчих завдань; індивідуальне практичне завдання; іспит.


3. Зміст навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Організація рекламної діяльності

Суб’єкт, об’єкт, мета та предмет реклами. Головні відмінності між рекламою і ПР. Типи, види, категорії реклами. Функції реклами та в суспільстві. Поняття реклами. Реклама як процес комунікації. Реклама в системі маркетингу. Основні визначення реклами (зарубіжні, вітчизняні; законодавчі, наукові, прикладні, фахові, відомчі, авторські тощо ). Рекламна термінологія (реклама, рекламне агентство, рекламна кампанія, аудиторія, ЗМІ, бренд, торгова марка, товарний знак, логотип, маркетинг). Витоки рекламної діяльності. Реклама в античному світі. Реклама в середні століття. Реклама Ренесансу і епохи Просвітництва. Реклама в період розвитку індустріального виробництва і капіталістичної економіки. Розвиток рекламної діяльності в Україні. Сучасний рекламний процес в Україні. Законодавча база України, що регулює рекламну та ПР діяльність.  Рекламні та ПР професії. Міжнародні фахові стандарти реклами і зв’язків з громадськістю. Обумовлення появи нової спеціальності. Підготовка фахівців з реклами та зв’язків із громадськістю, офіційні документи (Постанова Кабінету міністрів України від 13 грудня 2006 р. N 1719 ). 
Змістовий модуль 2. Форми і жанри реклами
Огляд основної і додаткової літератури та джерел з реклами та паблік рилейшнз. Структура рекламної індустрії. Рекламодавці. Агентства з реклами та просування. Зовнішні ресурси. 
Цільова аудиторія. Форми рекламних та PR служб. Структура служб. Типологія агентств. Напрямки діяльності рекламних та PR служб. Особливості масової, індустріальної, торговельної, роздрібної, фінансової та кадрової реклами. Специфіка реклами товарів, послуг та торгових марок. Транзитна та ambient реклама. Засоби масової інформації в рекламній діяльності. Розташування та специфіка реклами в газетах та журналах, радіо, телебаченні, пряма розсилка, зовнішня, реклама. Інші канали: інтернет, виставки, реклама в місцях продажу, рекламні сувеніри. Специфіка спонсорства та благодійності.

Слоган та його специфіка. Специфіка тексту в рекламному повідомленні. Ілюстративна складова реклами. Фірмовий блок в рекламі. Підготовка та розташування адресного блоку. Класифікація за формоутворюючою ознакою, за жанрами, за місцем розміщення. Газетна реклама, тематичне розмаїття, насиченість та образність. 
Змістовий модуль 3. Організація та специфіка зв’язків із громадськістю
Журнальна реклама: спрямованість, кольоровість та функціональне призначення. Пряма реклама. Спонсорство радіопрограм. Інтеграція реклами в радіопрограми. Структура рекламного ролика. Хронометраж рекламного аудіоролика. Прийоми сценарної організації аудіоролика. Розробка аудіоролика. Пряма реклама. Спонсорство телевізійних програм. Інтеграція реклами в телевізійних продуктах (Product Placement). Накладення реклами поверх кадру. Рекламний ролик як основний жанр реклами на телебаченні. Хронометраж, структура та сюжет телевізійного рекламного ролика. Прийоми рекламування, розробка сценарію, технологія виробництва кліпу. Різновиди інтернет-реклами. Переваги та недоліки інтернет-реклами. Методи та способи просування інтернет-повідомлень в мережах. Способи оплати реклами в інтернеті. Види та форми банерів. Способи оплати банерної реклами. Переваги, недоліки та носії зовнішньої реклами. Різновиди зовнішньої реклами. 
Змістовий модуль 4. Імідж в сфері паблік рилейшинз.
Способи та вимоги розташування зовнішньої реклами. Специфіка транзитної реклами. Переваги, недоліки та носії ambient реклами. Паблік рилейшнз: суспільне явище, сутність, поняття, тлумачення. Поняття і тлумачення "паблік рилейшнз". Класифікаційні підходи до визначень. Основна термінологія ПР. Типологія зв'язків із громадськістю. Стратегія і тактика діяльності у сфері зв'язків із громадськістю. Пресслужба як основна організаційна форма зв'язків з громадськістю. Принципи діяльності та функції пресслужб. Керівник пресслужби, прессекретар, речник та їх функції. ПР-служби як структурний підрозділ організації: функції, завдання, загальна модель. Організація та проведення основних заходів у галузі зв'язків з громадськістю (пресконференція, брифінг, презентація, престур). Особливості ПР-текстів та вимоги до їх написання. Пресреліз як один із найпоширеніших різновидів інформаційного матеріалу. Тлумачення "іміджу". Іміджмейкінг та іміджування у ПР-комунікаціях. Технології формування ефективного іміджу. Комунікативно-технологічна матрична структура іміджу. Завдання іміджу в сфері паблік рилейшинз. Громадська думка – дослідження і формування. Розробка ПР –кампанії.
4. Структура навчальної дисципліни 

	Вид заняття

/роботи
	Назва теми
	Згідно з розкладом

	
	
	о/д.ф.
	

	1
	2
	3
	4

	Лекція 1 
	Тема. Системоутворювальні складові реклами.
	2
	щотижня/ тиждень 1


	Практичне заняття 1
	Тема. Системоутворювальні складові реклами.

Суб’єкт, об’єкт, мета та предмет реклами. Головні відмінності між рекламою і ПР. Типи, види, категорії реклами. Функції реклами та в суспільстві. Поняття реклами. Реклама як процес комунікації. Реклама в системі маркетингу. Основні визначення реклами
	2
	щотижня/ тиждень 1


	Самостійна робота
	Тема. Системоутворювальні складові реклами.

1. Зробити презентацію «Реклама в системі маркетингу». 

2. Виписати в зошит з різних наукових джерел основні визначення реклами.

3. Володіти основними правилами та принципами створення реклами. 

4. Знати різновиди класифікацій реклами (включаючи класифікацію на основі життєвого циклу товарів).
	4
	щотижня/ тиждень 1

	Лекція 2 
	Тема. Професії у галузі реклами і піар


	2
	щотижня/ тиждень 2

	Практичне заняття 2
	Тема . Професії у галузі реклами і піар

Законодавча база України, що регулює рекламну діяльність. Рекламні та ПР професії. Міжнародні фахові стандарти реклами. Обумовлення появи нової спеціальності. Підготовка фахівців з реклами, офіційні документи (Постанова Кабінету міністрів України від 13 грудня 2006 р. N 1719 ).
	2
	щотижня/ тиждень 2



	Самостійна робота
	Тема . Професії у галузі реклами і піар

1. Зробити презентацію «Рекламні та ПР професії». 
2. Виписати основні рекламні та ПР професії.
	4
	щотижня/ тиждень 2

	Лекція 3 
	Тема. Канали розповсюдження реклами 


	2
	щотижня/ тиждень 3


	Практичне заняття 3
	Тема. Канали розповсюдження реклами 

Засоби масової інформації в рекламній діяльності. Розташування та специфіка реклами в газетах та журналах, радіо, телебаченні, пряма розсилка, зовнішня, реклама. Інші канали: інтернет, виставки, реклама в місцях продажу, рекламні сувеніри. Специфіка спонсорства та благодійності.
	2
	щотижня/ тиждень 3


	Самостійна робота
	Тема. Канали розповсюдження реклами 

1. Проаналізувати типи, жанри реклами реклами в газетах та журналах, радіо, телебаченні, пряма розсилка, зовнішня, реклама.

2. Зробити презентацію «Зовнішня реклама міста Запоріжжя».

3. Підготовка візуалізованої презентації до практичного заняття.

4. Ведення термінологічного словника.
	4
	щотижня/ тиждень 3

	Лекція 4 
	Тема. Реклама як продукт


	2
	щотижня/ тиждень 4


	Практичне заняття 4
	Тема. Реклама як продукт

Слоган та його специфіка. Специфіка тексту в рекламному повідомленні. Ілюстративна складова реклами. Фірмовий блок в рекламі. Підготовка та розташування адресного блоку.
	2
	щотижня/ тиждень 4


	Самостійна робота
	Тема. Реклама як продукт

1. Підібрати салогани до українських брендів різних товарів, послуг.

2. Створити салогани ЗНУ/ф-ту журналістики. 

3. Аналіз ілюстративної складової реклами.
	4
	щотижня/ тиждень 4

	Лекція 5 
	Тема. Форми і жанри реклами в друкованих ЗМК.
	2
	щотижня/ тиждень 5


	Практичне заняття 5
	Тема. Форми і жанри реклами в друкованих ЗМК.

Класифікація за формоутворюючою ознакою, за жанрами, за місцем розміщення. Газетна реклама, тематичне розмаїття, насиченість та образність. Журнальна реклама: спрямованість, кольоровість та функціональне призначення.
	2
	щотижня/ тиждень 5



	Самостійна робота
	Тема. Форми і жанри реклами в друкованих ЗМК.

1. Створити презентацію «Жанри, форми реклами у друкованих ЗМК».

2. Проаналізувати типи, жанри реклами в газетах запорізьких/всеукраїнських.

3. Проаналізувати типи, жанри реклами в запорізьких/всеукраїнських журналах.
	4
	щотижня/ тиждень 5



	Лекція 6 
	Тема. Специфіка радіореклами 
	2
	щотижня/ тиждень 6


	Практичне заняття 6
	Тема. Специфіка радіореклами 

Пряма реклама. Спонсорство радіопрограм. Інтеграція реклами в радіопрограми. Структура рекламного ролика. Хронометраж рекламного аудіоролика. Прийоми сценарної організації аудіоролика. Розробка аудіоролика.
	2
	щотижня/ тиждень 6


	Самостійна робота
	Тема. Специфіка радіореклами 

1. Створити презентацію «Радіореклама. Типи. Жанри».
2. Написати сценарій радіореклами на будь-яку послугу у м.Запоріжжі.

3. Підібрати різновиди джинглів до реклами товарів.
	4
	щотижня/ тиждень 6

	Лекція 7 
	Тема. Жанри та різновиди телевізійної реклами
	2
	щотижня/ тиждень 7


	Практичне заняття 7
	Тема. Жанри та різновиди телевізійної реклами 

Пряма реклама. Спонсорство телевізійних програм. Інтеграція реклами в телевізійних продуктах (Product Placement). Накладення реклами поверх кадру. Рекламний ролик як основний жанр реклами на телебаченні. Хронометраж, структура та сюжет телевізійного рекламного ролика. Прийоми рекламування, розробка сценарію, технологія виробництва кліпу.
	2
	щотижня/ тиждень 7


	Самостійна робота
	Тема. Жанри та різновиди телевізійної реклами
1. Створити презентацію «Типи. Жанри телереклами».

2. Подати ідею сценарію соціальної телереклами.

3. Ведення термінологічного словника.
	4
	щотижня/ тиждень 7

	Лекція 8 
	Тема. Самобутність інтернет-реклами 
	2
	щотижня/ тиждень 8


	Практичне заняття 8
	Тема. Самобутність інтернет-реклами 

Різновиди інтернет-реклами. Переваги та недоліки інтернет-реклами. Методи та способи просування інтернет-повідомлень в мережах. Способи оплати реклами в інтернеті. Види та форми банерів. Способи оплати банерної реклами
	2
	щотижня/ тиждень 8


	Самостійна робота
	Тема. Самобутність інтернет-реклами 

1. Створити презентацію «Типи, жанри інтернет-реклами».
2. Створити макет банерної реклами.

3. Створити рекламне повідомлення на будь-яку тему в соцмережах ф-ту журналістики.
	4
	щотижня/ тиждень 8



	Лекція 9
	Тема. Зовнішня, транзитна та ambient реклама 


	2
	щотижня/ тиждень 9


	Практичне заняття 9
	Тема. Зовнішня, транзитна та ambient реклама 

Переваги, недоліки та носії зовнішньої реклами. Різновиди зовнішньої реклами. Способи та вимоги розташування зовнішньої реклами. Специфіка транзитної реклами. Переваги, недоліки та носії ambient реклами.
	2
	щотижня/ тиждень 9


	Самостійна робота
	Тема. Зовнішня, транзитна та ambient реклама 

1. Ведення термінологічного словника.
2. Розробити ідею, створити макет ambient реклами.

3. Проаналізувати типи, жанри зовнішньої реклами м.Запоріжжя.
	4
	щотижня/ тиждень 9


	Лекція 10 
	Тема. Організація діяльності служб із зв'язків з громадськістю
	2
	щотижня/ тиждень 10


	Практичне заняття 10
	Тема. Організація діяльності служб із зв'язків з громадськістю Пресслужба як основна організаційна форма зв'язків з громадськістю. Принципи діяльності та функції пресслужб.  Керівник пресслужби, прессекретар, речник та їх функції. ПР-служби як структурний підрозділ організації: функції, завдання, загальна модель
	2
	щотижня/ тиждень 10


	Самостійна робота
	Тема. Організація діяльності служб із зв'язків з громадськістю
1. Зробити презентацію «Функції, завдання пресслужби».

2. Дослідити принципи діяльності та функції пресслужб м. Запоріжжя».
	4
	щотижня/ тиждень 10


	Лекція 11 
	Тема. Інформаційно-комунікаційний інструментарій зв'язків із громадськістю 


	2
	щотижня/ тиждень 11


	Практичне заняття 11
	Тема. Інформаційно-комунікаційний інструментарій зв'язків із громадськістю 

Організація та проведення основних заходів у галузі зв'язків з громадськістю (пресконференція, брифінг, презентація, престур). Особливості ПР-текстів та вимоги до їх написання. Пресреліз як один із найпоширеніших різновидів інформаційного матеріалу
	2
	щотижня/ тиждень 11


	Самостійна робота
	Тема. Інформаційно-комунікаційний інструментарій зв'язків із громадськістю 
1. Запропонувати власну ідею/сценарій пресконференції, брифінга, презентації, престуру.

2. Створити презентацію «Типи, жанри ПР-текстів».
	4
	щотижня/ тиждень 11

	Лекція 12 
	Тема. Основи медіа рилейшнз 


	2
	щотижня/ тиждень 12


	Практичне заняття 12
	Тема. Основи медіа рилейшнз 

Особливості масовокомунікаційної системи. Поняття "новина". Базові поняття новинної комунікації. Механізми управління новинною комунікацією. Спіндокторство. Прийоми смислового позиціонування та створення новин для ЗМК. Антикризові зв'язки з громадськістю. Поняття "медіа рилейшнз". Медіа рилейшнз у надзвичайних ситуаціях
	2
	щотижня/ тиждень 12


	Самостійна робота
	Тема. Основи медіа рилейшнз 

1. Виписати з наукових джерел поняття «новина, ЗМК, спіндокторство».
2. Підготувати презентацію «Антикризові зв'язки з громадськістю».

3. Ведення термінологічного словника.
	4
	щотижня/ тиждень 12

	Лекція 13 
	Тема. Іміджмейкінг у структурі паблік рилейшнз 


	2
	щотижня/ тиждень 13


	Практичне заняття 13
	Тема. Іміджмейкінг у структурі паблік рилейшнз 

Тлумачення "іміджу". Іміджмейкінг та іміджування у ПР-комунікаціях. Технології формування ефективного іміджу. Комунікативно-технологічна матрична структура іміджу. Завдання іміджу в сфері паблік рилейшинз.
	2
	щотижня/ тиждень 13


	Самостійна робота
	Тема. Іміджмейкінг у структурі паблік рилейшнз 

1. Підготувати презентацію «Імідж українського президента/політика/бізнесовця».
2. Ведення термінологічного словника.

3. Підготувати кейс «Матрична структура іміджу».
	4
	щотижня/ тиждень 13

	Лекція 14
	Тема. Гендерний та семантичний аспекти реклами. 


	2
	щотижня/ тиждень 14


	Практичне заняття 14
	Тема. Гендерний та семантичний аспекти реклами. 

Специфіка чоловічого та жіночого образу в сучасній рекламі.  Зміст і форма рекламного звернення. Структура рекламного звернення.
	2
	щотижня/ тиждень 14


	Самостійна робота
	Тема. Гендерний та семантичний аспекти реклами. 

1. Підготовка візуалізованої презентації до практичного.

2. Ведення термінологічного словника
	4
	щотижня/ тиждень 14

	Лекція 15
	Тема. Комерційна та соціальна реклами 


	2
	щотижня/ тиждень 15

	Практичне заняття 15
	Тема. Комерційна та соціальна реклами 

Комерційна реклама як комунікації суб’єктів ринку. Політична реклама: суб'єкт, об'єкт, мета, предмет, методи і засоби. Соціальна реклама. Ефективність соціальної реклами,основні проблеми її розвитку в Україні.
	2
	щотижня/ тиждень 15


	Самостійна робота
	Тема. Комерційна та соціальна реклами 

1. Навести приклади комерційних/соціальних рекламних кампаній. Проаналізувати. Доповідь можна подати у вигляді презентації.

2. Проаналізувати соціальну рекламу м.Запоріжжя (можна подати у вигляді презентації).  
	4
	щотижня/
тиждень 15


5. Види і зміст контрольних заходів 

	Вид заняття/

роботи 
	Вид контрольного заходу
	Зміст контрольного заходу*
	Критерії оцінювання

та термін виконання*
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Поточний контроль

	Практичне заняття №1
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.

	Опитування

Групова робота. 

	Опитування на парі з рекламної термінології (реклама, рекламне агентство, рекламна кампанія, аудиторія, ЗМІ, бренд, торгова марка, товарний знак, логотип, маркетинг) – 1 б
Ігрова ситуація створення слогану, написання фірмового блоку – 3 б
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття №2
	 Теоретичне завдання.

Практичне завдання.

	Опитування. 
Презентація . 
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом  - 1 б
Ігрова ситуація, створення зразків реклами  в групах – 3 б
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 3
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування. 
Презентація 

	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б
Проаналізувати типи, жанри реклами в газетах та журналах, радіо, телебаченні, пряма розсилка, зовнішня реклама - 3 б
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 4
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Презентація


	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б
Індивідуальне завдання. Підібрати салогани до українських брендів різних товарів, послуг.

Створити салогани ЗНУ/ф-ту журналістики – 3 б.
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 5
	Теоретичне завдання.


	Тестування 
	Тести на Moodle. Критерії оцінювання розміщено на платформі Moodlе: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=6371 . Максимум за тести – 4 б
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичнезаняття № 6
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування
Презентація
	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б
Індивідуальна робота. Написати сценарій радіореклами на будь-яку послугу у м.Запоріжжі – 2 б.

Створити презентацію «Радіореклама. Типи. Жанри» - 1 б.

Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 7
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Презентація

Групова робота 
	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б
Створити презентацію «Типи. Жанри телереклами» - 1 б.
Подати ідею сценарію соціальної телереклами – 2 б.

Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 8
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Індивідуальна робота

Презентація 
	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б
Створити макет банерної реклами – 2 б.

Створити презентацію «Типи, жанри інтернет-реклами» - 1 б.

Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 9
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування 
Індивідуальна робота


	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б

Розробити ідею, створити макет ambient реклами – 2 б.

Проаналізувати типи, жанри зовнішньої реклами м.Запоріжжя – 1 б.
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 10
	Теоретичне завдання.


	Тестування. 
	Тести на Moodle. Критерії оцінювання розміщено на платформі Moodlе: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=6371 Максимум за тести – 4 б

Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття №11
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування
Навчальна дискусія, обговорення ситуаційного завдання
	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б.
Подати критичну оцінку визначень поняття PR – 1 б. 

Опрацювати літературу й проілюструвати прикладами кожен із елементів PR – 2 б.
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 12
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Письмова  самостійна робота

Презентація 

	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б.
Виписати з наукових джерел поняття «новина, ЗМК, спіндокторство» - 1 б. Підготувати презентацію «Антикризові зв'язки з громадськістю» - 2 б.
Виконання: на практичне заняття
	4

	Практичне заняття № 13
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Групова робота

Створення презентації/інфографіки 
Виконання практичного кейсу (підготовка, презентація, захист)
	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б.
Презентація проєкту з рекламного або ПР- продукту. Пропонуються два варіанти продукту: 

- Соціальна реклама. Розробка рекламної кампанії за самостійно обраною        темою – 1 б.
- Розробити ПР-кампанію для міста Запоріжжя на вільну тему  - 1 б.
Створити інфографіку «Технології ATL, BTL, TTL» з відповідними прикладами – 1 б.
Виконання: на практичне заняття.
	4

	Практичне заняття №14
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування.
Обговорення та самокорекція виконаної роботи студентами. 
	Опитування за термінами гендерної тематики – 1 б.
Підготовка візуалізованої презентації до теми практичного – 3 б.
Виконання: на практичне заняття.
	4

	Практичне заняття № 15
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Групова робота. 

Індивідуальне письмове завдання 

	Усне опитування за термінологією до теми практичного – 1 б.
Створення  кейсу з прикладами: «Роль і значення соціальної реклами» - 1 б. 

Підготувати доповідь (із ілюстраційним матеріалом, оформленим у вигляді презентації)  за темою практичного – 2 б.
Виконання: на практичне заняття.
	4

	Усього за поточний контроль 
	4
	
	
	60

	Підсумковий контроль

	Екзамен
	Теоретичне завдання
	Екзаменаційні питання для підготовки (перелік екзаменаційних питань поданий у системі МУДЛ) https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=6371

(1 питання - теоретичного спрямування, 

2 питання – практичного спрямування)

Проходження підсумкового тесту в МУДЛ.
	5

5

10
	20

	
	Практичне завдання 
	Захист індивідуального завдання
	20
	20

	Усього за 

підсумковий контроль
	
	
	
	40


Шкала оцінювання ЗНУ: національна та ECTS
	За шкалою
ECTS
	За шкалою університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100 (відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89 (дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84 (добре)
	
	

	D
	70 – 74 (задовільно)
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69 (достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59 (незадовільно – з можливістю
повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34 (незадовільно – з обов’язковим
повторним курсом)
	
	


6.   Основні навчальні ресурси 

Рекомендована література

1. Іванечко Неля. Управління рекламною діяльністю: навч. посібник. Тернопіль: Західноукраїнський національний університет, 2022.  88 с.

2. Кальна-Дубінюк Т. Паблік рілейшнз : навчальний посібник. Ніжин, 2010. 246 с.
3. Королько В. Г. Паблик рілейшнз. Наукові основи, методика, практика. Підручник.2-е видання доповнене. Київ : ВД "Скарби", 2001. 265 с.

4. Миронов Ю. Основи рекламної діяльності. URL: http://tourlib.net/books_others/reklama.htm.
5. Обритько Б.А. Реклама і рекламна діяльність: Курс лекцій.  Київ : МАУП, 2002. 240 с.

6. Реклама і зв’язки з громадськістю: конспект лекцій. Навчальний посібник. Електронне видання. Укладач М.Г.Житарюк.  Вінниця, 2015.  165 с. URL : http://przhyt.ucoz.ua/.
7. Санакоєва Н. Д., Березенко В. В. Теорія та практика реклами : навчальний посібник для здобувачів ступеня вищої освіти бакалавра спеціальності «Журналістика» освітньо-професійної програми «Реклама і зв’язки з громадськістю». Запоріжжя : Запорізький національний університет, 2023. 114 с.
8. Щепилов Г. Основи реклами. URL: http://stud.com.ua/10208/marketing/osnovi_reklami.

9. American Marketing Association / Dictionary. URL: https://www.ama.org/resources/Pages/ Dictionary.aspx. 
10. Marketing management. Philip Kotler, Kevin Lane Keller.  14 th ed.р. 658.

Інформаційні ресурси
1. 10 найкращих рекламних кампаній 21 століття. URL: https://bazilik.media/10-najkrashchykh-reklamnykh-kampanij-21-stolittia/
2. Інтернет-портал
про
рекламу
і
маркетинг «Marketing Media Review». URL: https://mmr.ua/about 
3. Програма для рекламного агентства. URL : http://ususoft.com.ua/uk/programma_dlya_reklamnogo_agentstva.php 
4. Фесенко В. Правове регулювання рекламної діяльності. URL : http://www.justinian.com.ua/article.php?id=2828
5. Цушко І. Специфіка розробки стратегії телевізійної рекламної кампанії. URL : http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=book.index&book=263
7. Регуляції і політики курсу
Відвідування занять. Відвідування занять є важливим складником навчання, тому пропуски без поважних причин не толеруються. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися термінів,  визначених для виконання усіх видів робіт, передбачених курсом. 
Політика академічної доброчесності: Очікується, що роботи студентів будуть їх оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Виявлення ознак академічної недоброчесності  (відсутність посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування тощо) в письмовій роботі студента є підставою для її незарахування викладачем, незалежно від масштабів плагіату.

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих.

Використання комп’ютерів/телефонів на занятті

Під час занять користуватися мобільними телефонами, ноутбуками, планшетами та іншими персональними гаджетами необхідно.

Визнання результатів неформальної/інформальної освіти

Результати, отримані здобувачем за рахунок неформальної/інформальної освіти можуть бути зараховані за індивідуальне практичне завдання.

Комунікація

Із питаннями можна звертатися за електронною адресою 

E-mail: iwanez@meta.ua
Телефон: 288-12 -17 (кафедра соціальних комунікацій та інформаційної діяльності)
Сторінка дисципліни на платформі СЕЗН (Moodle): 
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=6371
щочетверга, 09.00-17.00 за ел. поштою iwanez@meta.ua
Додаткова інформація

ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 2024-2025 н. р. доступний за адресою: http://surl.li/afeagu.
НАВЧАЛЬНИЙ ПРОЦЕС ТА ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЯКОСТІ ОСВІТИ. Перевірка набутих студентами знань, навичок та вмінь (атестації, заліки, іспити та інші форми контролю) є невід’ємною складовою системи забезпечення якості освіти і проводиться відповідно до Положення про організацію та методику проведення поточного та підсумкового семестрового контролю навчання студентів ЗНУ: https://tinyurl.com/y9tve4lk.
ПОВТОРНЕ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІН, ВІДРАХУВАННЯ. Наявність академічної заборгованості до 6 навчальних дисциплін (в тому числі проходження практики чи виконання курсової роботи) за результатами однієї екзаменаційної сесії є підставою для надання студенту права на повторне вивчення зазначених навчальних дисциплін. Порядок повторного вивчення визначається Положенням про порядок повторного вивчення навчальних дисциплін та повторного навчання у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9pkmmp5. Підстави та процедури відрахування студентів, у тому числі за невиконання навчального плану, регламентуються Положенням про порядок переведення, відрахування та поновлення студентів у ЗНУ: https://tinyurl.com/ycds57la.

ВИРІШЕННЯ КОНФЛІКТІВ. Порядок і процедури врегулювання конфліктів, пов’язаних із корупційними діями, зіткненням інтересів, різними формами дискримінації, сексуальними домаганнями, міжособистісними стосунками та іншими ситуаціями, що можуть виникнути під час навчання, регламентуються Положенням про порядок і процедури вирішення 

конфліктних ситуацій у ЗНУ: https://tinyurl.com/57wha734. Конфліктні ситуації, що виникають у сфері стипендіального забезпечення здобувачів вищої освіти, вирішуються стипендіальними комісіями факультетів, коледжів та університету в межах їх повноважень, відповідно до: Положення про порядок призначення і виплати академічних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/yd6bq6p9; Положення про призначення та виплату соціальних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9r5dpwh. 

ПСИХОЛОГІЧНА ДОПОМОГА. Телефон довіри практичного психолога Марті Ірини Вадимівни (061) 228-15-84, (099) 253-78-73 (щоденно з 9 до 21). 

УПОВНОВАЖЕНА ОСОБА З ПИТАНЬ ЗАПОБІГАННЯ ТА ВИЯВЛЕННЯ КОРУПЦІЇ Запорізького національного університету: Банах Віктор Аркадійович

Електронна адреса: v_banakh@znu.edu.ua
Гаряча лінія: тел.  (061) 227-12-76, факс 227-12-88
 РІВНІ МОЖЛИВОСТІ ТА ІНКЛЮЗИВНЕ ОСВІТНЄ СЕРЕДОВИЩЕ. Центральні входи усіх навчальних корпусів ЗНУ обладнані пандусами для забезпечення доступу осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення. Допомога для здійснення входу у разі потреби надається черговими охоронцями навчальних корпусів. Якщо вам потрібна спеціалізована допомога, будь ласка, зателефонуйте (061) 228-75-11 (начальник охорони).  Порядок супроводу (надання допомоги) осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення у ЗНУ: https://tinyurl.com/ydhcsagx. 

РЕСУРСИ ДЛЯ НАВЧАННЯ

Наукова бібліотека: http://library.znu.edu.ua. Графік роботи абонементів: понеділок-п`ятниця з 08.00 до 16.00; вихідні дні: субота і неділя.

Система ЕЛЕКТРОННого ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАННЯ (MOODLE): https://moodle.znu.edu.ua
Якщо забули пароль/логін, направте листа з темою «Забув пароль/логін» за адресою: moodle.znu@znu.edu.ua.
У листі вкажіть: прізвище, ім'я, по-батькові українською мовою; шифр групи; електронну адресу.

Якщо ви вказували електронну адресу в профілі системи Moodle ЗНУ, то використовуйте посилання для відновлення паролю https://moodle.znu.edu.ua/mod/page/view.php?id=133015.

Центр інтенсивного вивчення іноземних мов: http://sites.znu.edu.ua/child-advance/

Центр німецької мови, партнер Гете-інституту: https://www.znu.edu.ua/ukr/edu/ocznu/nim

Школа Конфуція (вивчення китайської мови): http://sites.znu.edu.ua/confucius
