1. Конкурентне середовище підприємства представляє собою контекст, в якому воно діє, і включає в себе всі чинники та учасників, що впливають на його конкурентоспроможність, включаючи конкурентів, покупців, постачальників та потенційних входжаючих у галузь.
2. Модель "П'ять сил конкуренції" Майкла Портера аналізує конкурентне середовище через складові:
· Постачальники.
· Покупці.
· Заміщення продуктів або послуг.
· Загроза нових учасників.
· Конкуренція в галузі.
3. Державна політика в сфері регулювання конкуренції може реалізовуватися через антимонопольне законодавство, контроль за концентрацією ринків, антитрестові регулятори та інші інструменти.
4. Рушійні сили ринку, які ініціюють зміни умов конкуренції, включають технологічний прогрес, зміни в попиті споживачів, вартість виробництва, регулятивні зміни тощо.
5. Фактори, що впливають на інтенсивність суперництва, включають кількість конкурентів, зростання галузі, вартість переключення для покупців, доступ до ресурсів та інші.
6. Рівень інтенсивності конкуренції визначається за допомогою методик, таких як аналіз концентрації ринку, оцінка бар'єрів для входу на ринок, аналіз стратегій конкурентів тощо.
7. Типологізація конкурентів може відбуватися за критеріями, такими як розмір підприємства, ринкова частка, географічне розташування, види продукції та інші.
8. Підходи до аналізу конкурентів включають SWOT-аналіз, аналіз конкурентних переваг та недоліків, порівняльний аналіз стратегій, аналіз статистичних даних тощо.
9. Майкл Портер рекомендує концентрувати увагу на ключових об'єктах, таких як конкуренти, постачальники та покупці.
10. Аналіз конкурентів за допомогою карти стратегічних груп конкурентів включає визначення основних характеристик та стратегій конкурентів у галузі для подальшого порівняння.

1. c) загроза входу в галузь нових конкурентів.
2. a) придбана продукція складає значну частину бюджету споживача, що робить його більш чутливим до змін цін, якості та інших комерційних характеристик виробу.
3. b) його частка на ринку товару перевищує 40 відсотків, якщо він не доведе, що зазнає значної конкуренції.
4. a) за вчинення дій, визначених Законом як недобросовісна конкуренція.
5. b) ринок висококонцентрований.
6. b) індекс Херфіндаля.
7. b) індекс монополістичної влади А. Лернера.
8. a) частка «свідомості».
9. c) тип споживачів і товарів, що їм пропонуються.
10. b) ні.


