[image: image1.jpg]3ALIOPI3bKIIT HALIIOHAJILHHH VHIBEPCUTET
®AKYJILTET KYPHAJICTUKA

CHJIABYC HABYAJIBHOI AMCLIATUIHI
PEKJIAMA Y MACME/IIA TA IHTEPHETI

MiroTOBKH GaKasnaBpis
JieHHoi popMH 3100YTTA OCBITH
ocBiTHBO-TIpodeciiiia mporpama Pekiama Ta 38’13KH 3 TPOMAJICHKICTIO
crenjanpHocTi 061 XKypHamiCTHKA
ranysi 3uanb 06 KypHaTiCTHKA

BE?U[AJIA'{: Isancup Tersna OnekcaHApiBHa, K.QiTON.H., AOUEHT, JOUEHT Kaheapa
comianpHMX KOMYyHiKaLjii Ta iH(opMariiHol AisIbHOCTI




ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

Силабус навчальної дисципліни

Реклама у масмедіа та інтернеті

[image: image2.jpg]



2024 рік

Зв'язок з викладачем: к.філол.н., доцент Іванець  Тетяна Олександрівна

Email: iwanez@meta.ua
Телефон: (061) 289-12-17 (кафедра), 289-41-11 (деканат)

Кафедра: соціальних комунікацій та інформаційної діяльності, 2й корп. ЗНУ, ауд. 207 (2й поверх) 

1. Опис навчальної дисципліни

Метою вивчення навчальної дисципліни  є отримання здобувачами вищої освіти системи спеціальних знань у галузі реклами,  формування їх здатності використовувати найкращі зразки регіональної, української, зарубіжної реклами для створення рекламних кампаній; формування системи загальнотеоретичних і прикладних знань у інтернет-рекламі, зокрема, формування контекстної, банерної та тізерної реклами.
Основними завданнями вивчення дисципліни є розуміння особливостей застосування різних видів масмедійної, інтернет-реклами; аналіз доцільність застосування різних видів інтернет-реклами в залежності від вимог замовників; застосування на практиці стратегії рекламних звернень в масмедіа та інтернеті; планування рекламних кампаній у масмедіа та інтернеті з використанням доцільних видів розміщення рекламних звернень; розробка дизайну різних видів реклами  в залежності від необхідності впливу на споживачів.
Відповідно до структурно-логічної схеми ОПП курс «Реклама у масмедіа та інтернеті» пов'язаний із такими дисциплінами, як «Теорія і практика реклами», «Організація рекламної та ПР-кампанії».

Паспорт навчальної дисципліни

	Нормативні показники
	денна форма здобуття освіти


	Статус дисципліни
	  Вибіркова

	Семестр
	5-й

	Кількість кредитів ECTS
	3

	Кількість годин
	120 год.

	Лабораторні заняття
	56 год.

	Самостійна робота
	64 год.

	Консультації
	щочетверга, 09.00-17.00 за ел. поштою iwanez@meta.ua

	Вид підсумкового семестрового контролю:
	екзамен 

	Посилання на електронний курс у СЕЗН

ЗНУ (платформа Moodle)
	https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=2278


2. Методи досягнення запланованих освітньою програмою компетентностей і результатів навчання

	Компетентності/

результати навчання


	Методи навчання  
	Форми і методи оцінювання

	1
	2
	3

	Загальні компетентності:

· ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.

· ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
· ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.
· ЗК08. Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями.

Спеціальні компетентності:

· СК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй професійній діяльності. Програмні результати навчання:

· ПР04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел 
· ПР08. Виокремлювати у виробничих ситуаціях факти, події, відомості, процеси, про які бракує знань, і розкривати способи та джерела здобування тих знань 
· ПР10. Оцінювати діяльність колег з точки зору зберігання та примноження суспільних і культурних цінностей і досягнень
	Методи:

Словесні методи (обговорення проблемних тем, робота з підручниками).

Практичні методи (творчі завдання).

Логічні методи (індуктивні, дедуктивні).

Метод формування пізнавального інтересу (навчальна дискусія).

	Методи контролю і самоконтролю (усний, письмовий). Тестування.

Самостійно-пошукові методи (індивідуальна робота).

Контрольні заходи: захист творчих завдань; індивідуальне практичне завдання; іспит.


3. Зміст навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Масмедійна рекламна група
Реклама в структурі сучасних ЗМК. Психологічні аспекти сприйняття реклами та прийоми  розробки. Гендерний аспект реклами. Вплив кризи на рекламу та її розповсюдження. Соціальна реклама. Складники рекламного повідомлення: вербальний (заголовок, основний рекламний текст, лунофраза, слоган), візуальний (зображення, логотип, графічне оформлення тексту), аудіальний (музика, звукові ефекти). Функціональне навантаження структурних елементів рекламного повідомлення. 
Класифікація медіа. Функції медіа у рекламі. Характеристика сучасної медіаіндустрії  України. Споживання інтернету в Україні. Основні характеристики сучасних медіа комунікацій.  Взаємозв’язок між медіа та рекламою: учасники процесу. Критерії ефективності рекламного повідомлення. Критерії, що впливають на вибір каналів поширення реклами.
Змістовий модуль 2. Друкована реклама. Реклама у друкованих медіа
Законодавча база друкованої реклами. Міжнародний банк друкованої реклами. Друкована реклама: різновиди, загальна характеристика. Особливості розробки та розміщення реклами у друкованих медіа. ООН-реклама. Ембіент-реклама та її застосування в Україні. Специфіка друкованої  реклами. Основні рекламні форми – листівка, буклет, проспект, каталог, бродсайт, уваж та інші. Оригінальні, стилізовані та комбіновані форми друкованої реклами. Креатив друкованої реклами: оригінал-макет, зображення і текст, колористика. Прийоми рекламування інформаційної продукції. Поліграфічні особливості друкованої реклами. Переваги, недоліки і пріоритети використання друкованої реклами. 

Законодавча база газетно-журнальної реклами. Міжнародний банк газетно-журнальної реклами. Своєрідність пресреклами. Типологія газетно-журнальних носіїв реклами. Основні форми і жанри газетно-журнальної реклами: каук, оголошення, повідомлення, іміджмодуль та інші. Журналістські жанри на рекламно-пресовій службі. Оригінал-макет рекламного оголошення: структура, слоганістика, текст та інші компоненти. Оригінал-макет повідомлення: структура, зображальна основа, слоганістика, текст, реквізити тощо. Іміджмодуль: структура, образ, колористика, бренд. Правила написання ефективного тексту. Основні вимоги до зображення. Творчі підходи та прийоми рекламування інформаційної продукції. Переваги, недоліки та пріоритети пресреклами. 

Змістовий модуль 3. Радіореклама. Телереклама.
Міжнародний аудіобанк реклами. Виробництво радійної реклами. Специфіка радіореклами. Основні форми і жанри радіореклами: аудіоролик, аудіоджингл, блекаут та інші. Переваги, недоліки, пріоритети розміщення реклами на радіо. Сценарний креатив радіореклами. Основні прийоми подачі реклами на радіо: джингли (рекламні куплети, музичні фрази), рекламні діалоги, оголошення ведучих. Аудіозасоби радіореклами. Прийоми ефективного аудіорекламування. 

Основні форми і жанри телереклами: ролик, спот, джингл, кліп, фільм, продукт плейсмент та інші. Види і своєрідність телевізійних сценаріїв. Літературний, телевізійний, кінематографічний, інфографічний сценарії та їх креативні особливості. Прийоми телевізійного рекламування. Технологія телерекламного виробництва. Переваги, недоліки, пріоритети телевізійної реклами. Канський, Лондонський, Київський, Нью-Йоркський, «Miracle» та інші фестивалі реклами. Відеобанк телереклами.

Змістовий модуль 4. Реклама в інтернеті
Загальні вимоги до реклами в інтернеті. Загальні вимоги до інтернет-реклами. Ідентифікація інтернет-реклами. Недобросовісна інтернет-реклама. Особливості рекламування в мережі інтернет деяких видів товару. 
Банерна реклама. Контекстна реклама. Переваги контекстної реклами. Розміщення контекстної реклами. Поштові розсилки. Спам. Цільові різновиди банерів. Типи банерів. Текстові банери. Графічні банери. Flash-банери. Java-банери. Ігрові банери. Відеобанери та відео помічники на сайті. Підходи до збільшення ефективності банерних рекламних повідомлень. Адресні електронні розсилки. Розсилання спамповідомлень. Найпоширеніші види спаму.
Основні форми реклами у всесвітній електронній мережі. Креатив і вебдизайн рекламних форм. Переваги, недоліки та пріоритети інтернет-реклами. Міжнародний банк реклами в мережі інтернет. Методологічні основи проведення рекламної кампанії в інтернеті. Реєстрація вебсервера в каталогах і пошукових системах. Банерна реклама як ефективний засіб інтернет-маркетингу. Електронна пошта як важливий маркетинговий інструмент. Класифікація і типові інструменти комунікаційних кампаній в інтернеті.

Формування інтернет-аудиторії. Використання соціальних мереж як засобів комунікації бренду. Особливості  роботи у Телеграмі, Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, Google+.  Види, характеристики і призначення інтернет-ресурсів в маркетинговій діяльності. Джерела маркетингової інформації в мережі Інтернет. Показники ефективності реклами в інтернеті. Методи вимірювання ефективності реклами в інтернеті. Основні інструменти вебаналітики.

4. Структура навчальної дисципліни 

	Вид заняття

/роботи
	Назва теми
	Згідно з розкладом

	
	
	о/д.ф.
	

	1
	2
	3
	4

	Лабораторне заняття 1
	Тема. Роль та місце реклами в ЗМК.


	4
	2 пари на тиждень / тиждень 1


	Самостійна робота
	Тема. Роль та місце реклами в ЗМК.
1. Опрацювати матеріал за гендерними стереотипами у рекламних повідомленнях, зробити підбірку рекламних повідомлень, де відсутня стереотипізація або використані контрстереотипи (приклади брати не пізніше 2020 року)
2. Проаналізувати рекламні кампанії одного бренда з різними видами звернень за період 2020-2024. Порівняти тематичну основу реклами, використовувані прийоми психологічного впливу на споживача та зазначити, як змінились візуальний та вербальні аспекти з точки зору кризового положення країни.
	5
	щотижня/ тиждень 1

	Лабораторне заняття 2
	Тема Гендерний аспект реклами. 
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 2

	Самостійна робота
	Тема Гендерний аспект реклами. 
1. Створити креатив, відео чи ілюстрацію для будь-якого ЗМК на тему "Гендерні аспекти реклами: сексизм як негативний чинник формування гендерних відносин в Україні".
2. Створити рекламний макет одного із видів реклами (інформативна, переконуюча, така, що нагадує, іміджреклама, стимулююча, реклама стабільності)  на тему обєктивації, бодішеймінгу, ейджизму, ейблізму. 

Різновиди блокових типів рекламного звернення:

– тільки слоган;
– слоган + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + інформативна частина + довідкові дані;
– слоган + інформативна частина + довідкові дані;
– інформативна частина + довідкові дані.
	5
	щотижня/ тиждень 2

	Лабораторне заняття 3
	Тема. Соціальна реклама. Складники рекламного повідомлення
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 3

	Самостійна робота
	Тема. Соціальна реклама. Складники рекламного повідомлення
1. Наведіть приклади соціальної функції реклами (поширення соціальних цінностей, формування стилю життя, стереотипів, що відображають культурно-історичні особливості соціуму). За бажанням можна створити власні макети рекламного повідомлення.
2. Взяти будь-яку тематичну картинку (фото, ілюстрацію) соціального спрямування і створити макет будь-якого соціального рекламного повідомленя,  зігравши на асоціаціях. Вказати ідею, УТП. Обгрунтуйте підбір кольорової палітри, картинки, композиції, шрифтів тощо.  Вказати канал (и) поширення рекламного повідомлення.
	5
	щотижня/ тиждень 3

	Лабораторне заняття 4
	Тема.  Сучасний масмедійний простір

	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 4

	Самостійна робота
	Тема.  Сучасний масмедійний простір
1. Підібрати українські патріотичні образи, символи в рекламі. Подати стислий аналіз + та -- (вербальна, візуальна, аудіальна складова рекламного повідомлення).  Створити креативну (асоціативну) рекламу (серію макетів) будь-якого виду із українськими (патріотичними) образами. Вказати ідею, УТП. Обгрунтуйте підбір кольорової палітри, картинки, композиції, шрифтів тощо.  Вказати канал (и) поширення рекламного повідомлення.

2. Подати приклади використання в українській, зарубіжній рекламі міфологізації,  мінімалізму, сюрреалізму, еклектики, структуралізму, модерн, символізму та інших стилів (до 10 слайдів) . На основі цих різновидів стилів створити макет (серію макетів) постерів в одному із цих стилів. Вказати ідею, УТП. Обгрунтуйте підбір кольорової палітри, картинки, композиції, шрифтів тощо.  Вказати канал (и) поширення рекламного повідомлення.
	5
	щотижня/ тиждень 4

	Лабораторне заняття 5
	Тема. Підготовка друкованого (поліграфічного) рекламного повідомлення.


	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 5

	Самостійна робота
	Тема. Підготовка друкованого (поліграфічного) рекламного повідомлення.
1. Навести приклади  доцільності / недоцільності використання нетрадиційних носіїв друкованої реклами. Оприлюдніть власну позицію, опираючись на досягнення рекламної індустрії не тільки в Україні, а й інших країнах світу.
2. Створити рекламну листівку, буклет, проспект, візитівку, запрошення, подарунковий сертифікат  будь-якого на вибір навчального закладу (курсів, хабу, коворкінгу). Обгрунтувати всі використані композиційні елементи.

3.  Розробити комерційну, інформативну, друковану рекламу 1-го власне-наукового чи навчально-нукового видананя (монографія, підручник для ВНЗ чи школи, навчальний посібник, хрестоматія, довідник, словник – на вибір). Ваш рекламний продукт повинен містити компоненти: ілюстрації чи фото видання; заголовки та підзаголовки; основний текст (обов’язково подати інформацію про автора чи авторів); рекламний девіз (за потреби); логотип видавництва (якщо такий є); висновок-заклик; реквізити видавництва, де можна придбати видання (адреса, електронна пошта, сайт) та ін.
	5
	щотижня/ тиждень 5



	Лабораторне заняття 6
	Тема. Зовнішня реклама.
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 6

	Самостійна робота
	Тема. Зовнішня реклама.
1. Створити комп’ютерний макет білборду комерційної/соціальної реклами з використанням патріотичних елементів (образів).

2. Створити комп’ютерний макет сітілайту комерційної/соціальної реклами.

3. На прикладах зовнішньої реклами навести приклади різних види реклами (Інформативна, Переконуюча, Порівняльна, Нагадувальна, пересторога, підкріплення). За можливості створити власні рекламні макети.

4. Знайти приклади зовнішньої текстової реклами (без зображення).
	5
	щотижня/ тиждень 6

	Лабораторне заняття 7
	Тема. Реклама у друкованих ЗМК.

	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 7

	Самостійна робота
	Тема. Реклама у друкованих ЗМК.
1.    На кожен блоковий тип рекламного звернення підібрати приклади реклами з журналу або газети (за можливості створити власні макети). Різновиди блокових типів рекламного звернення:
– тільки слоган;
– слоган + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + інформативна частина + довідкові дані;
– слоган + інформативна частина + довідкові дані;
– інформативна частина + довідкові дані.
 
2.    Проаналізувати 1 будь-який номер газети або журналу (українські, зарубіжні) на наявність рекламних повідомлень різних типів, жанрів, у презентації подати фото (скріни) реклами.
-       Для прикладу можна взяти запорізький рекламно-інформаційний журнал «ВІП-клуб» https://vipclub.zp.ua/
-       Запорізький жіночий інтернет журнал http://journal.ladies.zp.ua/index.php/stati
-        Запорізький журнал «Афіша». https://afisha.zp.ua/org/zhurnal-afisha_42.html
3.    Подати в презентації приклади різних жанрів реклами у пресі, створити 1-4 власні макети на вибір: Прайс-лист, прапорець, манжет, Каук, Оголошення, Повідомлення, Шот, «острів», «стрічка», Імідж-реклама, Постер.
4.    Створити (написати) одну на вибір комбіновану форму рекламного повідомлення: Рубрикована реклама, Адветоріал, Антрефіле, Замітка, Стаття, Кореспонденція, Інтерв’ю, Репортаж.
	5
	щотижня/ тиждень 7

	Лабораторне заняття 8
	Тема. Радіореклама

	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 8

	Самостійна робота
	Тема. Радіореклама

1. Написати сценарій радіореклами відповідно до усіх вимог на окремо обраний товар, торгівельну категорію, ТМ: визначивши жанр та вид рекламного повідомлення, зазначити усі правила, якими Ви користувалися.

2. Записати радіорекламу, користуючись сценарієм одногрупника. Відтворити на занятті. 
3. Подати приклади основних форм і жанрів радіореклами: аудіоролик, аудіоджингл, блекаут та інші. Проаналізувати.
	5
	щотижня/ тиждень 8



	Лабораторне заняття 9
	Тема. Телереклама
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 9

	Самостійна робота
	Тема. Телереклама
1. Подати приклади основних форм і жанрів телереклами: ролик, спот, джингл, кліп, фільм, продакт плейсмент та інші. Проаналізувати.
2. Створити сценарій соціальної телереклами, яка буде присвячена мирним і

законним способам вирішення конфлікту між позначеними окремо соціальними

групами (чоловік і жінка, багаті і бідні, «батьки» і «діти» тощо).

Для виконання цього завдання необхідно. Придумати сюжет реклами, він

може відбивати приклад конфліктної ситуації. Визначити головну думку, ідею, яку

ви хочете висловити, як автори соціальної реклами, тим самим звернути увагу на

мирні, законні способи рішення конфліктів. Ця ідея-модель може бути у вигляді

девізу – виведенна у кінці сюжету. Презентувати сценарій реклами для того, щоб

інші слухачі могли вгадати, про конфлікт між якими групами йде мова.
	4
	щотижня/ тиждень 9


	Лабораторне заняття 10
	Тема. Реклама в інтернеті. Різновиди.
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 10

	Самостійна робота
	Тема. Реклама в інтернеті. Різновиди.
1. Подати приклади різних видів інтернет-реклами. 

2. Подати аналіз, що таке банерна реклама.  Подати різновиди банерів. Навести приклади текстових банерів, графічних банерів, Flash-банерів, Java-банерів, ігрових банерів, відео-банерів. 
3. Створити макет банерної комерційної реклами будь-якого різновиду. 
	4
	щотижня/ тиждень 10



	Лабораторне заняття 11
	Тема. Креатив і вебдизайн рекламних форм.
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 11

	Самостійна робота
	Тема. Креатив і вебдизайн рекламних форм.
1. Зробити колекцію рекламних повідомлень в інтернеті, у яких використано різні прийоми гуморитизації.

2. Розробити креативний рекламний текст на 6-8 речень. Заповнити бриф. Вихідні дані: Запорізький бренд «МІДА», виробник взуття.
	4
	щотижня/ тиждень 11


	Лабораторне заняття 12
	Тема. Особливості реклами у фейсбуці та інстаграмі.

	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 12

	Самостійна робота
	Тема. Особливості реклами у фейсбуці та інстаграмі.
1. Підготувати стратегію виходу на ринок нового продукту/послуги. 

2. Підготувати 2-3 короткі рекламні пропозиції просування у соцмережах нового продукту/послуги.

3. Створити креативний рилз факультету журналістики (каталог професій трьох освітніх програм).
	4
	щотижня/ тиждень 12


	Лабораторне заняття 13
	Тема. Особливості реклами у телеграмі.
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 13

	Самостійна робота
	Тема. Особливості реклами у телеграмі.
1. Створити гіфки про навчання на факультеті журналістики, для публікації у групі в телеграмі для абітурієнтів.

2. Створити креативні макети ОП «Реклама та зв’язки з громадськістю» для просування в групі в телеграмі.
	4
	щотижня/ тиждень 13


	Лабораторне заняття 14
	Тема. Особливості реклами у тіктоці.
	4
	2 пари на тиждень/ тиждень 14

	Самостійна робота
	Тема. Особливості реклами у тіктоці.
1. Створити креативний відеоролик для тіктоку. 
2. Дослідити особливості практичного використання Google Ads, Google Analytics (можна подати у вигляді таблиці).
	4
	щотижня/ тиждень 14



5. Види і зміст контрольних заходів 

	Вид заняття/

роботи 
	Вид контрольного заходу
	Зміст контрольного заходу*
	Критерії оцінювання

та термін виконання*
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Поточний контроль

	Лабораторне заняття №1
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.

	Опитування

Презентація.
Групова робота. 

	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Опрацювати матеріал за гендерними стереотипами у рекламних повідомленнях, зробити підбірку рекламних повідомлень, де відсутня стереотипізація або використані контрстереотипи (приклади брати не пізніше 2020 року) – 2 б
3. Проаналізувати рекламні кампанії одного бренда з різними видами звернень за період 2020-2024. Порівняти тематичну основу реклами, використовувані прийоми психологічного впливу на споживача та зазначити, як змінились візуальний та вербальні аспекти з точки зору кризового положення країни. – 2 б
Виконання: на лабораторне заняття
	5

	Лабораторне заняття №2
	 Теоретичне завдання.

Практичне завдання.

	Опитування. 
Усний виступ.

Презентація . 
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Створити креатив, відео чи ілюстрацію для будь-якого ЗМК на тему "Гендерні аспекти реклами: сексизм як негативний чинник формування гендерних відносин в Україні". – 2 б
3. Створити рекламний макет одного із видів реклами (інформативна, переконуюча, така, що нагадує, іміджреклама, стимулююча, реклама стабільності)  на тему обєктивації, бодішеймінгу, ейджизму, ейблізму. 

Різновиди блокових типів рекламного звернення:

– тільки слоган;
– слоган + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + інформативна частина + довідкові дані;
– слоган + інформативна частина + довідкові дані;
– інформативна частина + довідкові дані. – 2 б
 Виконання: на лабораторне заняття
	5

	Лабораторне заняття № 3
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування. 
Презентація 


	1.Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Наведіть приклади соціальної функції реклами (поширення соціальних цінностей, формування стилю життя, стереотипів, що відображають культурно-історичні особливості соціуму). За бажанням можна створити власні макети рекламного повідомлення. – 2 б
3.Взяти будь-яку тематичну картинку (фото, ілюстрацію) соціального спрямування і створити макет будь-якого соціального рекламного повідомленя,  зігравши на асоціаціях. Вказати ідею, УТП. Обгрунтуйте підбір кольорової палітри, картинки, композиції, шрифтів тощо.  Вказати канал (и) поширення рекламного повідомлення. – 2 б.
Виконання: на лабораторне заняття
	5

	Лабораторне заняття № 4
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Презентація


	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б
2.Підібрати українські патріотичні образи, символи в рекламі. Подати стислий аналіз + та -- (вербальна, візуальна, аудіальна складова рекламного повідомлення).  Створити креативну (асоціативну) рекламу (серію макетів) будь-якого виду із українськими (патріотичними) образами. Вказати ідею, УТП. Обгрунтуйте підбір кольорової палітри, картинки, композиції, шрифтів тощо.  Вказати канал (и) поширення рекламного повідомлення. – 2 б
3. Подати приклади використання в українській, зарубіжній рекламі міфологізації,  мінімалізму, сюрреалізму, еклектики, структуралізму, модерн, символізму та інших стилів (до 10 слайдів) . На основі цих різновидів стилів створити макет (серію макетів) постерів в одному із цих стилів. Вказати ідею, УТП. Обгрунтуйте підбір кольорової палітри, картинки, композиції, шрифтів тощо.  Вказати канал (и) поширення рекламного повідомлення. – 2 б
Виконання: на лабораторне заняття
	5

	Лабораторне заняття № 5
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Тестування 

Презентація


	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Навести приклади  доцільності / недоцільності використання нетрадиційних носіїв друкованої реклами. Оприлюдніть власну позицію, опираючись на досягнення рекламної індустрії не тільки в Україні, а й інших країнах світу. – 1 б.
3.Створити рекламну листівку, буклет, проспект, візитівку, запрошення, подарунковий сертифікат  будь-якого на вибір навчального закладу (курсів, хабу, коворкінгу). Обгрунтувати всі використані композиційні елементи. – 1 б.
 4.Розробити комерційну, інформативну, друковану рекламу 1-го власне-наукового чи навчально-нукового видананя (монографія, підручник для ВНЗ чи школи, навчальний посібник, хрестоматія, довідник, словник – на вибір). Ваш рекламний продукт повинен містити компоненти: ілюстрації чи фото видання; заголовки та підзаголовки; основний текст (обов’язково подати інформацію про автора чи авторів); рекламний девіз (за потреби); логотип видавництва (якщо такий є); висновок-заклик; реквізити видавництва, де можна придбати видання (адреса, електронна пошта, сайт) та ін. – 1 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 6
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Презентація
	1.Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2. Створити комп’ютерний макет білборду, сітілайту комерційної/соціальної реклами з використанням патріотичних елементів (образів). – 1 б
3. На прикладах зовнішньої реклами навести приклади різних види реклами (Інформативна, Переконуюча, Порівняльна, Нагадувальна, пересторога, підкріплення). За можливості створити власні рекламні макети. – 1 б
4. Знайти приклади зовнішньої текстової реклами (без зображення). – 1 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 7
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Усний виступ
Презентація

Групова робота 
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.    На кожен блоковий тип рекламного звернення підібрати приклади реклами з журналу або газети (за можливості створити власні макети). Різновиди блокових типів рекламного звернення:
– тільки слоган;
– слоган + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + довідкові дані;
– слоган + підзаголовок + інформативна частина + довідкові дані;
– слоган + інформативна частина + довідкові дані;
– інформативна частина + довідкові дані. – 1 б
3.    Проаналізувати 1 будь-який номер газети або журналу (українські, зарубіжні) на наявність рекламних повідомлень різних типів, жанрів, у презентації подати фото (скріни) реклами.
-       Для прикладу можна взяти запорізький рекламно-інформаційний журнал «ВІП-клуб» https://vipclub.zp.ua/
-       Запорізький жіночий інтернет журнал http://journal.ladies.zp.ua/index.php/stati
-        Запорізький журнал «Афіша». https://afisha.zp.ua/org/zhurnal-afisha_42.html  - 1 б
4.    Подати в презентації приклади різних жанрів реклами у пресі, створити 1-4 власні макети на вибір: Прайс-лист, прапорець, манжет, Каук, Оголошення, Повідомлення, Шот, «острів», «стрічка», Імідж-реклама, Постер. – 1 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 8
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Індивідуальна робота

Презентація 
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2. Написати сценарій радіореклами відповідно до усіх вимог на окремо обраний товар, торгівельну категорію, ТМ: визначивши жанр та вид рекламного повідомлення, зазначити усі правила, якими Ви користувалися. – 1 б
3. Записати радіорекламу, користуючись сценарієм одногрупника. Відтворити на занятті.  – 1 б
4. Подати приклади основних форм і жанрів радіореклами: аудіоролик, аудіоджингл, блекаут та інші. Проаналізувати. – 1 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 9
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування 

Групова робота

Письмова робота


	1.Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Подати приклади основних форм і жанрів телереклами: ролик, спот, джингл, кліп, фільм, продакт плейсмент та інші. Проаналізувати. – 1 б
3.Створити сценарій соціальної телереклами, яка буде присвячена мирним і

законним способам вирішення конфлікту між позначеними окремо соціальними групами (чоловік і жінка, багаті і бідні, «батьки» і «діти» тощо). Для виконання цього завдання необхідно. Придумати сюжет реклами, він може відбивати приклад конфліктної ситуації. Визначити головну думку, ідею, яку ви хочете висловити, як автори соціальної реклами, тим самим звернути увагу на мирні, законні способи рішення конфліктів. Ця ідея-модель може бути у вигляді девізу – виведенна у кінці сюжету. Презентувати сценарій реклами для того, щоб інші слухачі могли вгадати, про конфлікт між якими групами йде мова. – 2 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 10
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.


	Тестування.
Презентація

Усний виступ\ доповідь 
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Подати приклади різних видів інтернет-реклами. – 1 б
3.Подати аналіз, що таке банерна реклама.  Подати різновиди банерів. Навести приклади текстових банерів, графічних банерів, Flash-банерів, Java-банерів, ігрових банерів, відео-банерів. – 1 б
4.Створити макет банерної комерційної реклами будь-якого різновиду. – 1 б
Виконання: на лабораторне  заняття
	4

	Лабораторне заняття № 11
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Усний виступ

Презентація

Групова робота 
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Зробити колекцію рекламних повідомлень в інтернеті, у яких використано різні прийоми гуморитизації. – 1 б
3.Розробити креативний рекламний текст на 6-8 речень. Заповнити бриф. Вихідні дані: Запорізький бренд «МІДА», виробник взуття. – 2 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 12
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування

Індивідуальна робота

Презентація 
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Підготувати стратегію виходу на ринок нового продукту/послуги. – 1 б
3.Підготувати 2-3 короткі рекламні пропозиції просування у соцмережах нового продукту/послуги. – 1 б
4.Створити креативний рилз факультету журналістики (каталог професій трьох освітніх програм). – 1 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 13
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.
	Опитування 

Групова робота


	1.Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Створити гіфки про навчання на факультеті журналістики, для публікації у групі в телеграмі для абітурієнтів. – 1 б
3.Створити креативні макети ОП «Реклама та зв’язки з громадськістю» для просування в групі в телеграмі. – 2 б
Виконання: на лабораторне заняття
	4

	Лабораторне заняття № 14
	Теоретичне завдання.

Практичне завдання.


	Тестування.

Групова робота
Письмова робота
	1. Усне опитування за термінологією до теми лабораторного – 1 б

2.Створити креативний відеоролик для тіктоку. – 2 б
3.Дослідити особливості практичного використання Google Ads, Google Analytics (можна подати у вигляді таблиці). – 1 б
Виконання: на лабораторне  заняття
	4

	Усього за поточний контроль 
	4
	
	
	60

	Підсумковий контроль

	Екзамен
	Теоретичне завдання
	Екзаменаційні питання для підготовки (перелік екзаменаційних питань поданий у системі МУДЛ) 

https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=2278

 (1 питання - теоретичного спрямування, 

2 питання – практичного спрямування)

Проходження підсумкового тесту в МУДЛ.
	5

5

10
	20

	
	Практичне завдання 
	Захист індивідуального завдання
	20
	20

	Усього за 

підсумковий контроль
	
	
	
	40


Шкала оцінювання ЗНУ: національна та ECTS
	За шкалою
ECTS
	За шкалою університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100 (відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89 (дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84 (добре)
	
	

	D
	70 – 74 (задовільно)
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69 (достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59 (незадовільно – з можливістю
повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34 (незадовільно – з обов’язковим
повторним курсом)
	
	


6.   Основні навчальні ресурси 
Рекомендована література

1. Балабанова Л.В. Рекламний менеджмент. Київ: Видавництво ЦУЛ, 2017. 392 с.

2. Бойчук І. В., Музика О. М. Інтернет в маркетингу.  Київ: Центр учбової літератури, 2010. 512 c. 

3. Іванечко Н. Управління рекламною діяльністю: навч. посібник. Тернопіль: Західноукраїнський національний університет, 2022.  88 с.

4. Іванечко Н.Р., Хрупович С.Є. Контекстна реклама: метрики і КРІ. Галицький економічний вісник. Тернопіль: ТНТУ, 2019. Том 61. № 6. С. 79–84.

5. Литовченко І.Л., Пилипчук В. П. Інтернет-маркетинг: навчальний посібник.  Київ: Центр учбової літератури, 2017.  184 с. 
6. Пазуха М. Д., Ігнатович М. В. Реклама у підприємницькій діяльності: навчальний посібник.  Київ: Центр учбової літератури, 2006. 176 c.
7. Пономаренко О. С. Реклама в системі маркетингової діяльності. Київ, 2002. 134 с.
8. Попова Н. В. Основи реклами : навчальний посібник. Харків : Видавництво «ВДІЛІ», 2016. 145 с.

9. Санакоєва Н. Д., Березенко В. В. Теорія та практика реклами : навчальний посібник для здобувачів ступеня вищої освіти бакалавра спеціальності «Журналістика» освітньо-професійної програми «Реклама і зв’язки з громадськістю». Запоріжжя : Запорізький національний університет, 2023. 114 с.

10. Сухарчук Л. Б. Інтернет-реклама в Україні. Київ, 2001. 189 с.
11. Moriarty, Sandra E. Advertising and IMC : principles and practice / Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells. – 9th ed. – 2012. – 657 с.

12. Advertising and promotion : an integrated marketing communications perspective / George E. Belch, Michael A.Belch.  5th ed. 2011 ( The Irwin series in marketing).

13. Jefkins F. Advertising media: Above-the-line / F. Jefkins // Advertising / Daniel Yadin.  Pearson Education, 2000.

Інформаційні ресурси
1. Миронов Ю.Б., Крамар Р.М. Основи рекламної діяльності. URL: https://kerivnyk.info/osnovy-reklamnoi-diyalnosti1-4

2. Реклама в інтернеті: її види та як вона працює. URL: https://www.site2b.ua/ua/web-blog-ua/reklama-v-interneti-ii-vidi-ta-yak-vona-pracyuye.html
3. Реклама в онлайн-джерелах. URL: https://bizmag.com.ua/dlia-choho-potribna-reklama-v-zmi/
4. Реклама в інтернеті: 15 основних видів та їхні особливості. URL: https://lemarbet.com/ua/razvitie-internet-magazina/reklama-v-internete-8-osnovnyh-vidov-i-ih-osobennosti/
5. Створення рекламних кампаній. URL: https://destudio.com.ua/reklamni-kompanii/
6. 10 найкращих рекламних кампаній, які переписали історію маркетингу. URL: https://inweb.ua/blog/ua/10-najkrashih-reklamnih-kampanij/
7. Регуляції і політики курсу
Відвідування занять. Відвідування занять є важливим складником навчання, тому пропуски без поважних причин не толеруються. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися термінів,  визначених для виконання усіх видів робіт, передбачених курсом. 

Політика академічної доброчесності: Очікується, що роботи студентів будуть їх оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Виявлення ознак академічної недоброчесності  (відсутність посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування тощо) в письмовій роботі студента є підставою для її незарахування викладачем, незалежно від масштабів плагіату.

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих.

Використання комп’ютерів/телефонів на занятті

Під час занять користуватися мобільними телефонами, ноутбуками, планшетами та іншими персональними гаджетами необхідно.

Визнання результатів неформальної/інформальної освіти

Результати, отримані здобувачем за рахунок неформальної/інформальної освіти можуть бути зараховані за індивідуальне практичне завдання.

Комунікація

Із питаннями можна звертатися за електронною адресою 

E-mail: iwanez@meta.ua
Телефон: 288-12 -17 (кафедра соціальних комунікацій та інформаційної діяльності)
Сторінка дисципліни на платформі СЕЗН (Moodle): 
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=2278
щочетверга, 09.00-17.00 за ел. поштою iwanez@meta.ua
Додаткова інформація

ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 2024-2025 н. р. доступний за адресою: http://surl.li/afeagu.
НАВЧАЛЬНИЙ ПРОЦЕС ТА ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЯКОСТІ ОСВІТИ. Перевірка набутих студентами знань, навичок та вмінь (атестації, заліки, іспити та інші форми контролю) є невід’ємною складовою системи забезпечення якості освіти і проводиться відповідно до Положення про організацію та методику проведення поточного та підсумкового семестрового контролю навчання студентів ЗНУ: https://tinyurl.com/y9tve4lk.
ПОВТОРНЕ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІН, ВІДРАХУВАННЯ. Наявність академічної заборгованості до 6 навчальних дисциплін (в тому числі проходження практики чи виконання курсової роботи) за результатами однієї екзаменаційної сесії є підставою для надання студенту права на повторне вивчення зазначених навчальних дисциплін. Порядок повторного вивчення визначається Положенням про порядок повторного вивчення навчальних дисциплін та повторного навчання у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9pkmmp5. Підстави та процедури відрахування студентів, у тому числі за невиконання навчального плану, регламентуються Положенням про порядок переведення, відрахування та поновлення студентів у ЗНУ: https://tinyurl.com/ycds57la.

ВИРІШЕННЯ КОНФЛІКТІВ. Порядок і процедури врегулювання конфліктів, пов’язаних із корупційними діями, зіткненням інтересів, різними формами дискримінації, сексуальними домаганнями, міжособистісними стосунками та іншими ситуаціями, що можуть виникнути під час навчання, регламентуються Положенням про порядок і процедури вирішення 

конфліктних ситуацій у ЗНУ: https://tinyurl.com/57wha734. Конфліктні ситуації, що виникають у сфері стипендіального забезпечення здобувачів вищої освіти, вирішуються стипендіальними комісіями факультетів, коледжів та університету в межах їх повноважень, відповідно до: Положення про порядок призначення і виплати академічних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/yd6bq6p9; Положення про призначення та виплату соціальних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9r5dpwh. 

ПСИХОЛОГІЧНА ДОПОМОГА. Телефон довіри практичного психолога Марті Ірини Вадимівни (061) 228-15-84, (099) 253-78-73 (щоденно з 9 до 21). 

УПОВНОВАЖЕНА ОСОБА З ПИТАНЬ ЗАПОБІГАННЯ ТА ВИЯВЛЕННЯ КОРУПЦІЇ Запорізького національного університету: Банах Віктор Аркадійович

Електронна адреса: v_banakh@znu.edu.ua
Гаряча лінія: тел.  (061) 227-12-76, факс 227-12-88
 РІВНІ МОЖЛИВОСТІ ТА ІНКЛЮЗИВНЕ ОСВІТНЄ СЕРЕДОВИЩЕ. Центральні входи усіх навчальних корпусів ЗНУ обладнані пандусами для забезпечення доступу осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення. Допомога для здійснення входу у разі потреби надається черговими охоронцями навчальних корпусів. Якщо вам потрібна спеціалізована допомога, будь ласка, зателефонуйте (061) 228-75-11 (начальник охорони).  Порядок супроводу (надання допомоги) осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення у ЗНУ: https://tinyurl.com/ydhcsagx. 

РЕСУРСИ ДЛЯ НАВЧАННЯ

Наукова бібліотека: http://library.znu.edu.ua. Графік роботи абонементів: понеділок-п`ятниця з 08.00 до 16.00; вихідні дні: субота і неділя.

Система ЕЛЕКТРОННого ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАННЯ (MOODLE): https://moodle.znu.edu.ua
Якщо забули пароль/логін, направте листа з темою «Забув пароль/логін» за адресою: moodle.znu@znu.edu.ua.
У листі вкажіть: прізвище, ім'я, по-батькові українською мовою; шифр групи; електронну адресу.

Якщо ви вказували електронну адресу в профілі системи Moodle ЗНУ, то використовуйте посилання для відновлення паролю https://moodle.znu.edu.ua/mod/page/view.php?id=133015.

Центр інтенсивного вивчення іноземних мов: http://sites.znu.edu.ua/child-advance/

Центр німецької мови, партнер Гете-інституту: https://www.znu.edu.ua/ukr/edu/ocznu/nim

Школа Конфуція (вивчення китайської мови): http://sites.znu.edu.ua/confucius
