( Завдання для самостійної роботи 

до 1 модулю
Тема 1.

Планування ПР-діяльності  як основний  принцип вирішення варіативних ПР-проблем.
· Перелічіть склалися визначення поняття «зв'язки з громадськістю». Розкрийте зміст кожного з них.

· Підготуйте базовий PR-план діяльності підприємства, що виготовляє автомобілі.

· Сплануйте  на 1 рік план PR-діяльності установи, що надає освітні послуги.
Тема 2.

Класифікація ПР-діяльності.
· Дайте визначення поняття «кампанія по  зв'язках з громадськістю». 

· Розкрийте зміст та основні функції оптимізованих за ефектом PR-кампаній
· Визначьте, які підсистеми управління зв'язками з громадськістювпливають на їх планування 

· Опишіть моделі співвіднесення комунікації та зв'язків з громадськістю.

Тема 3.

Аналітичний етап  планування ПР-діяльності.
· Розкрийте основні складові проведення формалізованого соціологічного дослідження фахівціями з PR.

· Поясніть евристичні характеристики методів фокус-груп та  глибинного інтерв’ю.

Тема 4. 

Планування ПР-кампанії.
Скласти план підготовки презентації за наступними приводів. 

· Випуск фірмою нового продукту на ринок.

· Перехід контрольного пакета акцій компанії до нового власника. 

· Відкриття нового комерційного банку.

· Відкриття нового оптового магазину в мережі. 

· Початок будівництва нової надсучасної готелю.

·  Проведення великого спортивного заходу

Тема 5. 

Планування заходів у ПР-діяльності.
Завдання 1. Бейдж. Розробіть формат бейджів гостя і організатора / улаштовувача для наступних подій.

1. Прес-конференція «Телевізор нового покоління», присвячена виходу на ринок нової моделі міні-телевізора «Panagnomix».

2.  Медіа - презентація екологічно чистого напою «Жива крапелька» 

3. Форум представників малого бізнесу на регіональному рівні.

4. Свій варіант.

За результатами обговорення виробіть 5 - 7 основних вимог, яким повинен відповідати бейдж.
Завдання 2. Підготовка медіакіта.Значиму роль у прес-конференції грає медіакіт- підбірка письмових матеріалів, сформованих в окремій папці. Мдіакіт може включати в себе: прес-реліз, біографії виступаючих, копії промов, виголошених на прес-конференції; буклет компанії або спонсорів події; слайди, схеми і статистичні таблиці; фотографії і т. п. Підготуйте перелік матеріалів, які повинні увійти у медіакіт для медіа-презентації з наступного приводу: 

· Випуск фірмою нового продукту на ринок.

· Відкриття нового комерційного банку.

· Відкриття нового оптового магазину в мережі.
Тема 6. 

Оцінка ефективності ПР-діяльності.
· На сьогоднішній день не існує єдиної послідовної думки про ефективні виміри оцінки впливу PR на відносини з цільовою аудиторією. Кожна компанія є унікальною, має індивідуальні цілі. Оцінити надійність унікального за своєю природою заходу або процесу складно. Безумовно,  універсального виміру, відповідного для всіх обставин,  не існує, оскільки він залежить від актуальних проблем, задіяних організацій і аудиторій. Оптимальне вимірювання ефективності також залежить від культури управління в організації. Підходи до оцінки PR повинні узгоджуватися з характером діяльності організації.  Визначьте, якими методами можна вимірювати ефективність PR-діяльність закладу освіти.
