
Рекламні технології
Реклама - це потужний інструмент, який допомагає підприємствам 
ефективно взаємодіяти з цільовою аудиторією та досягати своїх 
бізнес-цілей. Рекламні технології постійно розвиваються, пропонуючи 

все нові можливості для створення, розповсюдження та аналізу 
рекламних кампаній.
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Персоналізація реклами
Глибоке розуміння 
аудиторії

Збір і аналіз даних про споживачів 

дозволяє створювати рекламу, 
максимально відповідну їхнім 
інтересам і потребам.

Динамічний контент

Персоналізовані рекламні 
повідомлення можуть змінюватися в 

режимі реального часу, щоб краще 
взаємодіяти з користувачем.

Ефективніші конверсії

Персоналізація допомагає 

підвищити релевантність реклами, 

що призводить до кращого відгуку 
та більшої кількості цільових дій.
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Таргетинг та сегментація

1 Визначення цільової аудиторії
Використовуючи дані про споживачів, рекламодавці 
можуть чітко визначити, на кого вони хочуть 
націлитися.

2 Сегментація за демографічними, 
інтересами, поведінковими та іншими 
критеріями
Розподіл аудиторії на кластери дозволяє створювати 

більш релевантний контент для кожної групи.

3 Динамічний таргетинг
Налаштування рекламних кампаній у режимі реального 

часу дає можливість швидко реагувати на зміни в 

поведінці аудиторії.
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Мобільна реклама

Геотаргетинг
Визначення місцезнаходження 

користувача дозволяє 
показувати їм найбільш 

релевантні пропозиції.

Push-сповіщення
Швидке доставлення рекламних 
повідомлень на мобільні 
пристрої дає змогу 
максимізувати охоплення.

Відео
Інтерактивні відеоформати 

стрімко набувають популярності 
на мобільних пристроях.

Доповнена реальність
Технології AR дозволяють 
створювати унікальні 
інтерактивні рекламні кампанії.
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Відеореклама

1 Високий рівень 
залучення
Відеореклама здатна 
ефективно захоплювати 

увагу аудиторії та 

викликати емоційні реакції.

2 Кросплатформенніс
ть
Відео можна розміщувати 
на різних платформах, від 

соціальних мереж до CTV.

3 Персоналізація
Динамічні відеоролики 

можуть адаптуватися під 
конкретних користувачів 

на основі їх даних.

4 Аналітика
Детальна статистика 

перегляду дозволяє 
оптимізувати ефективність 
відеорекламних кампаній.
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Контекстна реклама

1

Аналіз пошукових запитів
Визначення ключових слів, за якими користувачі 
шукають інформацію, є ключем до успішної контекстної 
реклами.

2

Налаштування таргетингу
Націлювання на релевантні пошукові запити та місця 
розташування дозволяє показувати рекламу саме тим, 

хто її шукає.

3
Постійна оптимізація
Аналіз ефективності кампаній та коригування стратегії є 

необхідними для отримання максимальної віддачі.
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Соціальна реклама
Охоплення аудиторії
Соціальні мережі дають 
можливість показувати 

рекламу мільйонам 
користувачів по всьому світу.

Таргетинг за 
інтересами
Детальна інформація про 

вподобання користувачів 

дозволяє створювати 
максимально релевантну 
рекламу.

Вірусний ефект
Креативні соціальні кампанії 
часто набувають великої 
популярності і поширюються 
серед користувачів.

Ангажованість 
аудиторії
Можливість безпосередньої 
взаємодії з користувачами 

через коментарі та 
поширення контенту.
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Нативна реклама
Природна інтеграція

Нативна реклама гармонійно 

вписується в контент платформи, не 
відволікаючи користувачів.

Підвищена ефективність

Висока релевантність і природність 
нативного формату призводить до 

кращих показників взаємодії.

Довіра аудиторії

Користувачі сприймають нативну 
рекламу як цінний контент, а не 
лише як рекламу.
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Аналітика та оптимізація 
рекламних кампаній
Показник Мета Використання
Охоплення Максимізувати 

кількість 
унікальних 
користувачів, які 
бачать рекламу

Визначення 

ефективності 
каналів і платформ 

для поширення 
реклами

Частота Оптимізувати 

кількість показів 
для кожного 

користувача

Балансування між 

надмірною та 
недостатньою 

кількістю контактів 

з рекламою
Конверсія Збільшити 

кількість цільових 
дій (переходи, 

продажі, заявки 

тощо)

Визначення 

ефективності 
рекламної стратегії 
та оптимізація 

креативу
ROI Максимізувати 

окупність 
інвестицій у 
рекламні кампанії

Оцінка 

рентабельності 
рекламних витрат 
та пошук найбільш 

ефективних 
каналів
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