
№ 

змістового 

модуля 

Назва теми 

Кількість 

годин 

Згідно з 

розкладом 
о/д.ф. з.ф.  

1 Особливості процесу креативного виробництва 
План 

1. Виробничий процес у креативних індустріях.  

2. Умови розвитку підприємства в сфері 
культурних індустрій. 

3. Ключові компоненти креативних індустрій: 

творчість, технологія, додана вартість, соціальна 
орієнтованість, нелінійний менеджмент. 

 

1 

 

раз на два 

тижні 

1 Рушійні сили розвитку креативних індустрій 

План 

1. Ознаки розвитку креативних індустрій.  

2. Сучасні культурні ринки. 

3. Дифузія креативних індустрій, творчих 

практик в індустрії інших секторів. 
 

2 

 

раз на два 

тижні 

2 Специфіка менеджменту креативних індустрій 

План 

1. Бізнес-компетенції і культурний світогляд. 

2. Управління креативними продуктами 

процесами, особистостями, проєктними групами. 
3.Плановані та відстрочені ефекти менеджменту 

креативних індустрій 

1 

 

раз на два 

тижні 

2 Розвиток креативних індустрій в Україні 

План 
1. Ключові сектори сфери креативних індустрій  

2. Законодавство та бюджетна підтримка 

креативних індустрій в Україні. 
3. Державні стратегії розвитку креативної 

економіки. 

 

2 

 

раз на два 

тижні 

3 Феномен гендеру як предмет наукових досліджень 
План 

1.Гендер як соціальна стать.  

2.Проблематика гендера у гендерній психології й 
гендерній соціології.  

3.Гендер як соціальний конструкт 

 

2 

 

раз на два 

тижні 

3 Особливості економічної поведінки представників 
різних гендерів 

План 

1. Вплив гендерних характеристик на моделі 
економічної поведінки. 

2.  Особливості здійснення економічного 

планування і оцінки ризиків чоловіками і жінками. 

3. Уявлення про гендерні ролі як фактор 
професійного самовизначення.  
 

2 

 

раз на два 

тижні 

4 Гендерні стереотипи як негативний фактор у розвитку 
креативних індустрій. 

План 

1. Гендерно упереджені мовні та ментальні 
конструкти у культурних та креативних індустріях.  

2 

 

раз на два 

тижні 



2.Розрив в оплаті праці як фактор залучення жінок до 

роботи у закладах культури 

4 Розвиток креативних індустрій як фактор подолання 
гендерної нерівності 

План 

1. Культура й мистецтво як ефективним інструментом 
для просування рівності у суспільстві.  

2.Особливості впровадження ідей гендерної рівності 

засобами мистецтва. 
 

2 

 

раз на два 

тижні 
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