
Тема 2. СОБІВАРТІСТЬ ПРОДУКЦІЇ, РОБІТ, ПОСЛУГ 

 

1. Що таке собівартість продукції? 

а) Витрати на рекламу та маркетинг; 

б) Сума всіх витрат на виробництво та реалізацію продукції; 

в) Прибуток від реалізації продукції; 

г) Витрати на управління підприємством. 

2. Які витрати відносяться до постійних (умовно-постійних) витрат? 

а) Витрати на сировину; 

б) Витрати на електроенергію для виробництва; 

в) Витрати на оренду приміщення; 

г) Витрати на транспортування. 

3. Які витрати називаються змінними? 

а) Витрати, що залежать від обсягу виробництва; 

б) Витрати, що не змінюються при зміні обсягу виробництва; 

в) Витрати на управління підприємством; 

г) Витрати на рекламу. 

4. Що включається до складу виробничої собівартості? 

а) Витрати на сировину, зарплату, енергію; 

б) Витрати на рекламу та збут; 

в) Податки та комунальні послуги; 

г) Витрати на оренду офісу. 

5. Що таке повна собівартість продукції? 

а) Виробнича собівартість плюс витрати на збут; 

б) Тільки витрати на виробництво; 

в) Витрати на управління підприємством; 

г) Витрати на рекламу. 

6. Який метод розрахунку собівартості передбачає розподіл витрат на 

кожен вид продукції? 

а) Калькуляційний метод; 

б) Нормативний метод; 

в) Попроцесний метод; 

г) Директ-костинг. 

7. Що таке калькуляційна одиниця? 

а) Одиниця виміру витрат на виробництво продукції; 

б) Одиниця виміру прибутку; 

в) Одиниця виміру обсягу реалізації; 

г) Одиниця виміру часу. 

8. Які витрати включаються до складу комерційних витрат? 

а) Витрати на транспортування та рекламу; 

б) Витрати на сировину; 

в) Витрати на оплату праці; 

г) Витрати на амортизацію обладнання. 

9. Що таке нормативна собівартість? 

а) Собівартість, розрахована за нормами витрат; 



б) Фактична собівартість продукції; 

в) Планова собівартість продукції; 

г) Витрати на управління підприємством. 

10. Як знизити собівартість продукції? 

а) Збільшити витрати на сировину; 

б) Оптимізувати виробничі процеси та знизити витрати; 

в) Збільшити обсяги реалізації; 

г) Збільшити витрати на рекламу. 

 

 


