ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ
1. Чи існують об’єктивні економічні умови виникнення теорії та практики маркетингу?

2. Що є об’єктом маркетингового управління?
3. Хто є суб’єктами системи маркетингових відносин?
4. Чи може ринок бути об’єктом маркетингового управління?
5. Що є основою прийняття маркетингових управлінських рішень?
6. Чи можливо подолати протиріччя економічних інтересів ринкових суб’єктів?

7. Чи всі фактори зовнішнього ринкового середовища можуть контролюватися компанією?

8. Чи може один і той самий товар бути об’єктом купівлі- продажу на промисловому та споживчому ринках?

9. Чи змінюються управлінські рішення в залежності від типу ринку?
10. Чи вірним є твердження: “Обсяги продажів товарів на споживчому ринку набагато перевищують обсяги продажів на промисловому ринку”.

11. Чи може один і той самий споживач керуватися однаковими мотивами на споживчому і промисловому ринках?

12. Які фактори впливають на ринкову поведінку споживачів на споживчому ринку?

13. Чи всі суб’єкти процесу купівлі мають близькі чи схожі економічні інтереси?

14. Чи вірним є твердження: “Виробник повністю контролює процес прийняття рішення про купівлю споживача”.

15. Чи існують фактори які роблять неможливим реалізацію стратегії сегментації?

16. Що є об’єктом сегментування?
17. Які ознаки є необхідними і достатніми для можливості формування ринкових сегментів?

18. Чи відрізняються критерії сегментації на промисловому та споживчому ринках?

19. Що є головною ознакою відмінності ринкових сегментів?
20. Які фактори формують конкурентні переваги компанії?
21. Які компанії є конкурентами для компанії, яка займає на ринку аналогічної продукції двадцяте місце за долею ринку?

22. Скільки елементів включає комплекс маркетингу?
23. Чи всі матеріальні блага є товарами?
24. Чи впливає етап життєвого циклу на процес управління компанією?
25. Що є типовими помилками при виведенні нових товарів?
26. Чи має намагатися компанія максимізувати кількість сфер діяльності які знаходяться у положенні “зірок”?

27. Яка кінцева мета оптимізації стратегії збуту компанії?
28. Чи вірним є твердження: “Не існує жодних об’єктивних факторів в маркетинговому ціноутворенні”?

29. Охарактеризуйте еволюцію поняття товару та опишіть три рівні товару.

30. Наведіть класифікацію споживчих та промислових товарів.
31. Розкрийте поняття асортименту товару.
32. Розкрийте поняття “життєвий цикл товару”. Якими є види життєвих циклів товарів?

33. В чому полягає проблема виведення на ринок нових товарів?
34. Якими є види товарів з точки зору новизни?
35. Якими є основні етапи розробки товару-новинки та фактори, що впливають на цей процес?

36. Як здійснюється визначення цілей ціноутворення та якими є основні етапи процесу розробки цінової політики підприємства. Якими є фактори, що впливають на встановлення ціни?

37. Розкрийте базові методи ціноутворення.
38. Якими є методи “страхування” ціни? Що таке психологічні ціни.
39. Розкрийте поняття стратегії підприємства. Якими є можливі конкурентні стратегії підприємства?

40. Розкрийте
поняття
матриці
Бостонської
консалтингової фірми.
41. Дайте визначення поняття каналів розподілу,
якими є їх функції? Рівні каналів розподілу.

42. Якими є посередники на ринку?
43. Розкрийте складові комплексу маркетингових комунікацій товару.
44. Розкрийте
поняття
внутрішнього
та
зовнішнього маркетингу.
45. Якими є організаційні структури управління бізнесом?
