ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ПРОГНОЗУВАННЯ ФІНАНСОВИХ ЯВИЩ
Тема 1. Сутність і значення прогнозування фінансових явищ в економіці
Вступ до фінансових явищ
Фінансові явища – це процеси, пов’язані з рухом грошових потоків, розподілом ресурсів, формуванням доходів і витрат у економічних системах. Вони включають інфляцію, процентні ставки, валютні курси, інвестиційні потоки, банківську ліквідність тощо. Фінансові явища є основою економічної діяльності, оскільки визначають стабільність і розвиток на макро- (державний бюджет, монетарна політика) та мікрорівнях (фінанси підприємств, домогосподарств). Наприклад, зростання інфляції впливає на купівельну спроможність населення, а зміна процентних ставок – на інвестиційні рішення компаній.
Визначення прогнозування
Прогнозування фінансових явищ – це науково обґрунтований процес передбачення майбутніх значень фінансових показників на основі аналізу історичних даних, поточних тенденцій і зовнішніх факторів. Воно базується на моделюванні й оцінці ймовірностей, що дозволяє зменшити невизначеність. Наприклад, прогнозування валютного курсу допомагає експортерам планувати доходи, а прогнозування ВВП – уряду розробляти бюджет.
Цілі прогнозування 
1. Забезпечення інформаційної бази для прийняття рішень. 
2. Оптимізація розподілу ресурсів (наприклад, капіталу підприємства). 
3. Зменшення ризиків шляхом передбачення негативних сценаріїв. 
4. Підвищення ефективності управління фінансами на всіх рівнях економіки.
Принципи прогнозування 
· Науковість: використання перевірених методів і даних. 
· Системність: врахування взаємозв’язків між фінансовими явищами. 
· Динамічність: адаптація прогнозів до змін у середовищі. 
· Об’єктивність: уникнення суб’єктивних суджень без доказів.
Значення прогнозування
На макрорівні прогнозування допомагає розробляти економічну політику, передбачати кризи (наприклад, прогнозування рецесії), стабілізувати фінансові ринки. На мікрорівні підприємства використовують прогнози для планування інвестицій, управління витратами, оцінки ризиків. Наприклад, прогнозування попиту на продукцію дозволяє оптимізувати виробництво, а передбачення процентних ставок – вибрати оптимальний час для залучення кредитів.
Практичний приклад
У 2020 році Національний банк України прогнозував інфляцію на рівні 5% ± 1%. На основі цього прогнозу регулятор встановлював облікову ставку, що впливала на кредитну активність банків. Підприємства, враховуючи ці прогнози, планували ціни та витрати.
Висновки
Прогнозування фінансових явищ є ключовим інструментом для зменшення невизначеності в економіці. Воно забезпечує зв’язок між теоретичними знаннями та практичними рішеннями, допомагаючи уникати помилок у фінансовому управлінні.

Тема 2. Класифікація методів прогнозування фінансових явищ
Типологія методів прогнозування
Методи прогнозування поділяються на дві основні категорії: якісні та кількісні. Кожен тип має свої особливості, сфери застосування та обмеження.
Якісні методи
[bookmark: _GoBack]Якісні методи базуються на експертних оцінках, інтуїції та суб’єктивних судженнях. Вони використовуються, коли бракує історичних даних або явище є новим. Основні методи: 
· Метод Дельфі: ітеративне опитування експертів для досягнення консенсусу. Наприклад, прогнозування впливу нової технології на ринок. 
· Сценарний аналіз: створення кількох сценаріїв розвитку подій (оптимістичний, песимістичний). 
· Експертні оцінки: залучення фахівців для прогнозування, наприклад, тенденцій на фондовому ринку.
Кількісні методи
Кількісні методи використовують математичні моделі та історичні дані. Вони поділяються на: 
· Статистичні методи: аналіз часових рядів, кореляція, регресія. Наприклад, прогнозування продажів на основі даних за попередні роки. 
· Економетричні методи: моделі, що враховують економічні взаємозв’язки, наприклад, вплив ВВП на інфляцію.
Огляд підходів до прогнозування 
1. Трендовий підхід: базується на виявленні довгострокових тенденцій. Наприклад, зростання цін на нерухомість протягом 5 років. 
2. Регресійний підхід: встановлення залежності між змінними (наприклад, залежність доходів компанії від витрат на маркетинг). 
3. Сценарний підхід: створення альтернативних сценаріїв розвитку подій для оцінки ризиків.
Порівняння методів 
· Якісні методи ефективні в умовах невизначеності, але можуть бути суб’єктивними. 
· Кількісні методи точніші за наявності даних, але не враховують непередбачувані фактори (наприклад, політичні кризи).
Практичний приклад
Компанія планує вихід на новий ринок. Для прогнозування попиту вона використовує якісний метод (опитування експертів) через відсутність даних і кількісний метод (аналіз продажів аналогічних продуктів у інших регіонах) для уточнення прогнозу.
Висновки
Вибір методу прогнозування залежить від доступності даних, складності явища та цілей прогнозу. Поєднання якісних і кількісних методів підвищує точність передбачень.

