Самостійна робота

	№
п/п
	Назва теми
	Форма контролю
	Кількість годин

	
	
	
	денне
	заочне

	1. 
	Сутність і практика організації маркетингових досліджень
	Обговорення
	12
	13

	2.
	Репрезентативність інформації та вибірка в маркетингових дослідженнях
	Конспект
	12
	13

	3.
	Класифікація методів маркетингового дослідження
	Колоквіум
	12
	13

	4.
	Аналіз документів і спостереження в маркетингових дослідженнях
	Обговорення
	12
	13

	5.
	Опитування в маркетинговому дослідженні
	Конспект
	12
	13

	6.
	Експеримент у маркетингових дослідженнях
	Колоквіум
	12
	15

	
	Разом
	
	72
	80


