Практичне заняття 2
ПАРАМЕТРИ ДІЛОВОЇ РЕПУТАЦІЇ ТА ІМІДЖУ
План
1. Переваги репутації як стратегічного активу.
2. Методи розрахунку гудвіл. 
3. Цільові авдиторії репутації. 
4. Компоненти ділової репутації. 
5. Відмінності між брендом і репутацією. 
6. Рейтинги репутації. 
7. Компоненти іміджу.
Завдання для самостійного виконання:
1. [bookmark: _GoBack]Описати імідж публічної людини, спираючись на  зовнішні та внутрішні компоненти іміджу. Проілюструвати зовнішні компоненти (5 балів).

