Практичне заняття 3
СТВОРЕННЯ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ОСНОВИ РЕПУТАЦІЇ 
План
1. Репутаційний аудит. 
2. Інформаційний і комунікаційний аудит.
· Цільові ЗМІ.
· Аналіз внутрішніх документів.
· Опитування співпрацівників компанії.
· Експертне опитування цільових груп.
· Поглиблене інтерв’ю з першою особою.
3. Розробка «легенди».
4. Формування образу.
5. Основи інформаційної політики.
Завдання для самостійного виконання:
1. Створіть легенду бренду, відштовхуючись від:
· реальної історії створення компанії або продукту (можна взяти за основу факультет журналістики ЗНУ або університет загалом);
· особливостей продукту (-ів), навколо яких можна побудувати легенду;
· казкової історії, яка не має реальних підстав;
· сімейних традицій у виробництві;
· інноваційності товару;
· стилю життя споживачів (6 балів).
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