Тестові завдання з дисципліни 
«Соціальні технології та прогнозування»
Варіант І

1. Дайте визначення поняттю «Соціальна діагностика»

2. Дайте відповіді на тести:

Хто є автором першого підручника з дисципліни «Соціальні технології» в Україні?

а). Ю.П. Сурмін

б) Ю.І. Яковенко.

в) А.І. Ручка

2.2. Хто є засновником соціальних технологій як галузі соціологічного знання в Україні?

а) В.І. Подшивалкіна

б) С.Л. Катаєв

в) В.П. Бех

2.3. Що не є різновидом соціальних технологій?

а) соціальне проектування

б) соціальне прогнозування

в) соціальна ретроспекція

2.4. Що не є складовою соціального експерименту?

а) масове впровадження результатів дослідження

б) формулювання гіпотези

в) розробка алгоритму реалізації експерименту

2.5. Що не є елементом соціального піару?

а) еккаунтинг

б) соціальна реклама 

в) моніторинг якості впливу на соціальну свідомість цільової аудиторії 

3. Зробіть порівняльний аналіз стратегічних та тактичних соціальних технологій в маркетингу 
4. Сформулюйте головні положення діахронічного підходу в періодизації розвитку соціального маркетингу та технологій
Варіант ІІ 

1. Дайте визначення поняттю «Соціальне прогнозування»

2. Дайте відповіді на тести:

2.1. Хто є автором першої монографії з соціальної діагностики?

а). М.Річмонд 

б) Ю.І. Яковенко 

в) А.І. Ручка
2.2. Хто є засновником соціальних технологій як галузі соціологічного знання в Україні?

а) Р.О. Додонов

б) С.Л. Катаєв

в) В.І. Подшивалкіна

2.3. Що не є різновидом соціальних технологій?

а) соціальне проектування

б) соціальне прогнозування

в) соціальна статистика

2.4. Що не є складовою соціального експерименту?

а) аналіз соціальної місії організації 

б) формулювання гіпотези

в) розробка алгоритму реалізації експерименту

2.5. Що не є елементом соціального піару?

а) фортфейнінг 

б) соціальна реклама 

в) моніторинг якості впливу на соціальну свідомість цільової аудиторії 

3. Зробіть порівняльний аналіз стратегічних та тактичних соціальних технологій в політичному менеджменті
4. Сформулюйте головні положення синхронічного підходу в періодизації розвитку соціального маркетингу та технологій

