Тема. Технологічні засади формування іміджу.
ПЛАН:
1. Поняття «технологія іміджу».
2. Основні технологічні компоненти: імідж-концепція, створення контенту, канали комунікації.
3. Методичні підходи: PR-технології, маркетингові технології, Digital-технології.
4. Робота в малих групах.
