1. Дайте визначення поняттю «івент-маркетинг».
2. Назвіть історичні етапи становлення та розвитку івент-індустрії у світі та в Україні.
3. Яке місце посідає івент-маркетинг у системі інтегрованих маркетингових комунікацій?
4. Які основні функції та завдання івент-маркетингу?
5. У чому полягають відмінності івент-маркетингу від традиційних методів просування?
6. Які нормативно-правові документи регулюють організацію івент-заходів в Україні?
7. У чому полягають етичні принципи та соціальна відповідальність у проведенні івентів?
8. Назвіть сучасні тенденції розвитку івент-індустрії в умовах цифровізації.
9. Які основні ознаки та риси притаманні подієвим заходам?
10. Як події впливають на емоційне залучення споживачів?
11. За якими критеріями класифікують івент-заходи?
12. Поясніть відмінності між офлайн, онлайн та гібридними подіями.
13. У чому полягає фінансова класифікація івентів?
14. Які основні цілі проведення івент-заходів у бізнесі?
15. Назвіть основні завдання івент-маркетингу на етапі розробки заходу.
16. Що означає поняття «цільова аудиторія події»?
17. Які методи сегментації цільової аудиторії використовуються в івент-маркетингу?
18. Назвіть основні групи учасників івенту.
19. Які методи дослідження потреб і очікувань учасників застосовуються на практиці?
20. Які інструменти персоналізації використовуються під час роботи з аудиторією події?
21. Як цифрові технології допомагають підвищити залучення учасників?
22. Як формується лояльність та амбасадорство серед учасників івенту?
23. У чому полягає сутність психології сприйняття подій?
24. Як емоції впливають на сприйняття події учасниками?
25. Назвіть основні фактори, що впливають на психологічне сприйняття події.
26. Яку роль відіграє storytelling у побудові сценарію івенту?
27. Що таке гейміфікація і як вона використовується під час івентів?
28. Які існують психологічні бар’єри у сприйнятті подій та як їх долати?
29. У чому полягає межа між етичним емоційним впливом і маніпуляцією під час івенту?
30. Назвіть основні етапи організації івент-заходу та їх характеристику.
31. Які функції виконує менеджер з івентів у процесі реалізації заходу?
32. Які ресурси необхідно враховувати під час планування івенту?
33. Як формується команда івент-проєкту та розподіляються ролі?
34. Які документи супроводжують процес підготовки івенту?
35. Які основні ризики виникають під час проведення івентів і як їх мінімізувати?
36. Яку роль відіграє PR у створенні позитивного іміджу події?
37. Які основні канали просування використовуються в івент-маркетингу?
38. Як соціальні мережі та інфлюенсери впливають на успіх події?
39. Назвіть сучасні digital-інструменти просування івентів.
40. Які показники (KPI) застосовують для оцінки ефективності івент-заходів?
41. У чому полягає різниця між ROI та ROE в оцінюванні результатів подій?
42. Які методи збору зворотного зв’язку використовуються після івенту?


