1. Дайте визначення поняття «нейромаркетинг» і розкрийте його сутність.
2. Які історичні передумови зумовили виникнення нейромаркетингу?
3. Назвіть основні етапи розвитку нейромаркетингу як наукового напряму.
4. У чому полягає міждисциплінарний характер нейромаркетингу?
5. Які основні завдання та сфери застосування нейромаркетингу?
6. У чому полягають відмінності між нейромаркетингом і класичним маркетингом?
7. Які етичні та нормативно-правові аспекти потрібно враховувати при використанні нейромаркетингу?
8. Назвіть основні інструменти нейромаркетингу (аромомаркетинг, аудіомаркетинг, колір тощо) та їхній вплив на споживача
9. Як класифікуються методи нейромаркетингових досліджень?
10. У чому полягає принцип роботи методу fMRI та його значення для маркетингу?
11. Охарактеризуйте метод EEG та його переваги.
12. Що вимірює eye-tracking і як ці дані використовують у рекламі?
13. У чому полягає метод facial coding і що він дозволяє визначити?
14. Назвіть основні біометричні показники, що застосовуються в нейромаркетингу.
15. Які переваги та обмеження мають нейромаркетингові методи порівняно з традиційними маркетинговими дослідженнями?
16. Як мозок бере участь у процесі прийняття рішень споживачем?
17. Яку роль відіграють емоції у виборі товарів і брендів?
18. Як когнітивні упередження впливають на поведінку покупців?
19. Яке значення мають пам’ять, увага та емоції в процесі купівлі?
20. Поясніть, як мотивація та потреби формують споживацьку поведінку.
21. Наведіть приклади практичного застосування нейропсихології у маркетингових стратегіях.
22. Яку роль відіграє нейромаркетинг у системі маркетингових комунікацій?
23. Як кольори, звуки та запахи впливають на сприйняття бренду?
24. У чому полягає сутність сенсорного брендингу та його переваги?
25. Які методи нейромаркетингу застосовуються для оцінки ефективності реклами?
26. Наведіть приклади успішного використання нейромаркетингу у світовій або українській бізнес-практиці.
27. Які основні етичні ризики пов’язані з використанням нейротехнологій у рекламі?
28. Як забезпечується захист персональних і біометричних даних у нейромаркетингових дослідженнях?
29. У чому полягає баланс між ефективністю маркетингових стратегій і соціальною відповідальністю бізнесу?
30. Які основні тенденції та перспективи розвитку нейромаркетингу у світі та в Україні?

