Питання до заліку

Тема 1. Айдентика як головна складова бренду
1. Що таке айдентика бренду та які її основні елементи?
2. Яке значення має айдентика для впізнаваності бренду у соціальних мережах?
3. У чому різниця між айдентикою та фірмовим стилем?
4. Як візуальна айдентика впливає на формування довіри до бренду?

Тема 2. Копірайтинг та візуал сторінки
5. Які головні принципи ефективного копірайтингу для бізнес-сторінки?
6. Як правильно поєднувати текстовий і візуальний контент для посилення комунікації бренду?
7. Які інструменти можна використовувати для створення привабливого візуалу сторінки?

Тема 3. Інструменти для ефективного просування бізнес-сторінки
8. Які основні інструменти просування бренду в соціальних мережах?
9. Яку роль відіграють аналітика та таргетинг у просуванні сторінки?
10. Як визначити ефективність контенту у SMM-стратегії?

Тема 4. Формування контенту для бренду
11. Які етапи включає процес створення контенту для бренду?
12. Що означає «збалансований контент» і чому він важливий для розвитку бренду?
13. Як сформувати контент-план для бренду у соціальних мережах?

Тема 5. Формування сторіс-контенту
14. Які типи сторіс найкраще працюють для взаємодії з аудиторією?
15. Як використовувати інтерактив у сторіс для підвищення залученості?

Тема 6. Нейромережі у формуванні контенту
16. Які можливості надають нейромережі для створення контенту бренду?
17. Як GPT може бути використаний для генерації текстів і сценаріїв у SMM?
18. Які етичні обмеження слід враховувати при використанні ШІ у контент-маркетингу?

Тема 7. Фото і відеоконтент
19. Які правила побудови якісного фото- та відеоконтенту для бренду?
20. Як Canva допомагає у створенні візуального контенту та предметної зйомки?

