ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ
з навчальної дисципліни «Дослідження міжнародних ринків»

1. Основи міжнародного маркетингу
2. Сучасні маркетингові дослідження
3. Особливості виходу на міжнародні ринки
4. Роль досліджень у глобальній бізнес-стратегії маркетингової діяльності
5. Аналіз глобального бізнес-середовища
6. RFM-аналіз у маркетинговій діяльності на міжнародних ринках
7. Сегментація в маркетингу при дослідженні міжнародних ринків
8. Застосування моделі AIDA в маркетингових дослідженнях міжнародних ринків
9. Основні тригери маркетингу при дослідженні міжнародних ринків
10. Оцінювання ринкового потенціалу й конкурентного середовища
11. CRM-системи в міжнародному маркетингу
12. Сучасні можливості автоматизації процесів оцінювання ринкового потенціалу й конкурентного середовища
13. Омніканальні комунікації в конкурентному середовищі
14. Онбординг у підвищенні маркетингового потенціалу на міжнародних ринках
15. Специфіка маркетингових досліджень B2C
16. Особливості маркетингових досліджень B2B
17. Основні інструменти маркетингу для розробки стратегій виходу на міжнародні ринки
18. Інструменти розробки маркетингових стратегій
19. Способи персоналізації маркетингових комунікацій у дослідженні міжнародних ринків
20. Використання мобільних застосунків для дослідження міжнародних ринків
21. Комунікації за допомогою месенджерів у міжнародному маркетингу
22. Сучасні стратегії в міжнародному маркетингу
23. Стратегії міжнародного маркетингу
24. Ретеншн-стратегії в дослідженні міжнародних ринків
25. Оцінювання ефективності заходів з маркетингового дослідження міжнародних ринків
26. Бенчмаркінг-аналіз для розвитку міжнародного маркетингу
27. Цифрові трансформації міжнародних ринків і розвиток інтерактивного маркетингу
28. Розвиток інтерактивного міжнародного маркетингу
29. Аутсорсинг маркетингових досліджень міжнародних ринків: переваги та недоліки
30. Сучасні тенденції розвитку маркетингових досліджень міжнародних ринків
