Практичне заняття 9
ІМІДЖОЛОГІЯ В СИСТЕМІ СУСПІЛЬНИХ НАУК. МЕТОДОЛОГІЯ І ТЕХНОЛОГІЯ ІМІДЖМЕЙКІНГУ
План
1. Ґенеза, предмет, практичні і теоретичні напрями іміджелогії. Функції іміджу. 
· Типізація іміджу.
· Види іміджу.
· Інструментарій іміджмейкінгу: позиціонування, маніпулювання, міфологізація, емоціоналізація, дистанціювання, формат, візуалізація, вербалізація, деталізація, акцентування інформації, архаїзація, заміна цілей введення моделей сприйняття, формування іміджу з опорою на «ідеальний образ», подання суперечливих сигналів, нейролінгвістичне програмування, упровадження моделей сприйняття, контекстне введення знаків, дистанціювання, метафоризація,  опитування громадської думки.
2. Сценарний підхід до формування іміджу. 
· Формування іміджу засобами медіа. Іміджмейкінг у журналістиці.
· Формування іміджу засобами реклами.
· PR та імідж: PR-технології та їх застосування.
3. Використання соціально-психологічних феноменів «контрасту» і «схожості». 
4. Використання вербальних і лінгвістичних прийомів.
Завдання для самостійного виконання:
1. Проаналізуйте функціональність іміджу конкретної публічної особи (5 балів).

Практичне заняття 10
ІМІДЖУВАННЯ ЯК СТРАТЕГІЯ ТА ТАКТИКА 
ПРОФЕСІЙНОГО ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ
План
1. Іміджування як технологія корекційно-виховного впливу.
2. Групова та індивідуальна форми іміджування. Принципи роботи сучасних імідж-центрів.
3. Базова модель технології іміджування та її складники.
4. Поняття Я-концепції, її місце в технології іміджування.
5. Структура Я-концепції особистості.
6. Образ фізичного Я у структурі Я-концепції. Поняття «схема тіла» та «образ тіла». Робота іміджмейкера з тілесністю клієнта.
7. Самооцінка людини та її роль у формуванні позитивного іміджу.
Завдання для самостійного виконання:
[bookmark: _GoBack]1. Використовуючи метод спостереження, здійсніть аналіз стратегій та тактик самопрезентації Вашого оточення (не менше 3 осіб) (6 балів).
