СТРАТЕГІЇ ВИХОДУ ПІДПРИЄМСТВА НА ЗОВНІШНІЙ РИНОК

1. Загальна характеристика курсу
[bookmark: _GoBack]Дисципліна «Стратегії виходу підприємства на зовнішній ринок» спрямована на формування у студентів теоретичних знань і практичних навичок щодо розробки та реалізації стратегій міжнародної діяльності підприємств. Курс є складовою підготовки фахівців у сфері міжнародного бізнесу.
В умовах глобалізації, посилення конкуренції та нестабільності світових ринків правильний вибір стратегії виходу на зовнішній ринок є ключовим чинником успіху підприємства.

2. Мета та завдання дисципліни
Мета курсу – сформувати у студентів здатність обґрунтовано обирати та реалізовувати стратегії виходу підприємства на зовнішні ринки з урахуванням особливостей міжнародного середовища.
Основні завдання дисципліни:
· аналіз зовнішнього та внутрішнього середовища підприємства;
· оцінка готовності підприємства до міжнародної діяльності;
· вивчення основних стратегій виходу на зовнішні ринки;
· обґрунтування вибору цільового ринку;
· формування конкурентної стратегії на міжнародному ринку;
· оцінка ризиків міжнародної експансії.

3. Основні стратегії виходу на зовнішній ринок
До основних стратегій виходу підприємства на міжнародний ринок належать:
· Експортна стратегія (прямий та непрямий експорт);
· Ліцензійна стратегія та франчайзинг;
· Стратегія спільних підприємств;
· Стратегія стратегічних альянсів;
· Інвестиційна стратегія (прямі іноземні інвестиції);
· Стратегія глобалізації та стандартизації;
· Адаптаційна стратегія з урахуванням особливостей локальних ринків.
Вибір стратегії залежить від масштабів підприємства, рівня ризику, фінансових ресурсів і довгострокових цілей.

4. Фактори вибору стратегії виходу
При формуванні стратегії виходу на зовнішній ринок підприємство враховує:
· економічні та політико-правові умови країни;
· конкурентне середовище;
· культурні та соціальні особливості;
· рівень розвитку інфраструктури;
· фінансові можливості підприємства;
· рівень допустимого ризику.
Комплексний аналіз цих факторів забезпечує ефективність міжнародної стратегії.

5. Значення дисципліни для майбутнього фахівця
Опанування курсу дозволяє студентам:
· приймати стратегічні управлінські рішення у міжнародному бізнесі;
· планувати та реалізовувати вихід підприємства на зовнішні ринки;
· підвищувати конкурентоспроможність підприємства;
· управляти ризиками міжнародної діяльності;
· адаптувати бізнес-стратегії до глобального середовища.

6. Висновки
Дисципліна «Стратегії виходу підприємства на зовнішній ринок» формує стратегічне мислення майбутніх менеджерів міжнародного бізнесу та забезпечує їх необхідними знаннями для успішної діяльності в умовах глобальної економіки.

