
ТЕМА 10 РИНОК МАШИН ТА ОБЛАДНАННЯ 

 

Мета: засвоєння знань про функціонування ринку машин та 

обладнання; аналіз тенденцій розвитку машинобудівних 

ринків в умовах науково-технічного прогресу (НТП), 

динамічних змін структури попиту та пропозиції.   

 Основні поняття: ринок машин та обладнання, поділ праці у 

машинобудуванні, експортна спеціалізація, науково-технічний прогрес (НТП) 

та тенденції розвитку, конкурентні «торгові війни», лідерство в галузевій 

структурі, технічне обслуговування в експорті, лізинг та інжиніринг, ринок 

побутової електротехніки, регіональні особливості ринку побутової 

електротехніки.  

План 

1  Особливості ринку машин та обладнання.  

2 Аналіз структури попиту і пропозиції на ринках машинобудівної 

продукції.  

3  Умови формування пропозиції та цін на ринках машинобудівних товарів.  

4  Проблеми і перспективи виходу України на світовий ринок 

машинобудівної продукції.  
 

1 Особливості ринку машин та обладнання  

Ринок машин та обладнання є важливою складовою глобальної 

економіки, оскільки забезпечує функціонування різних галузей промисловості, 

транспорту, будівництва, енергетики та сільського господарства. Його 

особливостями є складна структура, інноваційна природа, а також залежність 

від технологічного прогресу та глобальних економічних трендів.   

Ключові особливості ринку машин та обладнання:   

1. Складність продукції та висока вартість.   

Машини та обладнання належать до капіталомісткої продукції, яка 

потребує високого рівня технологічності, наукових досліджень та інженерних 

рішень. Це зумовлює тривалий цикл виробництва та високу вартість.   

2. Інноваційність.  

Ринок машин та обладнання характеризується високим рівнем інновацій, 

оскільки компанії конкурують за впровадження нових технологій та створення 

енергоефективних і високопродуктивних продуктів.   

3. Залежність від промислових циклів.  

Попит на машини та обладнання залежить від стану економіки і галузей, 

які їх використовують, зокрема будівництва, транспорту та виробництва.   

4. Високий рівень спеціалізації.  

Багато компаній займаються виробництвом вузькоспеціалізованої техніки, 

адаптуючи продукцію під специфічні потреби окремих клієнтів чи галузей.   

5. Міжнародна конкуренція та глобалізація.   

Через глобалізацію значна частина ринку машин та обладнання стала 

міжнародною. Основними гравцями є США, Німеччина, Китай, Японія, 

Південна Корея та Італія, які виробляють продукцію високого рівня.   
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6. Високий рівень кооперації.   

Виробництво складної техніки часто передбачає кооперацію між 

країнами та компаніями. Наприклад, частини машин виготовляються в різних 

країнах, а фінальна збірка проводиться в іншій.   

7. Експортна орієнтація.  

Для багатьох країн виробництво машин та обладнання є ключовою 

статтею експорту. Наприклад, Німеччина та Японія значну частину своєї 

продукції реалізують на зовнішніх ринках.   

Таблиця 10.1 – Основні виробники та споживачі на ринку машин та обладнання   
Країна Основна спеціалізація Ключові експортні ринки 

Німеччина виробництво промислового обладнання, 

автомобілів 

Китай, США, країни ЄС 

Японія електроніка, робототехніка, 

автомобілебудування 

США, ЄС, країни Азії 

Китай промислові та сільськогосподарські 

машини, електроніка 

Азія, Африка, Південна Америка 

США літакобудування, енергетичне обладнання, 

іт-технології 

Країни ЄС, Азія 

Італія спеціалізовані машини для харчової та 
легкої промисловості 

Країни ЄС, Росія, Північна Америка 

Південна Корея електроніка, автомобілі США, ЄС, Південно-Східна Азія 

Ринок машин та обладнання має стратегічне значення для глобальної 

економіки, будучи рушієм технічного прогресу та індустріального розвитку. 

Інновації, висока конкуренція та спеціалізація роблять його одним з найбільш 

динамічних і значущих сегментів світового господарства. 
 

2 Аналіз структури попиту і пропозиції на ринках машинобудівної продукції  

Ринки машинобудівної продукції займають стратегічне місце в економіці, 

адже забезпечують виробниче обладнання для інших галузей. Аналіз попиту та 

пропозиції в цій галузі демонструє залежність від індустріального розвитку 

країн, економічних циклів, рівня інновацій та міжнародної торгівлі. 

Таблиця 10.2 – Фактори пориту на машинобудівну продукцію 
Категорія Опис Приклади/Особливості 

Основні чинники попиту 

Галузевий розподіл Найбільший попит 

спостерігається у визначених 
секторах. 

Промисловість, сільське господарство, 

автомобільна галузь, енергетика, 
будівництво. 

Регіональний попит Попит залежить від рівня 

економічного розвитку регіонів. 
Розвинені країни (США, ЄС, Японія) – 

високотехнологічна продукція; 
країни, що розвиваються (Індія, 

Бразилія) – обладнання для важкої 
промисловості. 

Типологія попиту 

Потреба в інноваціях Запит на новітні технології та 

рішення. 

Енергоефективність, автоматизація, 

роботизація. 

Заміна обладнання Необхідність модернізації 

застарілого обладнання. 

Особливо актуально для розвинутих 

країн. 

Зміни у попиті 

Нові напрями попиту Попит на сучасне 
високотехнологічне 

обладнання. 

Альтернативна енергетика, 
робототехніка, ІІ-системи. 
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Попит на машинобудівну продукцію залежить від галузевої та 

географічної специфіки, темпів економічного розвитку країн, технологічних 

інновацій та інвестиційного клімату.   

Пропозиція на ринку машинобудівної продукції визначається 

технологічними можливостями виробників, глобалізацією ланцюгів постачання 

та економічними перевагами окремих регіонів.   

Таблиця 10.3 – Пропозиція на ринку машинобудівної продукції 
Категорія Опис Приклади/Особливості 

Основні виробники 

Лідери Країни з провідними позиціями на 

ринку машинобудування. 

США, Німеччина, Японія, Китай. 

Спеціалізація Основні напрями машинобудівної 

продукції, у яких країни мають 

переваги. 

Німеччина: високотехнологічні 

машини; Китай: дешевші моделі; 

США: робототехніка; Японія: 
автомобілі. 

Характеристики пропозиції 
Рівень конкуренції Інтенсивність конкуренції серед 

виробників на ринку. 
Високий, завдяки розвитку 

міжнародної торгівлі. 
 Масова спеціалізація  Орієнтація виробників на 

виготовлення певних типів машин. 
Автомобілебудування, 

сільгосптехніка, робототехніка. 
Висока інноваційність Постійне впровадження новітніх 

рішень для збереження 
конкурентоспроможності. 

Енергозберігаючі, екологічні 

технології. 

Фактори впливу 

Природні ресурси та 

потужності 

Вплив на здатність виробників 

підтримувати виробничий процес. 

Наявність сировини та відповідного 

обладнання. 

Політика держави Підтримка машинобудівної галузі 
на державному рівні. 

Податкові пільги, субсидії. 

Вартість і доступність Економічні фактори, що 

визначають собівартість продукції. 

Робоча сила, новітні технології. 

 

Основні тренди ринків попиту та пропозиції:   

Зміщення центрів виробництва. Роль Азії, зокрема таких країн, як Китай 

та Індія, зростає. Вони стають основними виробниками доступних за ціною 

машин.   

Екологізація ринку. Попит на «зелені» технології та обладнання, які 

мінімізують шкоду для довкілля, невпинно зростає.   

Автоматизація. Все більше перевага надається роботизованим системам і 

високоточному обладнанню, що сприяє оптимізації виробничих процесів.   

Глобалізація. Виробники та постачальники з різних країн формують 

інтегровані ланцюги поставок, що дозволяє зменшити витрати та підвищити 

ефективність.   

Зростаюча локалізація. Країни все активніше зменшують залежність від 

імпорту критично важливого обладнання, прагнучи розвивати локальне 

виробництво.   

Аналіз структури попиту та пропозиції вказує на динамічний розвиток 

ринків машинобудівної продукції, що формується під впливом технологічних, 

економічних та географічних факторів. Ринок орієнтується на інноваційність, 
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глобалізацію ланцюгів виробництва та зростаючі вимоги до енергоефективності 

та екологічності. 

 

3 Умови формування пропозиції та цін на ринках машинобудівних 

товарів  

Формування пропозиції та цін на ринках машинобудівних товарів 

залежить від комплексу економічних, технологічних і ринкових факторів. 

Висока технологічна складність, велика капіталомісткість та інноваційність 

продукції обумовлюють специфіку ціноутворення в цій галузі. 

Таблиця 10.4 – Умови формування пропозиції на ринку машинобудівної 

продукції 
Умови формування 

пропозиції 

Опис 

Виробничі потужності  - наявність необхідних ресурсів, таких як сировина, технології, 
кваліфікована робоча сила;   

 - стан виробничої інфраструктури, ефективність ланцюгів постачання.    

Інноваційність та 

технологічний розвиток 

 - продукти машинобудування, орієнтовані на високотехнологічність, 

залежать від наукових розробок і впровадження інновацій;   
 - компанії, здатні інвестувати у дослідження та розробки (R&D), 

пропонують товари з вищою доданою вартістю.   

Державна підтримка  - субсидії, податкові пільги, митна політика сприяють формуванню 
конкурентоспроможної пропозиції;  

 - Китай активно підтримує своїх виробників через державні програми 

стимулювання.   

Рівень глобалізації 
виробництва 

 - ланцюги постачання є міжнародними: компоненти виготовляються в 
одних країнах, а фінальна збірка здійснюється в інших;   

 - збої в логістиці можуть впливати на стабільність пропозиції 

(наприклад, під час пандемії COVID-19).   

Вартість ресурсів та 
робочої сили 

у країнах із дешевшою робочою силою і сировиною (Китай, Індія, 
В'єтнам) пропозиція більш конкурентоспроможна у середньому ціновому 

сегменті.   

Ціноутворення на ринку машинобудівних товарів залежить від різних 

чинників. 

  Таблиця 10.5 – Чинники формування цін на машинобудівну продукцію 
Чинник Вплив 

Собівартість 

виробництва 

Затрати на сировину, енергію, робочу силу, транспорт і логістику формують 

базову ціну; висока собівартість характерна для високотехнологічної 
продукції. 

Технологічність та 

якість 

Інноваційні та якісні товари (наприклад, електромобілі) мають вищу цінність і 

відповідно вищу вартість. 

Конкуренція Країни-лідери диктують ціни на високотехнологічні товари; масова продукція 
може дешевшати через конкуренцію з боку країн, що розвиваються. 

Коливання 

валютних курсів 

Глобальна торгівля залежить від валютних коливань, що впливає на цінову 

політику. 

Попит і пропозиція У сегментах із перевищенням попиту ціни зростають; при надвиробництві – 
знижуються. 

Митна та 

податкова політика 

Імпортні мита чи експортні обмеження з боку держав формують кінцеву 

вартість продукції. 

 

Основні тенденції формування пропозиції та цін:   
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Зростання ролі «зелених» технологій.  Товари, що сприяють зменшенню 

викидів, такі як сонячні панелі, вітрові турбіни та електромобілі, створюють 

нові сегменти пропозиції. Ціни на них зазвичай вищі.   

Автоматизація та цифровізація.  Технології автоматизації та 

використання штучного інтелекту впливають на зростання вартості обладнання 

через їхню складність. Однак вони залишаються привабливими для інвесторів.   

Локалізація виробництва.  Багато країн активно розвивають власне 

виробництво машинобудівної продукції, щоб зменшити залежність від імпорту. 

Це сприяє змінам у пропозиції.   

Глобальна нестабільність. Геополітичні конфлікти та перебої в 

постачанні, зокрема дефіцит чипів, призводять до зростання цін та обмежують 

доступність деяких товарів. 

Формування пропозиції та цін на ринках машинобудівної продукції є 

багатофакторним процесом, на який впливають технологічні, економічні, 

політичні та ринкові чинники. Пропозиція орієнтована на інноваційність, тоді 

як ціни визначаються балансом між попитом, витратами виробництва та 

глобальною конкуренцією. 

  

4 Проблеми і перспективи виходу України на світовий ринок 

машинобудівної продукції  

Машинобудівна галузь є однією з основних складових промисловості 

України та має значний потенціал для розвитку. Проте, незважаючи на її 

важливість, вона стикається з низкою проблем, які стримують ефективне 

використання існуючих можливостей. Виготовлення сільськогосподарської 

техніки, транспорту, обладнання для важкої промисловості та оборонної 

продукції дають Україні певну конкурентну перевагу на міжнародних ринках.  

Однак військові конфлікти, зношена інфраструктура, недостатнє 

інвестування та інші фактори значною мірою обмежують розвиток цієї сфери. 

Вихід на світовий ринок машинобудівної продукції потребує комплексного 

підходу до вирішення існуючих проблем і подальших стратегій для досягнення 

успіху. 

Таблиця 10.6 – Проблеми і перспективи виходу України на світовий 

ринок машинобудівної продукції.  
Проблеми Перспективи 

- заїжджена технологія та зношена 

інфраструктура. 

- військовий конфлікт та економічна 

нестабільність.  
- невисокий рівень диверсифікації продукції.  

- проблеми з сертифікацією та відповідністю 

міжнародним стандартам. 
- низька конкурентоспроможність продукції на 

міжнародному ринку. 

- модернізація виробництва та впровадження 

інновацій. 

- залучення іноземних інвестицій.  

- розвиток спеціалізованих ніш.  
- розвиток кластерів і кооперацій між 

підприємствами. 

- розширення географії експорту.  
- співпраця з міжнародними партнерами. 

 

Україна має значні перспективи для нарощування експортних поставок 

машинобудівної продукції завдяки наявному технічному потенціалу та 
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кваліфікації кадрів. Однак для того, щоб вийти на світовий ринок, необхідно 

подолати ряд серйозних перешкод. Модернізація виробництва, інвестування в 

новітні технології, впровадження міжнародних стандартів якості, 

диверсифікація ринків збуту, а також співпраця з міжнародними партнерами 

допоможуть Україні зміцнити свою позицію на глобальному ринку 

машинобудування.  

Для забезпечення сталого розвитку галузі важливими кроками є розвиток 

науково-технічного потенціалу, оптимізація виробничих процесів, пошук нових 

ринків та підтримка внутрішніх виробників через державні програми. Всі ці 

фактори сприятимуть підвищенню конкурентоспроможності української 

машинобудівної продукції на світовому рівні. 

 


