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1. Предмет, завдання i механiзм цiн i цiноутворення на свiтовому ринку. 
2. Поняття свiтової цiни i її ознаки. 
3. Види цiн, якi служать орiєнтиром для учасникiв зовнiшньої торгiвлi при визначеннi цiн на товари. 
4. Основнi цiноутворюючi умови на свiтовому ринку. 
5. Цiна i витрати виробництва. 
6. Змiна цiн в ходi циклу вiдтворення. 
7. Стратегiя цiльової норми прибутку. 
8. Цiноутворення на рiзних типах свiтових ринкiв. 
9. Функцiї цiн i цiноутворюючi фактори. 
10. Види цiн, що залежать вiд особливостей i масштабiв обслуговування ринкiв. 
11. Система цiн, що не залежать вiд особливостей i масштабiв обслуговування ринкiв
11. Вплив монополiй на цiни. 
12. Цiнова стратегiя, що забезпечує проникнення на ринок. 
13. Вплив держави на цiни. 
14. Визначення перiоду збереження високих цiн. 
15. Змiст валютного демпiнгу. 
16. Цiнова стратегiя для принципово нових товарiв. 
17. Роль iнфляцiї в цiноутвореннi. 
18. Змiни в базових умовах поставки (Iнкотермс 2000). 
19. Рiзновиди стратегiї цiноутворення, їх зв’язок з цiлями фiрми. 
20. Встановлення цiн на небiржові товари. 
21. Поняття стратегiї цiноутворення. 
22. Питома вартiсть i бiржовi котирування. 
23. Довiдковi цiни. 
24. Цiни аукцiонiв, особливостi їх формування. 
25. Цiни фактичних угод. 
26. Встановлення цiни на основi витрат виробництва i норми прибутку. 
27. Iнформацiйно-методологiчнi основи цiнових розрахункiв. 
28. Розрахункові ціни. 
29. Опублiкованi цiни. 
30. Трансферна цiна. Характеристика випадкiв, в яких використовується трансфертне цiноутворення. 
31. Забезпечення цiльового прибутку як один з принципiв визначення зовнiшньоторговельних цiн. 
32. Встановлення престижної цiни. 
33. Встановлення цiн на обов’язковi приналежностi. 
34. Встановлення цiн на побiчнi продукти виробництва. 
35. Визначення оптимального рiвня цiни в системi експортного маркетингу. 
3 36. Методологiчнi основи, необхiднi для точностi визначення рiвня цiни. 
37. Змiннi цiни: поняття та методика визначення. 
38. Поправки на вторговування. 
39. Термiн окупностi його значення для встановлення рiвня цiни. 
40. Поправки на термiн поставки. 
41. Поняття абсолютних i вiдносних поправок. 
42. Iнтегральний показник якостi, його використання для визначення зовнiшньоторговельної цiни. 
43. Поправки на серiйнiсть. 
44. Визначення зовнiшньоторговельної цiни з урахуванням поправок. 
45. Поправки на умови платежу (постачальник кредитує замовника). 
46. Поправки на умови платежу (замовник кредитує постачальника). 
47. Методи економiчного аналiзу в цiноутвореннi. 
48. Одночасне врахування впливу параметрiв вироби на цiну (шляхом складання рiвнянь регресiї). 
49. Стратегiя психологiчного цiноутворення. 
50. Поняття кон’юнктури свiтового ринку i її характернi риси. 
51. Кон’юнктура та економiчний цикл. Основнi чинники формування i розвитку кон’юнктури. 
52. Показники економiчної кон’юнктури. 
53. Прогнозування кон’юнктури. 
54. Специфiчнi кон’юнктуроутворюючі фактори на ринках сировини. 
57. Показники вивчення кон’юнктури ринкiв сировини. 
55. Специфiчнi показники кон’юнктури, використовуванi при аналiзi i прогнозуваннi ринкiв машин i устаткування. 
56. Особливостi аналiзу кон’юнктуриринкiв машин i устаткування. 
57. Специфiка використання кон’юнктури ринку послуг. 
58. Специфiка кон’юнктури ринку технологiї i "ноу-хау". на новий товар. У становлення цiн насправдi 
59. Роялтi, ставка роялтi. 
60. Послiдовний облiк впливу параметрiв вироби на цiну. 
61. Визначення статечного коефiцiєнта гальмування цiни. 
62. Визначення коефiцiєнта гальмування цiни на основi питомої вартостi. 
63. Визначення оптимального рiвня експортних цін. 
64. Розрахунковi методи цiноутворення. 
65. Методи стимулювання збуту продукцiї. 
66. Методи технiко-економiчних зiставлень при визначеннi цiн на свiтовому ринку
