СТАНОВЛЕННЯ PR-ДІЯЛЬНОСТІ ЯК СФЕРИ ЗНАНЬ ТА ДІЯЛЬНОСТІ

1. Паблік рилейшнз: суспільне явище, сутність, поняття, тлумачення.
2. Поняття і тлумачення "паблік рилейшнз". 
3. Класифікаційні підходи до визначень. 
4. [bookmark: _GoBack]Основна термінологія  ПР.
5. Соціальні, економічні та політичні причини виникнення та розвитку теорії зв’язків з громадськістю.
6. Історичні корені PR.
7. Етапи становлення теорії PR в Україні.
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