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Що таке семантичне ядро?

Семантичне ядро — це впорядкований набір ключових слів і фраз, які 
найточніше характеризують тематику сайту, його структуру, послуги 
або товари та відповідають реальним пошуковим запитам 
користувачів.

Воно є фундаментом для:

SEO-стратегії та контент-маркетингу

Логічної структури сайту

Підвищення органічного трафіку
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Чому семантичне ядро є критично важливим?

Визначення аудиторії
Розуміння потреб та інтересів вашої цільової аудиторії

Структура сайту
Логічна ієрархія сторінок, категорій та навігації

Видимість у пошуку
Підвищення позицій у результатах пошукових систем

Ефективне просування
Залучення якісного органічного трафіку та конверсій

Без чітко сформованого семантичного ядра сайт ризикує втратити релевантність — це призводить до низької 
відвідуваності та неефективної онлайн-присутності.
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ПРОЦЕС ФОРМУВАННЯ

Етапи побудови семантичного ядра

Кластеризац
ія

ОчищенняРозширення
Ключові 
слова

Аналіз

Кожен етап є обов'язковим — пропуск будь-якого з них знижує точність і ефективність кінцевого результату.
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Структура ключових слів для однієї сторінки

Оптимальний розподіл

1

1 основне 
ключове слово

Найбільш 
релевантний і 
конкурентний 
запит — визначає 
головну тему 
сторінки

2

3–5 
допоміжних 
запитів

Середньочастотні 
слова, що 
уточнюють та 
розширюють 
тему

3

5–10 long-tail 
запитів

Вузькоспеціалізов
ані фрази з 
нижчою 
конкуренцією та 
вищою 
конверсією
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КЛАСТЕРИЗАЦІЯ

Два підходи до кластеризації
Ручна кластеризація
Базується на експертному аналізі змісту запитів. 
Висока точність, але потребує значних часових 
витрат. Ідеальна для нішевих або складних тематик.

Автоматична кластеризація
Алгоритми аналізують результати пошукової 
видачі (SERP) та групують запити за схожістю. 
Швидко, але потребує ручної перевірки результатів.

Також розрізняють жорстку кластеризацію (лише при високій схожості запитів) та м'яку (допускається 
частковий перетин між групами).

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Інструменти для 
формування семантичного 
ядра

Google Keyword Planner
Аналіз частотності та підбір базових ключових слів

Ahrefs
Дослідження конкурентів, аналіз посилань та пошукових 
запитів

SEMrush / Serpstat
Комплексний SEO-аналіз та автоматична кластеризація

Google Search Console
Аналіз фактичних запитів, за якими вже знаходять ваш сайт
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Типові помилки при формуванні ядра

Ігнорування інтенту

Орієнтація на слова без розуміння наміру користувача

Надмірний фокус на ВЧ-запитах

Висока конкуренція без гарантованого результату

Відсутність кластеризації

Канібалізація запитів між сторінками сайту

Недооцінка long-tail

Втрата конверсійного трафіку з нижньою конкуренцією
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Семантичне ядро — живий організм
Ядро потребує регулярного оновлення відповідно до змін у поведінці користувачів, алгоритмах пошукових 
систем та розвитку ринку.

Додавання нових запитів
Нові продукти, послуги, тренди

Видалення неефективних
Застарілі або нерелевантні ключові слова

Сезонна адаптація
Корекція під циклічні зміни попиту

Перегляд кластерів
Актуалізація груп відповідно до SERP

Регулярна робота з семантичним ядром — запорука довгострокової конкурентоспроможності та 
стабільного зростання органічного трафіку.
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Семантичне ядро сторінки 
в соціальній мережі
Сутність, формування та практичне використання для 
ефективного просування бренду

SMM-ОПТИМІЗАЦІЯ ЦИФРОВИЙ МАРКЕТИНГ
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Що таке семантичне ядро соціальної мережі?

Семантичне ядро — це структурований набір ключових слів, фраз, 
хештегів і тематичних маркерів, що відображають зміст сторінки та 
інформаційні інтереси цільової аудиторії.

На відміну від класичного SEO, семантика у соціальних мережах 
враховує як алгоритми платформ, так і поведінкові особливості 
користувачів — і є динамічною, а не статичною.
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Навіщо потрібне семантичне ядро?

Релевантність
Контент відповідає інтересам 
аудиторії

Охоплення

Алгоритми рекомендують 
контент ширшій аудиторії

Підписники
Залучення нових фоловерів 
через пошук і рекомендації

Взаємодія
Більше лайків, коментарів і поширень

Впізнаваність
Формування стабільного іміджу бренду
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Етапи формування семантичного ядра

Групування
База 

ключових
Збір 

семантики
КонкурентиАудиторія

Послідовне виконання кожного етапу гарантує системний підхід і забезпечує актуальність семантики відповідно 
до реальних інтересів вашої аудиторії.
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Хештеги як ключовий 
інструмент

1
Релевантність
Хештег відповідає змісту конкретного посту

2
Баланс частотності
Поєднуйте топові та нішеві хештеги для максимального 
охоплення

3
Адаптація
Кожна платформа має свої норми: Instagram ≠ LinkedIn ≠ TikTok

4
Брендовий хештег
Унікальний тег об'єднує контент і формує спільноту навколо 
бренду
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Як алгоритми читають ваш контент
Алгоритми соціальних мереж аналізують контент у 
кількох вимірах. Правильно сформоване семантичне 
ядро «підказує» алгоритму, кому саме показувати 
ваші публікації.

💡 Розміщуйте ключові слова у перших 

рядках посту — це підвищує пріоритет показу 
в стрічці.

Текст і хештеги

Ключові слова у підписах і описах

Час перегляду

Чим довше переглядають — тим вищий 
рейтинг

Інтереси користувача

Алгоритм враховує попередню поведінку
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Типові помилки при формуванні семантики

❌ Нерелевантні хештеги
Загальні теги без зв'язку з 
контентом знижують органічне 
охоплення

❌ Сліпе копіювання
Семантика конкурентів без 
адаптації до вашої аудиторії не 
працює

❌ Ігнорування трендів
Застарілі теми втрачають 
охоплення через зміни 
алгоритмів

❌ Переспам

Надмірне повторення ключових слів погіршує 
сприйняття й рейтинг

❌ Відсутність системи

Хаотичний підбір семантики без стратегії не дає 
стабільного результату
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Актуалізація та постійне оновлення

Семантичне ядро — живий інструмент. Тренди змінюються, алгоритми оновлюються, 
аудиторія еволюціонує. Регулярна актуалізація є обов'язковою умовою ефективності.

1 Аналізуйте ефективність постів
Відстежуйте охоплення та залученість 
у Meta Business Suite, TikTok Analytics

2 Оновлюйте хештеги
Додавайте нові нішеві теги, 
прибирайте ті, що втратили 
актуальність

3 Тестуйте варіанти
A/B-тестування різних наборів 
семантики для порівняння результатів
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Семантичне ядро як основа 
контент-стратегії
Семантичне ядро визначає не лише слова, але й тематику, формат, стиль і 
частоту публікацій — забезпечуючи цілісність та послідовність комунікації з 
аудиторією.

📌 Тематика
Про що говорити і в якому контексті

🎬 Формат
Пости, сторіс, відео, reels — під кожен тип свої слова

🗣️ Стиль
Лексика аудиторії формує тон комунікації

🔄 Регулярність
Системне оновлення семантики — запорука стабільного зростання
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Крок 1: Визначення базових ключових слів
Перший крок — формування «ядра верхнього рівня»: високочастотних (ВЧ) запитів, які задають стратегічний напрямок усієї 
SEO-кампанії. Саме ці слова є фундаментом семантики.

🔍 електросамокат

Загальний брендовий запит із 
найвищою частотністю

🛒 купити електросамокат

Комерційний запит із чіткою 
купівельною інтенцією

📍 електросамокат Київ

Геозапит для залучення локальної 
аудиторії

💰 електросамокат ціна

Запит на порівняння вартості — висока конверсійність

👤 електросамокат для дорослих

Сегментований запит за цільовою аудиторією

ВЧ-запити задають напрямок, але рідко конвертують безпосередньо. Їх роль — забезпечити видимість бренду та 
структуру сайту.
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Крок 2: Розширення 
семантики
На цьому етапі збираємо 100–500+ запитів через Google Autocomplete, 

підказки, аналіз конкурентів та спеціалізовані інструменти. Семантика 
поділяється на два рівні за частотністю.

Середньочастотні (СЧ)

електросамокат купити Київ

електросамокат недорого

електросамокат з сидінням

електросамокат для міста

Балансують між трафіком і 
конкуренцією

Низькочастотні (НЧ)

купити електросамокат Xiaomi 
Mi Scooter

електросамокат до 15000 грн

який електросамокат краще 
для роботи

електросамокат для підлітка 
Київ

Висока конверсія, менша 
конкуренція — золота жила SEO

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Крок 3: Очищення семантики
Великий список запитів — ще не семантичне ядро. Необхідно видалити нерелевантні запити, які не відповідають меті сайту 
(продаж). Залишаємо лише ті, що приводять потенційних покупців.

❌ Видаляємо

ремонт електросамокатів — послуга, яку не надаємо

як зробити електросамокат своїми руками — DIY, не 
продаж

відео електросамокат — інформаційний, без купівельної 
інтенції

✅ Залишаємо

Комерційні запити з 
інтенцією «купити»

Геолокаційні запити для 
Києва

Запити за брендом, ціною, призначенням

Якісне очищення економить час і ресурси: краще оптимізувати 200 точних запитів, ніж 500 нерелевантних.
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Крок 5: Формування структури 
сайту
На основі кластерів будуємо логічну архітектуру сайту, яка зручна для 
користувачів і зрозуміла для пошукових систем.

Головна
Вхідна сторінка сайту

Каталог
Електросамокати: 
Xiaomi та інші

Фільтри
За ціною і 
призначенням

Зв'язок
Блог та контакти для 
користувачів

Грамотна структура забезпечує логічну навігацію, правильний розподіл 
«ваги» між сторінками та вищі позиції у видачі Google по всьому спектру 
запитів.
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Крок 6: Розподіл ключів по сторінках
Кожна сторінка отримує один головний ключ і 3–5 додаткових. Їх використовують у критично важливих елементах: Title, H1, 
тексті опису та мета-описі.

Приклад: сторінка «Електросамокати Xiaomi»

Основний ключ: електросамокат Xiaomi

Додаткові ключі:

купити електросамокат Xiaomi

Xiaomi Mi Scooter ціна

електросамокат Xiaomi Київ

Де використовувати ключові слова

Title — головний 
сигнал для Google

H1 заголовок — 
перший текстовий 
елемент сторінки

Текст опису — 
органічне вживання у 
контенті

Мета-опис — вплив на 
CTR у пошуку
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Готове семантичне ядро: зведена таблиця
Результат усіх попередніх кроків — чітка відповідність між сторінками сайту та ключовими запитами. Це і є семантичне ядро у готовому 
вигляді.

Сторінка сайту Основний ключ Додаткові ключові слова

Каталог електросамокатів електросамокат купити електросамокат, електросамокат 
Київ, електросамокат ціна

Електросамокати Xiaomi електросамокат Xiaomi купити електросамокат Xiaomi, Xiaomi 
Mi Scooter ціна, Xiaomi Київ

Бюджетні електросамокати електросамокат до 15000 грн електросамокат до 10000 грн, дешевий 
електросамокат

Вибір за призначенням електросамокат для дорослих електросамокат для підлітка, 
електросамокат для міста

Блог / статті як вибрати електросамокат який електросамокат краще, рейтинг 
електросамокатів 2024
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Крок 8: Використання ключів у контенті
Фінальний етап — органічне вживання ключових слів у тексті сторінок. Контент має бути корисним для читача і одночасно 
оптимізованим для пошукових систем. Перенасичення ключовими словами (спам) шкодить позиціям.

«Якщо ви плануєте купити електросамокат у Києві, зверніть увагу на моделі бренду Xiaomi. Електросамокати Xiaomi 
відрізняються надійністю, доступною ціною та зручністю у використанні. Широкий вибір моделей дозволяє підібрати 
оптимальний варіант як для щоденних поїздок на роботу, так і для активного відпочинку.»

Природній текст
Ключі вписані органічно, без 
механічного повторення. Читач 
не відчуває оптимізації.

Локальний акцент
Геозапит «у Києві» підсилює 
локальну релевантність і 
приваблює цільовий трафік.

Комерційний меседж
Переваги продукту (надійність, 
ціна) органічно підкріплюють 
купівельну інтенцію.

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Підсумок: 8 кроків до зростання органічних 
продажів
Семантичне ядро — це не разова задача, а живий інструмент, який потребує регулярного оновлення. Дотримуйтесь цього 
алгоритму, щоб стабільно нарощувати органічний трафік.

01

Базові ключові слова
Сформуйте ядро верхнього рівня з ВЧ-
запитів

02

Розширення семантики
Зберіть 100–500+ СЧ і НЧ запитів

03

Очищення

Видаліть нерелевантні та некомерційні 
запити

04

Кластеризація
Згрупуйте ключі за тематичними сторінками

05

Структура → Розподіл → Контент
Побудуйте сайт, розподіліть ключі та напишіть SEO-тексти

💡 Регулярно переглядайте семантичне ядро: додавайте нові запити, реагуйте на зміни в поведінці користувачів і 

оновлення алгоритмів Google.
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