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1. Множиннiсть цiн свiтового ринку

Множиннiсть цiн на свiтовому ринку характеризує такий стан ринку, коли
на товар однакової якостi, що поставляється на однакових умовах (фрахтова
база, форма оплати, термiн i обсяг поставки i т. п.) в одному i тому ж центрi
мiжнародної торгiвлi, дiють рiзнi за рiвнем офiцiйно опублiкованi цiни.

Цiни можуть залежати вiд умов комерцiйної угоди, характеру ринку i дже-
рел цiнової iнформацiї. Множиннiсть цiн у свiтовiй торгiвлi обумовлена ??на-
ступними чинниками:

∙ полiтикою монополiй, якi визначають систему цiн, диференцiйованих по
ринках i категорiй покупцiв;

∙ державним регулюванням, втручанням свiтових, регiональних та iнших
органiзацiй у свiтове цiноутворення.

Монополiзацiя внутрiшнього ринку окремих країн, а також зовнiшнiх рин-
кiв транснацiональними корпорацiями призвели до появи в свiтовiй торгiвлi
рiзних цiн на однi й тi ж товари. Чималу роль у цьому вiдiграє i роздiл свiто-
вого ринку мiжнародними, регiональними, урядовими та полуурядовими ор-
ганiзацiями, якi широко використовують рiзнi форми i методи впливу на цiни
товарiв i послуг.

Державне втручання у свiтове цiноутворення здiйснюється за допомогою
законодавчих, адмiнiстративних, бюджетно-фiнансових заходiв i являє собою
особливий ряд протекцiонiзму: мита, податки, тарифи, квоти, субсидiї, дер-
жавнi замовлення та закупiвлi, кредити, демпiнг, фiнансова допомога i т. п.

Залежно вiд умов конкретних товарних ринкiв свiтовi цiни подiляються на:

∙ експортнi — цiни на товари та послуги основних країн-експортерiв у
вiльно конвертованiй валютi. Це можуть бути цiни на сировину, що ви-
возиться з рiзних країн, якi є основними постачальниками, або цiни на
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групу товарiв (машини та обладнання), що поставляються рiзними краї-
нами;

∙ iмпортнi — цiни на товари та послуги основних країн-iмпортерiв у вiль-
но конвертованiй валютi.

На кожному конкретному свiтовому ринку iснує ринкова свiтова цiна.
Якщо ринок дефiцитний (попит перевищує пропозицiю), його називають рин-
ком продавця. Якщо на ринку пропозицiя перевищує попит, його називають
ринком покупця (останнiй виставляє свою цiну).

Свiтова цiна, як правило, вiдразу фiксується в контрактi. Її подальшi змi-
ни допускаються лише за наявностi певних умов, якi заносяться в контракт у
виглядi застережень. Останнi в основному пов’язанi з ризиком. Щоб обмежи-
ти ризики при укладеннi контракту, необхiдно чiтко сформулювати наступнi
пункти:

∙ хто органiзовує i оплачує перевезення товару вiд продавця до покупця;

∙ хто має ризик у ходi здiйснення цих функцiй;

∙ хто несе ризик вiд загибелi i псування товару.

На мiжнародному ринку розподiл ризикiв мiж продавцем i покупцем здiй-
снюється на основi мiжнародних торгових умов, установлених Мiжнародною
торговельною палатою («Iнкотермс»). Умови «Iнкотермс» тiсним чином по-
в’язанi зi свiтовими цiнами.

Основнi ризики в мiжнародних операцiях:

∙ ризик реалiзацiї;

∙ ризик неплатежiв;

∙ транспортний;

∙ валютна i курсова;

∙ страхових, економiчний i полiтичний;

∙ ризик поставки якостi.

Характер ринку, цiлi комерцiйних угод та iншi фактори зумовили подiл свi-
тових цiн на цiни «вiльного» i «закритого» ринку, що пов’язано з факторами,
що визначають ринкову структуру свiтового господарства.

Цiни «вiльного» ринку залежать вiд конкуренцiї на свiтовому ринку i об’-
єктивно складаються пiд впливом попиту та пропозицiї. До них вiдносяться
цiни бiржових котирувань, аукцiонiв i торгiв.
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Бiржовi котирування — цiни товарiв i послуг, торгiвля якими здiйснюється
на товарних бiржах (при торгiвлi натуральним каучуком, цукром-сирцем, ба-
вовною та iншими товарами). Вiдмiнною особливiстю бiржових котирувань є
їх доступнiсть, об’єктивнiсть i випереджальна ринкова iнформацiя: цiни опе-
ративно публiкуються (два-три рази на день) i формуються в умовах торгу
мiж продавцем i покупцем товарiв i послуг, тобто є результатом реальних кон-
трактiв. Цiни чуйно реагують на змiни кон’юнктури, пiдвладнi спекуляцiям i
iншим факторам. Вони визначаються, як правило, на однорiднi товари, фор-
муються в конкретних умовах, що складаються на бiржi.

Аукцiон — це публiчний продаж товарiв, пiдприємств, акцiй, цiнних папе-
рiв, iнжинiрингових послуг i т. п. На свiтовому ринку цiни аукцiонiв одержали
широке поширення при продажу продуктiв сiльського господарства, рибаль-
ства, виробiв з дорогоцiнних i напiвкоштовних каменiв, хутра, вовни, чаю,
тютюну. За аукцiонними цiнами на ринках таких країн, як США i Канада, ре-
алiзується близько 70% всiєї ввезеної ними хутра, а в Скандинавських країнах
— до 95%. На аукцiонах здiйснюється торгiвля вовною в таких країнах, як
Австралiя i Нова Зеландiя, чай реалiзується в Шрi-Ланцi та Iндiї.

Цiни торгiв — це цiни, якi складаються при торговiй спецiалiзацiї, заснова-
ної на видачi замовлень на поставку товарiв або видачу пiдряду на певнi робо-
ти. Мiжнароднi торги становлять собою конкурсну основу розмiщення замов-
лень на закупiвлю на свiтовому ринку обладнання або залучення пiдрядникiв
для спорудження комплексних об’єктiв. У мiжнароднiй практицi широке по-
ширення через торги отримали закупiвлi машин i устаткування, замовлення
на будiвництво промислових та iнших об’єктiв.

До цiн «закритого» ринку вiдносяться цiни внутрiфiрмової торгiвлi
(трансфертнi), цiни регiональних економiчних угруповань i цiни спецiально
преференцiйних угод та угод. Оскiльки трансфертнi цiни на свiтовому ринку —
це цiни транснацiональних корпорацiй, вони будуть розглянутi в наступному
роздiлi. Для цiн регiональних економiчних угруповань характерно завищення
в порiвняннi з «вiльними» цiнами. Це обумовлено необхiднiстю стимулювання
виробництва окремих товарiв i послуг в рамках регiону.

Преференцiйнi цiни встановлюються мiжурядовими угодами, в яких фiксу-
ються спецiальнi умови поставки i величина цiни реалiзацiї. Вони найчастiше
застосовуються у виглядi скасування мит на ввезенi товари, пiльгового креди-
тування та страхування зовнiшньоторговельних операцiй, спецiального валю-
тного режиму, надання фiнансової та технiчної допомоги (наприклад, префе-
ренцiї, якi застосовуються щодо країн, що розвиваються, мiж країнами СНД,
в EC i т. п.).

Особливiстю цiн товарiв, що обертаються на свiтовому ринку, є їх вiд-
хилення вiд внутрiшнiх цiн. Причина незбiгу — в неоднорiдностi структури
свiтового ринку i витратах на виробництво цих товарiв. Цiни свiтового ринку
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формуються провiдними країнами-експортерами, внутрiшнi цiни — грунтую-
ться на виробничих витратах нацiональних виробникiв.

Слiд пiдкреслити одну з особливостей — свiтова цiна на певнi товари та
послуги, як правило, нижче внутрiшньої цiни. За визначенням економiстiв,
розрив у їх рiвнях складає бiльше 30%, причому на готовi вироби вiн значно
вище, нiж на сировину.

Бiльш глибокий аналiз свiтових i внутрiшнiх цiн, дозволяє видiлити ще
одну закономiрнiсть — є зразковi межi вiдхилень в еволюцiї спiввiдношення
цих цiн у часi. Порiвняльний аналiз рiвня цiн, дiючих у внутрiшнiй i свiтовiй
торгiвлi показує:

∙ межi варiювання цiн досить широкi (при цьому має значення не тiльки
вид товарiв, а й конкретний перiод часу їх реалiзацiї);

∙ варiацiя спiввiдношень цiн проявляється в розбiжностi напрямкiв вiдхи-
лення цiн свiтового ринку вiд внутрiшнiх цiн. На практицi спостерiгаю-
ться випадки, коли цiни внутрiшнього ринку ростуть або вiдхиляються
вниз, а iнодi, що зустрiчається дуже рiдко, їх величина збiгається.

Аналiтики свiтового цiноутворення видiляють двi характернi особливостi
у стосунках свiтових i внутрiшнiх цiн:

∙ збiг цiн на нацiональному ринку i свiтовому зустрiчається дуже рiдко;

∙ переважаючим варiантом цiнових розбiжностей є перевищення внутрi-
шньої цiни над свiтовою.

Перевищення iмпортної цiни на товари та нацiональної цiни над аналогi-
чними товарами допускається за певних умов i носить, як правило, тимчасо-
вий характер. Це можливо в умовах дефiциту товарiв на внутрiшньому ринку,
адмiнiстрування цiн з метою пiдтримки вiтчизняних виробникiв, при викори-
станнi демпiнгу i т. п.

Вiдхилення свiтових цiн у бiк пониження в порiвняннi з внутрiшнiми цi-
нами на нацiональних ринках обумовлено наступними факторами:

∙ рiвень розриву у виробничих витратах на свiтовому ринку значно бiль-
ше, нiж на внутрiшньому;

∙ на свiтовому ринку реалiзується не вся продукцiя, вироблена в країнi-
експортерi;

∙ конкуренцiя на свiтовому ринку бiльш жорстка, нiж на нацiональному;

∙ конкурентоспроможнiсть країн-експортерiв значно вище iнших країн,
що виробляють аналогiчнi товари.
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2. Основнi види свiтових цiн

Свiтовий ринок представлений рiзними цiнами. У якостi вiдправної точки
для проведення переговорiв про цiну контрагенти торгової угоди використо-
вують базиснi цiни.

Базисна цiна — це цiна на товар або послуги, яку публiкує в рiзних довiдни-
ках i прейскурантах. Її основою є довiдковi тапрейскурантнi цiни. Iнформацiя
про свiтовi цiни публiкується:

∙ в нацiональних загальноекономiчних i промислових статистичних вида-
ннях;

∙ в статистичному бюлетенi ООН;

∙ в спецiальних виданнях, в яких помiщається найбiльш докладна iнфор-
мацiя.

Довiдковi та прейскурантнi цiни вiдображають загальний напрямок дина-
мiки цiн за попереднiй перiод, їх можна використовувати при укладаннi кон-
трактiв на строкову поставку невеликих партiй товарiв (тих, якi реалiзуються
поза бiржею). Вони застосовуються на ринках нафти, нафтопродуктiв, хiмi-
чних товарiв, чорних металiв та iн.

Довiдковими цiнами вважають цiни на товари, що публiкуються в рiзних
виданнях об’єднаними виробниками, iнформацiйними агентствами i бюро,
консультацiйними або брокерськими фiрмами.

Прейскурантнi цiни — цiни каталогiв i проспектiв, якi спецiально розро-
бленi i висилаються певному колу осiб або якi публiкуються виробниками в
рiзних виданнях. Це цiни на товари масового i серiйного виробництва.

Прейскурантнi цiни служать не тiльки орiєнтиром для визначення цiн при
угодах, але i є цiноутворюючою основою окремих компонентiв виробiв, зап-
частин, послуг обслуговування i т. п.

Таким чином, довiдковi та прейскурантнi цiни виступають для продавцiв i
покупцiв в якостi вихiдного пункту при визначеннi контрактної цiни.

Контрактна цiна — це цiна, яка фiксується в документi про угоду i суттє-
во може вiдрiзнятися вiд довiдкової цiни (на 20–30% або бiльше за рахунок
вiдкритих i прихованих знижок за обсяг угоди, якiсть, фрахт, надання пiльго-
вих кредитiв i т. п.). Довiдковi цiни можуть застосовуватися лише пiсля того,
як в них внесенi необхiднi поправки на всi пiльги та знижки. Контрактнi ж
цiни вiдображають дiйсний рiвень цiн на товар певної якостi за певних умов
постачання i платежу. Як правило, контрактнi цiни становлять комерцiйну та-
ємницю.

Контрактна цiна може бути:

∙ твердою — фiксованна на певному рiвнi в момент пiдписання контракту;
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∙ цiною з подальшою фiксацiєю — ввозяться узгодженi країнами в контра-
ктi термiни i на основi певних джерел;

∙ ковзної — змiнюється протягом перiоду дiї контракту вiдповiдно до узго-
дженої країнами формулою ковзання цiни.

Контрактна цiна не може зазнавати змiн. Єдиною причиною, яка може вiд-
хилити цiни фактичних угод вiд ринкових, є їх «старiння» (вiд часу укладання
угоди i того часу, коли отримана iнформацiя про цiнах).

Залежно вiд умов контракту на поставку товару свiтовi цiни виступають в
наступних основних видах:

1. Експортнi цiни ФАС або ФОБ — фiрма-експортер продає товар iмпорте-
ру, включаючи в цiну транспортнi витрати з доставки або до борту су-
дна, або на борт судна i витрати на навантаження (ФОР). Цiна ФОБ або
ФОР за аналогiєю означає вантаження в залiзничний або автомобiльний
транспорт.

2. Цiна КАФ — включає всi витрати по фрахту до мiсця призначення, але
витрати при загибелi або псування товарiв переходять на покупця, ко-
ли товар перетне леер в порту призначення. Вона є також експортною
цiною.

3. Iмпортна цiна СIФ — включає експортну цiну ФОБ, цiну КАФ, а також
виробничi витрати на страховку вантажiв до кордону країн-експортерiв
або iмпортерiв. Продавець несе всi витрати з доставки товару в порт
вiдвантаження, з фрахтування судна, з оплати податкiв, мит, зборiв та по
страхуванню товарiв.

3. Встановлення цiн

Вихiдною базою для розрахунку експортних цiн є контрактна цiна, яка
визначається на основi калькуляцiї всiх витрат. Згiдно умов «Iнкотермс», роз-
роблених Свiтовою органiзацiєю торгiвлi (СОТ), цiна повинна включати певнi
витрати. Калькуляцiя експортної цiни показана в таблицi 1.

У цiноутвореннi на свiтовому ринку важливе значення займають цiновi
знижки при продажу та купiвлi товарiв. Цiновi знижки — метод торгування з
урахуванням стану ринку i умов контракту. У ходi переговорiв покупця i про-
давця цiни, спочатку оголошенi постачальниками в прейскурантi, пiддаються
коректуванню i в значнiй мiрi знижуються. За оцiнками деяких фахiвцiв їх
загальний рiвень становить до 50% вiд величини спочатку оголошених довiд-
кових цiн, а на окремi товари — ще бiльше.

На свiтових ярмарках, бiржах, аукцiонах iснує близько 40 видiв рiзних
цiнових знижок. Серед них найбiльш поширенi:
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Табл. 1. Калькуляцiя експортної цiни

Попередня собiвартiсть
+ скалькулiровать прибуток
= цiна з заводу постачальника
+ перевезення з залiзничної станцiї
+ вартiсть послуг експедитора
+ страхування
+ вартiсть завантаження у вагон
= цiна «франко-залiзничний вагон»
+ фрахт до кордону
= цiна «франко-кордон»
+ фрахт до мiсця (порту призначення)
= цiна, включаючи фрахти до мiсця (порту призначення)
+ витрати в порту: перевалка, складування, портовi збори, комiсiя експеди-
тора в порту, додатковi витрати (телефакс, телефон, пошта)
+ цiна «франко-порт вiдвантаження»
+ витрати на документи
+ витрати на коносамент
+ морський фрахт
= цiна «КАФ порту призначення»
+ страхування FRA
= цiна «СIФ порту призначення» або цiна «з судна в порту призначення»
+ вартiсть перевалки в порту призначення
+ iмпортне мито та оформлення документiв
= цiна «з пристанi в порту призначення»
+ вартiсть перевезення до мiсця покупця
= цiна «франко-покупець», включаючи мито

∙ бонуснi;

∙ дилерськi i брокерськi;

∙ за оплату товару готiвкою, або знижки «Сконто»;

∙ спецiальнi;

∙ закритi.

Бонуснi знижки — застосовуються, головним чином, при великих оптових
угодах. Необхiднiсть їх викликана тим, що продаж i постачання товарiв ве-
ликими партiями знижує побутовi витрати i переносить частину обов’язкiв
по зберiганню i фiнансуванню на споживача. Вони надаються великим опто-
вим постiйним покупцям не за окрему угоду, а за весь обсяг обороту на рiк,
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i складають приблизно 7–15% вартостi всього обороту. Бонуснi знижки ще
називають кiлькiсними, i вони можуть виступати як сумарнi i простi.

Сумарнi знижки встановлюються залежно вiд кiлькостi товарiв, що купу-
ються протягом певного часу, зазвичай за рiк. Їх основна мета прив’язати
покупця до продавця як єдиному виробнику даного товару. За своїм обсягом
i величиною цi знижки займають друге мiсце пiсля брокерських i складають
приблизно 15% загального обсягу реалiзованої продукцiї. Їх рiвень пов’язаний
з величиною i серiйнiстю замовлення:

∙ на товари, якi користуються масовим попитом, їх розмiр вiдносно неве-
ликий;

∙ на товари i послуги, виробленi малими серiями або за iндивiдуальними
замовленнями, знижки значно зростають. Це обумовлено витратами на
виробництво.

Простi знижки (тимчасовi) надаються покупцям великих партiй товарiв
одноразово при продажу товарiв масового попиту, що мають сезонний хара-
ктер.

Дилерськi та брокерськi знижки використовуються при продажу товарiв
оптом i в роздрiб через посередникiв. Їх величина залежить вiд виду товару
та обсягу посередницьких послуг (iнодi вона досягає 30% обсягу реалiзованої
продукцiї). Дилерами можуть виступати окремi особи або фiрми, якi займа-
ються перепродажем товарiв переважно вiд свого iменi на товарних i брокер-
ських бiржах. Брокер, як i дилер, здiйснює тi ж операцiї, тiльки не бере на
себе права власностi на товари. Його основнi функцiї полягають у зведеннi
покупцiв з продавцем i сприяннi у проведеннi переговорiв мiж ними.

Будучи складовою частиною свiтового цiноутворення, знижки, одержува-
нi посередниками, являють собою свого роду плату за послуги з просування
товарiв до споживача, якi в iншому випадку повинен би був виконати сам
творець товару. Реалiзуючи товар, його виробник несе значно бiльшi витра-
ти, нiж надається знижка дилерам i брокерам, оскiльки тi швидше здiйснять
оборот капiталу. Це особливо типово при поставках на експорт продукцiї, де
ринок захоплений великими посередниками або оптовими торговими фiрма-
ми. Крiм цього, конкуренцiя на свiтовому ринку значно жорсткiшим i вимагає
величезних матерiальних i фiнансових витрат.

Знижки за оплату товару готiвкою, або знижки «Сконто» являють собою
знижки з фактурної вартостi товару за оплату його в короткий строк або до-
строково. Їхнiй рiвень становить приблизно 3–5% всiєї вартостi угоди, але
дана знижка покращує фiнансове становище виробника товарiв з погляду го-
тiвки, оскiльки платежi за вiдвантажений товар займають вiд одного до трьох
мiсяцiв.
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Спецiальнi знижки фiрма-виробник надає тим покупцям, з якими має три-
валi зв’язки або iншi особливi вiдносини. Їх рiвень становить 5–8%, вони є
комерцiйною таємницею i можуть бути визначенi оцiнкою.

Закритi знижки надаються на продукцiю, що обертається в замкнутих еко-
номiчних просторах (наприклад, знижки пiд внутрiшньофiрмової торгiвлi, на
ринках мiжнародних та регiональних угруповань або на товари, поставленi за
спецiальними мiжурядовими угодами).

Знижки є складовою частиною цiноутворення i набули широкого пошире-
ння. Науково обгрунтована полiтика надання знижок рiзного роду посередни-
кам прискорює процес обороту капiталу, зменшує загальнi витрати виробни-
цтва i дозволяє виробникам-експортерам отримувати прибуток.


