ПИТАННЯ ДЛЯ ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ

1. Поняття та види міжнародного середовища.

2. Фактори міжнародного макросередовища.

3. Фактори міжнародного мікросередовища.

4. Економічне середовище та індекс економічної свободи країни.

5. Характеристика темпів економічного розвитку зарубіжної країни.

6. Показники галузевої привабливості закордонних ринків.

7. Характеристика типу економіки зарубіжних країн.

8. Міжнародне політико-правове середовище.

9. Міжнародне соціально-культурне середовище.

10. Сутність та особливості міжнародних досліджень.

11. Типологія міжнародних досліджень.

12. Процедура проведення досліджень в міжнародній діяльності.

13. Інформаційне забезпечення міжнародних досліджень.

14. Оцінка міжнародного конкурентного середовища.

15. Аналіз внутрішнього конкурентного потенціалу підприємства та визначення конкурентних переваг.

16. Механізм створення та утримання конкурентних переваг у глобальному конкурентному середовищі.

17. Поняття та характеристика етапів формування міжнародної стратегії.

18. Визначення географічної концентрації міжнародної діяльності.

19. Поняття та процедура проведення міжнародної сегментації ринку.

20. Ознаки міжнародної сегментації ринку. Стратегії охоплення зарубіжних ринкових сегментів.

21. Маркетингові стратегії позиціонування.

22. Поняття та класифікація моделей виходу на зовнішній ринок.

23. Експортні стратегії у міжнародній діяльності.

24. Контрактно-інвестиційні стратегії міжнародної діяльності.

25. Інвестиційні стратегії освоєння зарубіжних ринків.

26. Інтеграція як форма виходу на зарубіжні ринки.

27. Поняття міжнародного маркетингового комплексу та підходи до його розробки.

28. Поняття та складові міжнародної продуктової політики.

29. Міжнародні маркетингові продуктові стратегії.

30. Асортиментна політика в міжнародній діяльності.

31. Управління якістю продукту в міжнародній діяльності.
32. Поняття міжнародної маркетингової цінової політики.

33. Види цін у міжнародному маркетингу.

34. Методика ціноутворення в міжнародній маркетинговій діяльності.

35. Методи ціноутворення та їх види.

36. Міжнародні цінові стратегії та технології їх реалізації.

37. Поняття та специфіка міжнародної збутової політики

38. Канали розподілу в міжнародній діяльності.

39. Торгово-посередницька діяльність у міжнародній діяльності.

40. Управління міжнародними каналами розподілу.
41. Міжнародна маркетингова політика комунікацій.

42. Особливості міжнародної реклами.

43. Етапи проведення міжнародної рекламної кампанії.

44. Сутність медіа планування.

45. Методи оцінки ефективності рекламної кампанії.
