ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ

КАФЕДРА УПРАВЛІННЯ ФІНАНСОВО-ЕКОНОМІЧНОЮ БЕЗПЕКОЮ І ПРОЕКТАМИ 

ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ

з дисципліни

«ОСНОВИ  ІННОВАЦІЙНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ»

Запоріжжя 

1. Поняття інновацій запропоноване:

а) Т. Кемпом;

б) К. Джонсоном;

в) Й. Шумпетером.

2. За М.Портером існують такі стадії конкурентного розвитку країни:

а) стадія розвитку на основі факторів виробництва;

б) стадія розвитку на основі фундаментальних досліджень;

в) стадія інноваційного розвитку;

г) стадія соціального розвитку.

3. Під інновацією розуміють:

а) оформлений результат фундаментальних, прикладних досліджень чи експериментальних робіт у будь-якій сфері діяльності, спрямованих на підвищення її ефективності;

б) кінцевий результат інноваційної діяльності, втілений у вигляді нового чи удосконаленого продукту, реалізованого на ринку, або процесу нового підходу до соціальних послуг; 

в) сукупність науково-технічних, технологічних і организаційних змін, що відбуваються в процесі реалізації інновацій.

4. Бюджетне фінансування інноваційної діяльності передбачається на стадії:

а) дослідно-конструкторських розробок;

б) упровадження продукції на ринок;

в) фундаментальних досліджень;

г) серійного виробництва продукції. 

5. Повноцінний попит характеризує:

а) неможливість задоволення споживачів за рахунок наявних на ринку товарів і послуг;

б) виникнення коливань попиту протягом  значних проміжків часу;

в) адекватність нововведень бажанням споживачів, перехід нововведення в стадію зрілості;

г) попит на товари, шкідливі для здоров’я.

6. Розробка інноваційної стратегії підприємства починається з:

а) формулювання стратегічних цілей підприємства;

б) вибору джерел фінансування інноваційного проекту;

в) оцінювання ринку збуту інноваційної продукції.

7. Нормативний менеджмент займається:

а) розробкою і реалізацією оперативних (тактичних) заходів, пов’язаних із практичним використанням стратегій;

б) розробкою філософії, підприємницької політики, визначенням позиції підприємства в конкретній ринковій ніші; 

в) визначенням набору стратегій, їх реалізацією в часі, фіксуванням змін, переформулюванням стратегій, стратегічним контролем і керуванням стратегічних рішень у цілому.

8. До характеристик сучасних технологій можна віднести:

а) їх широку спеціалізацію;

б) їх швидке застаріння;

в) високу ризиковість фінансових ресурсів;

г) їх вузьку спеціалізацію.

9. Інтрапренерство - це:

а) сукупність науково-технічних, технологічних і організаційних змін, що відбуваються в процесі реалізації інновацій;

б) внутрішньо-фірмове підприємництво, що вишукує можливості для розробки нової продукції, технології, освоєння нових сфер діяльності з використанням внутрішніх ресурсів; 

в) оформлений результат фундаментальних, прикладних досліджень чи експериментальних робіт у будь-якій сфері діяльності. 

10. Нерегулярний попит характеризує:

а) попит на товари, шкідливі для здоров’я;

б) ситуацію, коли споживачі, на які орієнтоване виробництво даної продукції, не зацікавлені в ній чи не знають про неї;

в) виникнення коливань попиту протягом  значних проміжків часу;

г) неадекватність нововведень  бажанням споживачів, перехід нововведення в стадію зрілості.

11. Інноваційна політика фірми - це:

а) об'єднання цілей технічної політики і політики капіталовкладень для впровадження нових технологій і нових видів продукції;

б) кінцевий результат інноваційної діяльності, втілений у вигляді нового чи удосконаленого продукту, реалізованого на ринку, або процесу нового підходу до соціальних послуг;

в) розробка філософії, підприємницької політики, визначення позиції підприємства в конкретній ринковій ніші. 

12. Назвіть, яка інноваційна стратегія пов’язана з прагненням фірми досягти технічного і ринкового лідерства шляхом створення і впровадження нових продуктів:

а) наступальна;

б) захисна;

в) імітаційна;

г) залежна.

13. Результатом інноваційної діяльності є:

а) інтелектуальний продукт;

б) інвестиції;

в) технології;

г) нововведення.

14. Інноваційний процес являє собою:

а) період створення, поширення і використання нововведень;

б) кінцевий результат інноваційної діяльності, втілений у вигляді нового чи удосконаленого продукту, реалізованого на ринку,  чи процесу нового підходу до соціальних послуг;

в) сукупність науково-технічних, технологічних і організаційних змін, що відбуваються в процесі реалізації інновацій.

15. Інновації кодують на основі:

а) виявлення етапу життєвого циклу інноваційної продукції; 

б) виявлення моделі інноваційного процесу; 

в) класифікації інновацій.

16. До внутрішніх факторів, що впливають на розмір і характер попиту на інновації, відносять:

а) прибуток споживачів;

б) технічний рівень підприємства;

в) рівень професійної підготовки персоналу підприємства-виробника;

г) правове забезпечення;

д) ціну продукції.

17. Назвіть, яка інноваційна стратегія ґрунтується на тому, що підприємство намагається не відстати від інших у напрямку техніко-технологічного розвитку і підвищити технічний рівень виробництва:

а) опортуністична;

б) традиційна;

в) наступальна;

г) імітаційна;

д) оборонна. 

18. Основні риси інноваційного суспільства:

а) незалежність;

б) інтелектуалізація виробництва;

в) стабільність;

г) екологічність;

д) добробут населення.

19. Кодування інновацій дозволяє:

а) згрупувати інновації за різними ознаками з метою зручності їхнього пошуку; 

б) автоматизувати процес пошуку, переробки і добору інновацій, що дає значний ефект і активізує інноваційну діяльність;

в) у найкоротший термін створити продукти необхідні ринку, чи технології. 

20. До зовнішніх факторів, що впливають на розмір і характер попиту на інновації, відносять:

а) прибуток споживачів;

б) політичну обстановку в країні;

в) рекламу;

г) якість нової продукції;

д) умови продажу (забезпечення гарантійного обслуговування і сервісу);

е) технічний прогрес.

21. Надмірний попит характеризує:

а) неможливість задовольнити споживачів за рахунок наявних на ринку товарів і послуг;

б) ситуацію, коли обсяг попиту перевищує обсяг пропозиції; 

в) виникнення коливань попиту впродовж  значних проміжків часу;

г) адекватність нововведень бажанням споживачів, перехід нововведення в стадію зрілості.

22. Загальний менеджмент визначає:

а) функціональні стратегічні задачі, пов’язані з інноваціями в різних сферах діяльності підприємства;

б) генеральну лінію стратегічного розвитку підприємства;

в) мету технічної політики і політики капіталовкладень для впровадження нових технологій і нових видів продукції.

23. Засновником теорії «довгих хвиль» став:

а) А. Сміт;

б) М. Портер;

в) М. Кондратьев;

г) Й. Шумпетер.  

24. Нововведення - це:

а) оформлений результат фундаментальних, прикладних досліджень чи  експериментальних робіт у будь-якій сфері діяльності, спрямованих на підвищення  її ефективності;

б) кінцевий результат інноваційної діяльності, втілений у вигляді нового чи удосконаленого продукту, реалізованого на ринку, чи процесу нового  підходу до соціальних послуг; 

в) внутрішньо-фірмове підприємництво, що вишукує можливості для розробки нової продукції, технології, освоєння нових сфер діяльності з використанням внутрішніх ресурсів. 

25. Негативний попит характеризує:

а) ситуацію «недолюблювання» товару потенційними споживачами;

б) попит на товари, шкідливі для здоров’я;

в) неадекватність нововведень бажанням споживачів, перехід нововведення в стадію зрілості.

26. Стратегія інноваційної діяльності спрямована на прийняття рішень відносно:

а) нових ринків збуту продукції;

б) оцінки рівня ризику витрат;

в) наукових досліджень і конструкторських розробок;

г) досягнення конкурентної переваги підприємства.

27. Оперативний менеджмент займається:

а) розробкою і реалізацією тактичних заходів, пов'язаних із практичним використанням стратегій;

б) розробкою філософії, підприємницької політики, визначенням позиції підприємства в конкретній ринковій ніші; 

в) визначенням набору стратегій, їхньою реалізацією в часі, фіксуванням змін, переформулюванням стратегій, стратегічним контролем і керуванням стратегічних рішень у цілому.

28. Наукоємність виробництва визначається:

а) відношенням витрат на дослідження і розробку до обсягу реалізації продукції;

б) обсягом інвестицій на наукові дослідження;

в) відношенням кількості працівників, зайнятих науковими дослідженнями, до кількості всіх працівників;

г) відношенням обсягу нової продукції до всієї продукції.

29. Модель інноваційного процесу (за Р. Росвеллом), заснована на рівнобіжній діяльності інтегрованих груп у їх горизонтальних і вертикальних зв’язках, відноситься до:

а) першого покоління;

б) третього покоління;

в) четвертого покоління;

г) п’ятого покоління.

30. Ринковий етап інноваційної діяльності включає:

а) прикладні дослідження, дослідно-конструкторські розробки, упровадження на ринок;

б) впровадження на ринок, розширення ринку, зрілість продукту і спад;

в) дослідно-конструкторські розробки, упровадження на ринок, розширення ринку, зрілість продукту.

31. Стимулюють попит на нову продукцію з боку підприємств-споживачів такі фактори:

а) підвищення фондовіддачі;

б) підвищення матеріалоємності продукції;

в) підвищення якості продукції;

г) підвищення фондоємності.

32. Потенційний попит на продукцію формується:

а) на стадії розробки і підготовки нової продукції до виходу на ринок;

б) на етапі виходу нової продукції на ринок;

в) на етапі утвердження нової продукції на ринку;

г) на стадії зрілості інноваційної продукції.

33.  До конкурентних сил М. Портер відносив:

а) державу;

б) споживачів;

в) постачальників;

г) засоби масової інформації;

д) товари-замінники.

34. Назвіть, яка інноваційна стратегія ґрунтується на тому, що характер технологічних змін фірми підпорядкований політиці іншої головної фірми:

а) захисна;

б) імітаційна;

в) залежна;

г) традиційна.

35. Пошукові фундаментальні дослідження завершуються:

а) науковими відкриттями, обґрунтуванням нових понять і уявлень, створенням нових теорій;

б) відкриттям нових принципів створення ідеї і технологій; 

в) експериментами, спрямованими на виготовлення, ремонт і обслуговування спеціального устаткування, необхідного для проведення наукових досліджень і розробок.

36. Порівняльний аналіз параметрів раніше виробленої і нової продукції проводять з метою:

а) виявлення в конструктивній розробці нового виробу в порівнянні зі старим принципово інших підходів;

б) економічного обґрунтування доцільності випуску нової продукції;

в) визначення кількості нових деталей, вузлів, операцій у технології.

37. Методом, що дозволяє виявити стратегічні альтернативи фірми, є:

а) SWOT - аналіз;

б) портфельна модель БКГ;  

в) метод Дельфі;

г) функціонально-вартісний аналіз.

38. Період окупності інвестицій характеризує:

а) ступінь покриття поточних зобов'язань за рахунок обігових активів;

б) рівень прибутковості інвестицій;

в) термін, за який інвестиції цілком окупаються.

39. Принципами, на основі яких може будуватися система фінансування інновацій, є:

а) зосередження фінансування на одному інноваційному напрямку; 

б) логічність, обґрунтованість і юридична захищеність використовуваних прийомів і механізмів;

в) адаптивність і гнучкість;

г) обмеження джерел фінансування.  

40. Державна інноваційна політика - це:

а) регулювання інноваційної діяльності на рівні держави;

б) політика, що пов’язана з вибором пріоритетів у науці й техніці;

в) сукупність науково-технічних, виробничих, фінансово-збутових та інших заходів, пов’язаних з виробництвом і просуванням на ринок нової продукції.

41. Що з нижче зазначеного  не є об'єктом промислової власності:

а) товарні знаки і знаки обслуговування;

б) раціоналізаторські пропозиції;

в) винаходи;

г) корисні моделі;

д) промислові зразки.

42. Розмір грошового потоку реальних інвестицій визначається як:

а) сума чистого прибутку та амортизаційних відрахувань від вартості основних фондів;

б) різниця між реальною вартістю грошових потоків і величиною прибутку, що виплачується інвестору;

в) величина прибутку, що планує одержати інвестор.

43. Основними джерелами засобів, що використовують для фінансування інноваційної діяльності, є:

а) лише бюджетні  чи асигнування власних засобів підприємств; 

б) засоби спеціальних позабюджетних фондів фінансування НДОКР; 

в) кредитні ресурси спеціально уповноважених урядом інвестиційних банків.

44. Державна інноваційна політика ринкової орієнтації пов’язана з:

а) використанням ринкового механізму розподілу ресурсів і вибором напрямків розвитку науки і техніки;

б) участю держави у визначенні пріоритетних напрямків розвитку науки і техніки;

в) соціальним регулюванням наслідків науково-технічного прогресу.

45. Патент - це:

а) документ, що дає суб’єкту підприємницької діяльності право використовувати зазначене в патенті технічне рішення;

б) виключне право на використання зазначеного в патенті технічного рішення;

в) документ, що засвідчує авторство і надає його власнику виключне право на винахід;

г) документ, що закріплює юридичне право на використання технічного рішення.

46. Показник чистого наведеного доходу характеризує:

а) термін повернення коштів через отриманий від інновацій прибуток;

б) різницю між величиною дисконтованого грошового потоку і величиною інвестованих засобів;

в) величину прибутку, отриманого з одиниці інвестованих засобів.

47. Джерелами недержавної системи фінансування інноваційних проектів є:

а) власні засоби інноваційних підприємств; 

б) засоби Інноваційного фонду;

в) засоби, що мобілізуються шляхом емісії цінних паперів; 

г) засоби інвестиційних компаній та інших інноваційних підприємств.

48. Під інтелектуальною власністю розуміють:

а) сукупність авторських та інших прав на результати інтелектуальної  діяльності;

б) сукупність норм права, що регулюють  відносини, пов'язані зі створенням і використанням визначеного інтелектуального продукту;

в) документ, що засвідчує авторство і надає його власнику виключне право на винахід.

49. Право власності на винахід (корисну модель) засвідчується:

а) патентом;

б) ліцензією;

в) авторським посвідченням;

г) актом приймання винаходу до використання.

50. Для того, щоб інноваційний проект вважався ефективним, показник чистого наведеного доходу від  нього повинний:

а) дорівнювати 1;

б) бути більшим, ніж 1;

в) бути меншим, ніж 0;

г) бути більшим, ніж 0.

51. Передача права на використання нематеріальних ресурсів власником цього права іншій зацікавленій особі здійснюється у формі:

а) патенту;

б) ліцензії;

в) авторського посвідчення;

г) акта приймання-передачі.

52. Лізинг - це:

а) внутрішньо-фірмове підприємництво, що вишукує можливості для розробки нової продукції, технології, освоєння нових сфер діяльності з використанням внутрішніх ресурсів;

б) вид підприємницької діяльності, при якому відбувається інвестування засобу в новий бізнес з підвищеним ступенем ризику;

в) вид підприємницької діяльності, спрямований на інвестування тимчасово вільних чи залучених фінансових засобів, коли за договором  фінансової оренди орендодавець зобов'язується придбати у власність обумовлене договором майно у визначеного продавця і надати це майно орендарю за плату в тимчасове користування з підприємницькою метою.

53. Внутрішня норма прибутковості - це показник, що характеризує:

а) реальну вартість грошових потоків за весь період служби інновації, зменшену на реальну вартість інвестиційних витрат;

б) відношення реальної величини грошового потоку за період інноваційного проекту до обсягів інвестицій у даний проект;

в) норму дисконтування, при якій чиста реальна вартість інновації дорівнює нулю, тобто дисконтовані грошові потоки й інвестиційні витрати стають рівними. 

54. Об’єктом оцінювання ефективності можуть виступати такі типи інновацій:

а) засоби і знаряддя праці;

б) предмети кінцевого споживання;

в) методи організації виробництва, праці та керування;

г) інноваційний проект.

55. Нова ідея, що дає можливість на практиці вирішити конкретну проблему в сфері техніки, називається:

а) товарним знаком;

б) патентом;

в) винаходом;

г) раціоналізаторською пропозицією;

д) промисловим зразком.

56. Основою правового регулювання інноваційної діяльності є:

а) договірне право;

б) цивільне право;

в) господарське право;

г) адміністративне право;

д) міжнародне право.

57.  Індекс рентабельності (прибутковості) характеризує:

а) реальну вартість грошових потоків за весь період служби інновації, зменшену на реальну вартість інвестиційних витрат;

б) відношення реальної величини грошового потоку за період інноваційного проекту до обсягів інвестицій у даний проект;

в) норму дисконтування, при якій чиста реальна вартість інновації дорівнює нулю, тобто  дисконтовані грошові потоки й інвестиційні витрати стають рівними. 

58. Венчурне фінансування має такі специфічні риси:

а) пасивна роль інвестора в керуванні організацією, що фінансується;

б) пайову участь інвестора в капіталі компанії в прямій чи опосередкованій формі;  

в) надання засобів на тривалий термін без яких-небудь гарантій забезпечення; 

г) надання засобів тільки на короткий термін.

59. Авторське право являє собою:

а) сукупність норм права, що регулюють  відносини, пов'язані зі створенням і використанням визначеного інтелектуального продукту;

б) сукупність авторських та інших прав на результати інтелектуальної  діяльності;

в) документ, що засвідчує авторство і надає його власнику виключне право на винахід.

60. Інноваційний проект є економічно ефективним, якщо індекс рентабельності (прибутковості) інновацій:

а) дорівнює 0;

б) більше, ніж 0, але менше, ніж 1;

в) дорівнює 1;

г) більше, ніж 1.

