ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ
З ДИСЦИПЛІНИ «ЕЛЕКТОРАЛЬНІ ДОСЛІДЖЕННЯ»

1. Сутність і предмет електоральних досліджень. 
2. Електоральні дослідження як складова електоральної соціології, соціології політики, електоральної політології.
3. Функції електоральних досліджень.
4. Види електоральних досліджень.
5. Взаємозв’язок електоральних і маркетингових досліджень.
6. Зародження і розвиток електоральних досліджень в США.
7. Європейський досвід проведення електоральних досліджень (Франція, Німеччина, Великобританія).
8. Дослідження електоральних установок і поведінки в Україні.
9. Охарактеризуйте діяльність одного з центрів, який проводить електоральні дослідження в Україні.
10. Зміст понять «електоральні орієнтації» і «електоральна поведінка».
11. Загальна характеристика теорій електоральної поведінки.
12. Соціологічна/статусна теорія електоральної поведінки.
13. Соціально-психологічна теорія електоральної поведінки.
14. Модель «воронки причинності» А. Кемпбелла.
15. Теорія «спіралі мовчання» Е. Ноель-Нойман.
16. Пояснення електоральної поведінки з позицій теорії раціонального вибору (К. Ерроу, Е. Даунс).
17. Теорія «економічного голосування» М. Фіоріни.
18. Сутність електорального ринку і електорального простору.
19. Поняття «сегментування ринку» і критерії сегментування.
20. Класифікація груп електорату.
21. Політичний капітал і його види.
22. Поняття «електоральний попит» і види попиту.
23. Сутність методу опитування. Види опитування.
24. Сутність і призначення передвиборчих (базових)  опитувань. 
25. Сутність і види політичних рейтингів.
26. Проблема об’єктивності політичних рейтингів.
27. Сутність і техніка проведення екзит-полу.
28. Проблема об’єктивності екзит-полів. 
29. Іміджево-рекламні дослідження.
30. [bookmark: _GoBack]Сутність парадоксу Ла-П’єра та його вплив на достовірність електоральних опитувань.

