Социологии масс
(задания к самостоятельной работе)
1. Возникновение массовых коммуникаций в обществе: функциональный подход. 

2. Основные виды социологического исследования 

3. Основные этапы развития массовых коммуникаций. 

4. Выборочный метод в социологическом исследовании. 

5. Характеристика различных способов передачи информации в обществе: межличностная, специальная, массовая коммуникации. 

6. Характеристика качественных методов исследования. 

7. Массовая коммуникация как социальный институт: теоретическая модель средств массовой коммуникации. 

8. Характеристика количественных методов исследования. 

9. Характеристика аудитории средств массовой коммуникации. 

10. Массовый опрос как метод получения первичной информации. 

11. Содержание процессов коммуникации в массовом обществе: структурная, фундаментальная, оперативная информация. 

12. Основные последствия восприятия массовой информации через СМК: поведенческие, установочные, когнитивные, физиологические. 

13. Функциональный подход к деятельности средств массовой коммуникации в современном обществе. 

14. Современные технологии изучения общественного мнения: онлайн опрос, измерение телевизионной аудитории и др. 

15. Функции отдельных средств передачи информации: пресса, телевидение, радио. 

16. Основные виды, стратегии качественных исследований. 

17. Докоммуникативная и коммуникативная стадии функций СМК. 

18. Характеристика методов изучения документов, используемые в социологических исследованиях. 

19. Понятие стереотипа и его роль в восприятии массовой информации. 

20. Классификация документов, как источников социальной информации. 

21. Основные условия возникновения эффективной коммуникации. 

22. Особенности политической рекламы. 

23. Посткоммуникативная стадия СМК. 

24. Качественно – количественный анализ документов – контент-анализ. 

25. Изучение «массы» как нового типа реципиента информации в работах социологов конца 19 – начала 20 века. 

26. Метод экспертной оценки в социологическом исследовании. 

27. Основные положения теории «магической пули»: У.Липманн, Г.Лессуэлл, Д.Дьюи. 

28. Возможности метода социального наблюдения. 

29. Модели коммуникации: Г.Лессуэлл, К.Шеннон, У.Уивер, У.Шрамм и другие. 

30. Психологические методики в социологическом исследовании. 

31. Теория «ограниченных эффектов» П.Лазарсфельда. Значение референтной группы при восприятии массовой информации. 

32. Измерение аудитории средств массовой информации. 

33. Теория «Измерения установок» для увеличения влияния массовой информации на потребителей: Ховланд, Джанис и Келли, Фестингер, Клаппер и другие. 

34. Основные правила применения фокусированного интервью при исследовании аудитории СМИ. 

35. СМИ как инструмент политических манипуляций. 

36. Основные типы вопросов, используемых в социологических исследованиях. 

37. Основные идеи М.Маклюэна: изучения канала передачи информации, «глобальная деревня» и другие. 

38. Общественное мнение как объект PR-деятельности. 

39. Современные тенденции в массовой коммуникации: глобализация, демассовизация, конгломерация, конвергенция. 

40. Основные положения теория «Спираль молчания» Э.Ноэль-Нойман. 

41. Особенности аудитории многоканальной медиасреды. 

42. Основные виды общественного мнения, обоснованные в современной социологии. 

43. Концептуализация новых средств массовой информации: децентрализация, интерактивность, высокая пропускная способность, гибкость формы и содержания. 

44. Основные различия и общие черты PR-деятельности и рекламы. 

45. Нормативные модели взаимодействия государства и СМК. 

46. Природа общественного мнения. 

47. Исполнительная власть и пресса. 

48. Основные этапы проведения социологического исследования. 

49. Информационное пространство в современной России: политизация медиа и медиатизация политики. 

50. Интервьюирование как особый вид массового опроса. 

51. Изменения в потреблении прессы, телевидения и радио в современной России. 

52. Приемы манипулирования, используемые СМК. 

53. Основные теории изучения эффектов массовой коммуникации. 

54. Анализ и обработка результатов социологического исследования. 

55. Основные факторы, влияющие на эффективность восприятия информации. 

56. Основные признаки социальной манипуляции. 

57. Характеристика личностных факторов, оказывающая влияние на восприятие информации. 

58. Каналы массовой коммуникации как рекламные носители. 

59. Манипуляция как одна из основных характеристик средств массовой коммуникации.
60. Двухступенчатый и многоступенчатый процесс распространения коммуникации.
