Тема 6. Імідж-менеджмент як спосіб втілення/реалізації комунікативного інструментарію 
     
План

1. Імідж як стратегічна одиниця комунікації.
2. Аспекти формування/розбудови іміджу. Види та структура іміджу організації.
3. Стратегії іміджмейкінгу. 
4. Соціальна відповідальність бізнесу як важливий складник імідж-менеджменту.

     Основні поняття: імідж, іміджмейкінг, стратегія, соціальна відповідальність бізнесу (СВБ), гуманізація бізнесу
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 Завдання для самостійної роботи студента: 

     1. Наведіть приклади із реальної практики діяльності організацій/установ, що свідчать про їх соціальну відповідальність. Проаналізуйте основні напрямки її реалізації.

