Семінар 1. Сутність електоральних досліджень.
План
1. Визначення поняття «електоральні дослідження». Електоральні дослідження як предмет електоральної політології, електоральної соціології і електорології: спільне і відмінне.
2. Основні функції і завдання електоральних досліджень.
3. Основні види електоральних досліджень.
4. [bookmark: _GoBack]Порівняння електорального простору з ринком.
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