Індивідуальне завдання
«Електоральний попит»

Маркетинговий підхід у політиці зосереджує увагу на споживчій поведінці громадян, тому що від цього залежить стратегія суб’єктів на політичному ринку.

Виберіть один політичний товар  і спробуйте визначити, як змінювався стан попиту на цей товар на електоральному ринку. Також визначте вид попиту (стабільний; попит, що зростає; попит, що знижується; відсутній попит тощо).
Завдання можна виконати в різних варіантах:
1. Вибираєте політичну партію, знаходите електоральну статистику і визначаєте, як змінювався рівень підтримки цієї партії. Наприклад, рівень попиту на комуністичну партію від виборів до виборів знижувався і зараз є нульовим, тобто відсутній.
2. Можна вибрати якусь політичну ідею, наприклад, вступ України в ЄС чи НАТО і за результатами опитування українців у різні роки з’ясувати, як змінювався рівень підтримки цієї ідеї з боку українців. 
3. Можна простежити за зміною рейтингів політичних діячів, як змінювався рівень їх підтримки.

[bookmark: _GoBack]До речі, у мережі Інтернет можна знайти вже готові лінійні графіки, чи лінійні діаграми, які показують, як змінюються певні показники (рейтинг політика, орієнтації українців щодо певного питання). Тоді треба прокоментувати їх. 
Термін виконання – до 24 травня
Максимальний бал – 20

